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Giinlitk vasamin vazgecilmez bir parcasi haline gelen spor, insanlarin havatlarinda énemli bir ver tutmava
basiamugtir. Spor miisabakalarin sadece hobi olarak degerlendiren sporseverlerin vani sira havat tarzi olarak
goren taraftarlarda vardr. Bu calisma ile Fenerbahge ve Panathinaikos taraftarlarimn, kendilerini tarafiar
olarak nasil degerlendivdikleri ve sosval kimlikleri arastirilmistir. Her iki kuliibiinde, basketbol tarafiariart tercih
edilmistiv. Bunun sebebi ise, her iki kuliibiinde Turkish Airlines Euroleague’de koklii bir gecmise sahip olmasidir,
Bununila birlikte komsu iki iilkenin killtiir ve sosval yagantilarinin benzerlikleridir. Toplamda 500 basketbol
tarafiarma 11 adet soru voneltilmis, takimlarina olan baghhiklari, demografik vapilar: ve takimlarim hangi
kemallardan destekledikieri incelenmistir. Basketbol taraftarliarimn son donemde dzellikle Aviupa’da kendilerine
veni kimlik bulmava bagladiklar: ve futbol taraftarlarmmdan bagunsiz bir taraftar kitlesi olusturduklar: ortava
cikmaktadir. Tarafiarlarin sosval kimliklerini sadece takunlar: ile degil, spor dal ve etkinligin kalitesivie
tammladiklar: giriilmeltedir. Her iki takmmun taraftarliar: da iivesi olduklar: grupla emilmaktan gurur dwvimakla
beraber, takip ettikleri spor dalwvla da amimaktan gurur duvduklarmr belivtmislerdir.

Anahtar Kelimeler: Sosval Kimlik, Taraftar, Basketbol, Kimlik, Sosval Kimlik Teorisi
Abstract

Sports, which has become an indispensable part of dailv life, has started to take an important place in people's
lives. Besides sports fans who consider sports competitions only as a hobby, there are also fans who see it as a
way of life. In this study, how Fenerbahce and Panathinaikos fans evaluate themselves as fans and their social
identities were investigated. In both clubs, basketball fans are preferred. The reason for this is that both clubs
have a long historv in the Turkish Airlines Euroleague. However, it is the similarities of the cultural and social
life of the two neighboring countries. In total, 11 questions were asked to 500 basketball fans, and their lovaity to
their team, their demographic structure and the channels they supported their teams were examined. It turns out
that baskerball fans have recently started to find a new identity for themselves, especiallyv in Europe, and they have
Jormed a fan base independent of football fans. It is seen that the fans define their social identities not only with
their teams, but also with the quality of the sport and the event. The supporters of both teans stated that they are
proud to be mentioned with the group they are a member of, as well as being remembered for the sport they follow.
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1. Giris

Seyirlik oyunlar arasinda tiim diinyada ilk siray1 her zaman futbol, toplumun her kesiminden gérdiigii
ilginin yani sira toplumsal olaylarinda yasanmasina sebep olmaktadir . Futbol ¢ok farkli ruh halinde,
cok farkli demografik yapida ki insanlari bir araya getirebilme 6zelligine sahiptir. Bu nedenle bugiine
kadar yapilan ¢alismalarin biiyiik bir cogunlugu futbol taraftarlarinin sosyal kimliklerini incelemeye ve
futbolseverleri kategorize etmeye yonelik yapilmistir.

Giiniimiizde salon sporlart ve bireysel sporlarinda éneminin artmasi ve taraftar gruplart olusmaya
baslamistir. Ozellikle Avrupa’da ki futbol kuliiplerinin, farkli branslarda takimlarinin liglere
katlmalariyla birlikte rekabet salon sporlari ve bireysel branslarda da yogunluk kazanmaya baslanustir.
Basketbol bu branslardan sonra futboldan sonra gelen en Snemli spor dallarindan biridir. Baslarda,
genellikle basketbol maclarinda takimlarinm desteklemeye, futbol takinu taraftarlart katilim saglarken,
bu durum zamanla degismeye baslamistir. Basketbol 12 Dev Adamla birlikte baslayip, artan izleyici
kitlesi yavas yavas futbol taraftarlarindan ayrilmaya baslamustir. Artik tribtinlerde basketbol formalari
ile takimlarini desteklemeye gelen taraftarlari gérmekteyiz.

Basketbol izleyicileri, futbola izleyicilerine kiyasla miisabakalar: daha cok sosyal aktivite ve ailecek
katulim saglanan etkinlikler olarak gérmektedirler. Bu da katilim saglayan taraftar profilinin futboldan
farkli olmasini saglamistir. Fenerbahce basketbol kulitbilt iilkemizde bu durumun en 6nemli
drneklerinden biridir. Kuliip, Turkish Airlines Euroleague’de onemli bir yere sahiptir ve Euroleague
sampiyonluguna kadar uzanan bir basar: hikayesi yazmayi basarnustir. Bu basari, taraftarlarin
basketbola ve kuliibe olan ilgilerini artirmustir. Ayni durum Yunanistan ligi takimlarindan Panathinaikos
icinde gecerlidir. Kuliip 1908 yilinda kurulmus olup basketbol brans1 1922 yilinda kurulmustur. Kuliip
6 Euroleague sampiyonluguna sahiptir ve Avrupa’nin en kdklii basketbol kuliiplerinden biri olarak
goriilmektedir. Kuliiblin altin ¢agi Kog Zeljko Obradovic déneminde yvasamustir. Fenerbahge Basketbol
kuliibii de aymi sekilde Avrupa da ki en parlak dénemini Ko¢ Obradovic déneminde yasamstir. Iki
kuliipte de basketbol kiiltiiriintin olusmasinda Ko¢ Obradovic’in énemi bityliktiir. Bu nedenle de kuliip
taraftarlari bircok ortak yone sahiptir. Bu durumda bu iki kultip taraftarlarinin bu ¢alismaya konu
olmasinda énemli rol oynamaktadar.

2 Literatiir Incelemesi
2.1.Sosyal Kimlik Kuraminin Ortaya Cikmasi

Diinya Savasinda Fransa ve Almanya’nin esir kamplarinda yasamis olan Henri Tajfel burada gecirdigi
sure boyunca grup catismasi ile alakali son derece 6nemli deneyimler edinmistir (YVetherell, 1996: 5)
Irk ve din gibi blyiik 6rneklemi olan gruplar tizerine ¢alismalar vapan Tajfel, bu gruplarla ilgili
psikolojik stirecler ve grup catismalarinin sonuclar ile ilgilenmistir. Bu calismalarla birlikte Tajfel ve
Turner ‘Sosyal Kimlik Kurami’m gelistirmislerdir (Wetherell, 1996: 6; Hogg ve McGarty, 1990:12).

Tajfel ve Turner sosyal alg1 ve grup stirecleri tizerine yapilan calismalar: ‘gruplar arasi® bakis acisina
tasimuslar ve ‘sosyal kimlik’ kavramini ortaya ¢ikarmislardir (Wetherell, 1996: 23). Gruplar arasinda ki
iliskinin anlasilmasimdan sonra gruplarda anlasilabilirler.

Tajfel ve Turner, belli bir grubun tiyesi olan bireylerin, Kisisel kimliklerinde dolayisiyla da gidiilerinde,
algilamalarinda ve yargilamalarinda nasil degisiklikler gergeklestigini ortaya koymaya c¢alignuglardir.
Grup lyesi olduktan sonra bireylerin dncelikle benlik-algisinin dedistigi goriilmiistiir. Sosyal kimlik
kuramina gore anlaml bir grup tiyeligi ile birlikte bireysel kimlik yerini sosyal kimlige birakmaktadir
(Kelly, 1993: 60; Mese, 1999: 19; Mic- hener vd., 1990: 98). Kuram, bireylerin ben-kavramlarinin bir
parcasi olan sosyal kimliklerinin belli bir gruba {iye olduktan sonra kendileri ile grup arasinda kurduklar:
bagin ve duygularin bir sonucu olarak ortaya c¢iktigi temeli tizerine kurulmustur (Mum- mendey ve
Schreiber, 1983: 390). Sosyal kimlik kuramina gére insanlar genellikle birey olarak degil, sosyal smifin
iivesi olarak hareket ederler.

2.2.Sosyal Kimlik Kuraminin Temel varsaymmlari

Sosyal kimlik kurami basit gibi goriinse de kendi icerisinde son derece karmasik bir yapiya sahiptir.
Birc¢ok farkli kavram ve kuram ile dogrunda iliskili aciklamalar icermekte ve bu kavram ve kuramlara
kendi perspektifinden yeni ve farkli bakis acilar getirmektedir. Sosyal kimlik kuranuni daha anlasilir
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hale getirmek icin temel varsayimlarint ele almak gerekmektedir. Sosyal kimlik kuraminin maddelerini
asagida ki gibi siralamak mimkiindiir:

1.Bireyler, kendilerini tanimlarken tiyesi olduklar1 grubu dikkate alarak hareket ederler, kendilerini
grupla tanimlar, dederlendirir ve simflandirirlar (Turner, 1987:30). Bu smuflandirma sonucunda
kendilerini grup ile Gzdeslestirirler. Bu 6zdeslestirme sonucu ‘Sosyal kimlikleri” orta cikar.

2.Sosyal cevrede yer alan diger gruplar, tiyesi olunan grubun konumunu degerlendirmek i¢in bir temel
olusturur. Birey kendi grubunun konumunu benzer &zellikler gésteren diger gruplarla yapilan sosyal
karsilastirma)ic grup-dis grup karsilastirmast) sonucu belirler (Turner, 1975: 30).

3.Bireyler olumlu bir sosyal kimlik edinmek ve sayginhiklarim artirmak icin sosyal karsilastirmayi
gerceklestirirken, kendi gruplarinin pozitif yanlarim 6n plana ¢ikarirken diger gruba daha elestirel
vaklasarak negatif yonlerini vurgulamaktadirlar. Bu siirece ‘i¢ grup kayirmaciligt’ adi verilir (Doosje ve
El- lemers, 1997: 70).

4. Bireyin sosyal kimliginin nasil olacag: tiyesi oldugu grubun 6znel durumuna, yapisina baghdir
(Condor, 1990: 245; Turner ve Brown, 1978: 260). S6z konusu siirecler, grubun sosyal konumu iyi
olmasa dahi genellikle sosyal kimligin olumlu olmasim saglar. Ancak, grubun sosyal kimligini olumlu
gosterme cabasi bazen ne kadar ¢ok olursa olsun diger gruplarla olan fark gérmezden gelemeyecek kadar
bityiik oldugundan grubun sosyal kimligi diisitk kalir (Hinkle ve Brown, 1990:65). Bu durum sosyal
kimligin olumsuz olmasima sebep olur. Bu durumdan kurtulup olumlu bir sosyal kimlik olusturmak icin
cesitli stratejiler gelistirilir (Mummen- dey ve Schreiber, 1983: 390; Turner ve Brown, 1978:133).

Uyelerin I¢ Grap-Dis Grup Yaklasimiart

Bireyler, tiyesi olduklar: gruplara ve diger gruplara kars: farkli yaklasimlarda bulunmaktadirlar. Bu
yaklasimlar, iyesi olunan gruba ayrimcilik yapmak ve diger gruplar: elestirmek temelli olmaktadir.

Uvelerin ic-gruba (bize) yaklasimlari

Uyelerin dis-gruba (digerlerine) yaklasimlari

Kendilerini uzman ve kusursuz gérmek

Digerlerini ikinci siif, ahlaki degerleri zayif ve
yetersiz gérmek

Kendi degerlerini tiimityle dogru ve evrensel
bulmak

Digerlerinin degerlerini reddetmek

Kendilerini giiclii gdrmek

Digerlerini zayif gérmek

Diger i¢-grup fiyeleriyle isbirlik¢i iliskiler

kurmak

Dis-grupla isbirligini reddetmek

Grup icindeki otoritelere boyun egmek

Dis-gruptaki otoritelere karsi gelmek

Grup tiyeligini stirdiirme yoniindeki istekliligini
sergilemek

Dis-grup tiyeligini reddetmek

[¢-grup tiyelerine giiven duymak

Dis-grup iiyelerine gitvenmemek

Diger ic-grup tiyelerine iliskin olumlu tutumlar
gelistirmek

Dis-grup tyelerine olumsuz duygularint ve
nefrefini sezdirmek

[¢-grubun basarilarindan kendine pay ¢ikarmak

Grup icindeki tatsizliklardan ve ic-grubun
basarisizliklarindan dis-grubu sorumlu tutmak
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2.3.Sosyal Kimlik

Bireylerin kendilerine iliskin toplam gériisleri, kisilik ézelliklerinden (veya kisisel kimliklerinden) ve
sosyal deneyimlerinin yonlerinden (sosyal kimlik) olusur. Kisilerin i¢sel dzellikleri énemli olsa da
sosyal kimlik tanimi daha ¢ok dis gruplarda ki durusluyla tanimlanir. Digerlerinin yani sira, bu gruplar
dogasi geregi sosyal, profesyonel, politik, etnik veya dini bir gecmise sahip olabilir (Deaux, Reid,
Mizrahi ve Ethier, 1995). Bireylerin benlik imaj1 olusturabilmeleri i¢cin grup fiyeligi yoluyla olusan
sosyal kimliklere ihtivaclari vardir (Tajfel ,1982). Fisher ve Wakefield (1998), bireylerden kim
olduklarini tanimlamalari istendiginde, tanimlayicilarin her zaman meslek, ailedeki konum veya sosyal
organizasyonlara tiyelik gibi grup aidiyetlerine odaklandigimi belirtmektedir. Bunu gz Oniinde
bulundurarak, bu yazarlar sosyal kimligi kendini tanimlamanin “¢apasi” olarak degerlendirdiler (s. 25).
Fisher ve Wakefield (1998), bireylerden kim olduklarini tanimlamalari istendiginde, tanimlayicilarin
her zaman meslek, ailedeki konum veya sosyal organizasyonlara iivelik gibi grup aidiyetlerine
odaklandigini belirtmektedir. Bunu gz 6nlinde bulundurarak, bu yazarlar sosyal kimligi kendini
tanimlamanin “capasi” olarak degerlendirdiler (s. 25).

Bireylerin kendilerini tanimlarken tiyesi olduklari sosyal gruplarin ézelliklerini kullanmalari, birevlerin
karsilastirilmasi, sosyal gruplarin karsilastirilmas: kavraminda beraberinde dogurmustur. Bu nedenle
gruplar arasinda ki sosyal karsilastirmalar basit olarak sosyal kimligi aciklar. Tnsanlar kendileri ile
alakali tanimlama yaparken veya herhangi bir konuda kendilerini ifade etme ihtiyaci duyduklar anlarda,
mensubu olduklari gruplarin sosyal kimliklerini tanimlayici olarak kullanabilmektedirler. Tajfel (1979),
insanlarin ait oldugu gruplarin (6rnegin sosyal sinif, aile, futbol takimi vb.) 6nemli bir gurur ve 6zgiiven
kaynagi oldugunu ileri siirmiistiir. Gruplar bize bir sosyal kimlik duygusu ve sosyal diinyaya ait olma
duygusu verir. Oz imajimiz1 artirmak i¢in ait oldugumuz grubun statiistinii yiikseltiriz. Oregin, Ingiltere
diinyanin en iyi filkesidir! Ayrica, dis gruba (ait olmadigimiz grup) karst ayrimeilik yaparak ve ényargilt
goriisler besleyerek 6z imajimiz: artirabiliriz. Sosyal gruplar sadece bireylerin kendini tanimlama aract
olarak degil, kendilerini ayri tutma, ayirma araci olarak da kullamlmaktadir. Ornegin, basketbol ile
alakali bilgi ve becerisi sorulan bir birey, ‘Ben Amerikaliyim’ seklinde bir yanit veriyor ise kendi
iilkesinin basketbol konusunda ki itibarini kullanarak bilgili oldugunu ifade etmeye calisiyordur.

2.4.Sosyal Kimlik Teorisi

Sosyal Kimlik teorisi, gruplar arasi catismayt grup temelli 6z tanimlarin bir islevi olarak agiklamaya
calisan klasik bir sosyal psikolojik teoridir. Sosyal kimlik teorisi, Henri Tajfel'in bilissel gruplandirma
ve gestalt fenomenini sosyal gruplara uygulamaya calisan ilk calismalarindan dogmustur (Hogg &
Williams, 2000). Bilissel gruplandirma, bilissel kategorilerin, kategoriler arasindaki ayirt edici
ozelliklerin belirginligini artirarak kategori farkliliklarini oldugundan fazla gésterdigi “yargisal
vurgulamay1” igerir. Sosyal gruplara uygulanan bu ilke, gruplar arasindaki dnyargili ve abartili farklilik
algilarini aciklamak i¢in kullanilabilir. Tajfel (Tajtel 1970; Tajfel, Flament, Billig ve Bundy, 1971;
Tajfel & Turner, 1979) bu etkiyi test etmek i¢cin bir minimal grup paradigmasi kullandi. Insanlari keyfi
kriterlere gore iki gruba ayirdilar ve bu “min-imal” grup temelinin bile insanlari, kendi grubunun olumlu
Ozelliklerini abartirken, grup disi olumsuz ozelliklerini abartarak psikolojik gruplar olusturmaya
yonlendirdigini gésterdiler. Daha sonraki arastirmalar, dig grubun olumsuz degerlendirilmesi (Dovidio,
Gaertner ve Validzic, 1998), kliselestirme (Smith, 1999) ve kaynaklarin grup disi fiyelere tahsis
edilmemesi gibi bu tiir kategorizasyonlardan kaynaklanan cok cesitli sosyal acidan ¢nemli olgular:
gostermeye calistt (Sidanius, Pratto, & Mitchell, 1994) Bununla birlikte, daha yeni arastirmalar, sosyal
dzdeslesmenin grup dis1 bozulmaya yol acip acmadigini ve grup dist bozulmadan daha olumlu grup ici
saygiyl vurgulama egiliminde olup olmadigini sorgulamaktadir (Reynolds, Turner, & Haslam, 2000).

Pozitif grup i¢i 6nyargi, grup tiyesi bireyin kendisivle ilgili bir rol {istlenmeye baglamasi ve bireyin
kendisini grup araciligiyla tanimlamasi olarak aciklanabilir. Bu nedenle grupla birey arasinda yogun bir
duygusal bag vardir, birey grup icin tehdit olarak algiladigi herhangi bir durumu kendisi icinde tehdit
olarak algilayabilir. Turner (1975, s.10), grup ici-grup dis1 iliskivyi, 6z-degerlendirmeleri en iist diizeye
cikarmak icin, stratejik olarak cercevelenmis grup dist smiflandirmalart "pozitif kimlik icin rekabet"”
olarak tanimlar. Bu nedenle, grup dis1 tiyelerin davramslar: dogrudan kendini koruma veya gelistirme
glidiistiyle ilgilidir.
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Sosyal kimlik etkileri, benlik kavramlarinin korunmasina ve gelistirilmesine dayandigindan, benlik
kavramina yonelik tehdit sezgisel olarak en giiclii kimlik etkileriyle iliskili olacaktir. Ornegin, gruplarin
olumsuz izlenimler yaratan gecmislerinin olmasi, grup disi bireylerin, grup tyeleri ile alakali ¢nyargi
olusturmalarina sebep olabilir.

Sosyal kimlik teorisi; sosval kimliklerin yapisi, ¢zdeslestirmelerin ardinda yatan motivasyonlar,
bireyler, gruplar ve organizasyonlar ile alakali ¢ok cesitli arastirmalarin 6niinti agmustir. Bu arastirma
alanlart biiytiditkce, digerleri arasinda kendini siniflandirma teorisi, kendini gelistirme teorisi ve kendini
dogrulama teorisi dahil olmak {izere cesitli teorik bakis acgilarmna ayrilmislardir. Bu bakis acilari her
zaman ayni fikirde degildirler. Bu teoriler, celiskili olmakla birlikte, sosyal kimligin hem epistemik hem
de pozitif 6zsaygi bileseni icerdigi Sosyal Kimlik Teorisinin perspektifleri 1siginda yorumlanabilir.

2.5.Spor ve Sosyal Kimlik Iliskisi

Bireylerin ¢ogu zaman farkina varmadidi toplumsal vapidaki kimlik otomatik bir mekanizmadan ziyade
benligin bilingli bir pargasidir (Demir, 2016). Kisisel kimlik, belirli bir bireyin ayurt edici farkliliklarmi
vansitirken, sosyal kimlik, kategori veya grup tiveliginden tiiremis olarak gériinmektedir.

Bu baglamda sosyal simiflandirmanin bazi hallerde, benligin birey olarak, bir grup tiyesi gibi hareket
etmesini kuvvetle muhtemel kilmaktadir. (Ashforth ve Mael, 1989; Dutton, Dukerich ve Harquail,1994).
Sayisiz basariya ulasmuis bir basketbol takiminin taraftari olan biri, takimin basarilar ve yaptiklari ile
gviiniip kendisini takimin bir parcasi olarak goriir. Boylece benlik saygisim kuvvetlendirme ya da
yenileme ¢abasi icine girmektedir (Madran, 2012).

Sosyal benligin ilk unsuru, sosyal grup tiyeliginin diger gruplardan basarili ve farkli olmasi istemiyle
grup yanhihigi sergilemeleridir. Bir grup taraftarin diger bir taraftar grubu ile karsilastiginda istenmeyen
davranislarin ortava ¢ikmasi 8rnek gésterilebilir. (Wann ve Dolan, 1994). Spor Insanlar ve topluluklart
benzer payda da toplaya bildigi gibi bazi durumlarda da derin ayrimlara neden olabilir. Bu da farkli
gruplarin benliklerini nasil kazandig: ve stirdiirdiigi konusunda bizlere 151k tutar.

Karsit gruptan taraftarlarin birbirlerinden daha coskulu maci izlemeye calismasinda sosyal kimligin
etkisi oldugu distiniilmektedir. Ayni sekilde taraftarlarin birbirlerine istenmeyen davranis
sergilemelerinde de etkili olabilmektedir. Ancak pozitif davranislarda da sosyal kimlik bir etkendir.
Yardimlasma ve isbirlifinin ortak bir kimlik duygusu olmadan vyapilabilecegini diisinmek
imkansizdir(Simon, 2008). Fanatik bir sekilde takimlarina bagl olan kisilerin takimlarinin basarilarini
kendi basarilart gibi saymalar1 son derece dogaldir.

Sosyal benligin etkisinin tam anlasilmasi ve &lctilmesi farkli alanlarda ortaya konulmustur. Son yapilan
arastirmalar bireylerin bulundugu sosyal ortamda empati duygusunu gelistirdiini ortaya koymustur.
Sporcularin takim ici iliskileri, Takim kimligi ve takim performanslart arasinda iliskiyi inceleyen
arastirmalar, takimlarin vas gruplarinin istiinde ki etkisini ortaya koymustur(Turkay, Sezer, Yetim,
2018).

2.6.Taraftar Gruplan ve Sosyal Kimlik

Taraftarlik, “bir takimla arasinda duygusal, zihinsel ya da her ikisini birden bulundurabilen bir baglant:
kurabilmek demektir ve en ¢nemli 6zelliklerinden bir tanesi rasyonel temellere dayandirilamiyor
olusudur” (Talimciler, 2017). Taraftarlik denince akla gelen ilk spor stiphesiz ki futboldur. Fakat seneler
ilerledikce salon sporlarmnin da taraftarlik diizeyleri artnmus ve farkli taraftar gruplari olusmaya
baslamistir. Ozellikle Avrupa’da basketbol takimlarinin nerdeyse tamaminin aym zamanda futbol
takimlarinin da olmasi basketbol maclarina da takimlari desteklemek icin futbol taraftarlarinin gitmesine
vol acmustir. Futbol taraftarlarinin yarattigy sert taraftar profili, genellikle bireylerin de kendilerini ayni
sertlikte degerlendirip takimin taraftar grubunun kimlifine biiriinmelerine sebep olmaktadir. Fakat
dzellikle son zamanlarda basketbol taraftarlarinin kendilerini futbol taraftarlarindan soyutlayip veni bir
kimlik olusturmalariyla beraber, basketbol taraftarlari farkli olarak algilanmaya baslandi. Daha énce
basketbol salonlarinda takimlarimin futbol formalariyla destek olan taraftarlar yerini basketbol formalar:
ile destek veren taraftarlara birakmustir. Bu taraftar gruplarinin ise yapisi futbol taraftarlarindan farklidir.
Daha cok miisabakayi takip eden ve anlik pozisyonlara tepki veren, kazanip kaybetme kaygisindan cok
eglenmeyi tercih eden bir gruptur. Devre arasi sovlari, yarismalar ve konserler gibi etkinliklerle bu
taraftar kitlesinin stirekliligi kuliipler tarafindan saglanmaktadir.
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Hunt (1999) tarafindan olusturulmus olan taraftar siuflandirmasi, literatiirde en ¢ok kabul géren
siniflandirmadir. Bu simiflandirma da spor taraftarlari;

- Siradan taraftarlar,

- Yerel taraftarlar,

- Sadik taraftarlar,

- Fanatik taraftarlar

- Islevsiz taraftarlar
olmak tizere bes farkli kategori icerisinde degerlendirilmektedir.
3. Amac¢ ve Yintem
3.1. Arastirmanim Amaci

Bu calismada Fenerbahge ve Panathinaikos basketbol taraftarlarinin kendilerini taraftar kategorilerinden
hangisine dahil gérdikleri ve taraftar grubunun sosyal kimligiyle kendilerini ne derece dzdeslestirdikleri
arastirilmistir. Basketbol taraftarlarinin, futbol ile ilgileri dahi olsa basketbol maclarini gerek yerinden
gerek sosyal medyadan gerekse TV ekranlarindan takip ettiklerinde ki tavir ve tutumlar arastirilmistar.

Calisma icin Fenerbahge ve Panathinaikos gibi euroleague de kklii gegmisleri olan basketbol takimlar:
tercih edilmistir. Bu iki takiminda basketbolun yani sira futbolda da énemli mazileri vardir. Bu durum
arastirmanin, futbol taraftarlifindan, basketbol taraftarlifina gecis esnasinda dedisen sosyal kimlidi
incelemede faydali olacag: diistiniilmiistiir.

3.2.Veri Toplama Ydntemi

Taraftarlarin sosyal kimliklerini ortaya koymak icin kesifsel arastirma yéntemi secilmistir. Fenerbahce
ve Panathinaikos taraftarlarina toplamda on bir (11) adet soru yoneltilmistir. Taraftarlarin takimlarina
olan bagliliklarini ve takimlarini hangi kanallardan desteklediklerini dl¢gmeyi amaglayan bu sorular,
taraftarlara online olarak vygulanmistir.

Katihmcilarim Demografik Profillere Gore Dagilim

Katilimeilarin demografik profilleri incelendiginde, katilimeilarin %24.4 finiin kadin %75.6 sinin ise
erkek taraftarlardan olustugu goriilmektedir. Taraftarlarin yas gruplarma bakildiginda katilimeilarin
biiylik cogunlugunun %18 ile 35-39 yas aras1 ve %16,2 ile 20-24 yas arasi taraftarlarin olusturdugu
goriilmektedir.

Tablo 1: Katihmcilarm Demografik Profillere Gore Dagilimi

Cinsiyet Frekans % Gelir Diizeyleri Frekans %
Kadm 122 24,4 0-3999TL 166 333
Erkek 377 77,6 4000-7999TL 215 43,1
Yas Gruplari 8000-11999TL 101 20,2
15-19 63 12,6 12000-15999TL 17 3.4
20-24 81 16,2

25-29 66 13,2

30-34 54 10,8

35-39 90 18

40-44 48 9,6

45-49 25 5
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50-54 15 3
55-59 27 5.4
60 + 30 6

Tablo 2’de taraftarlarin takimlarmin miisabakalarini hangi siklikla takip ettikleri yer almaktadir.
Arastirmaya katilan taraftarlarin yaptig: siralamaya gore %58,1°1 takamlarinin maclarim diizenli olarak
takip ederken, %33,3"11 ise takimlarimin maglarini ¢ok sik takip etmemektedirler. Katilimcilarin %8,6°s1
ise iki haftada bir mutlaka miisabakalar: takip etmektedir.

Tablo 2: Miisabakalar Takip Etme Sikhg1

Sikhk %
Her maci diizenli olarak takip ederim 38.1
Tki haftada bir mutlaka takip ederim 8.6
Cok sik takip etmem 333

Guntimtizde, sporseverlerin miisabakalart takip edebilecekleri bircok farkl: platform bulunmaktadir.
Gec¢miste takimlarla alakali giincellemeler icin gazete, radyo ve TV gibi yazili ve gérsel haber
kaynaklan kullanihrken, teknolojinin geldigi nokta itibariyle sosyal medya ve internette ¢nemli bir
mecra haline gelmistir. Ttim bu mecralarla beraber, sporun en eski ve en heyecanli oldugu takip noktasi
ise elbette triblinlerdir. Tribiin gelenedi sporun ortaya ¢ikmasindan bu vana atmosferin en yvogun ve
heyecanin en vyilksek oldugu mecradir. Tablo 3°de taraftarlarin  miisabakalari  hangi
kanallardan(mecralardan) takip ettikleri yer almaktadir. Arastirmaya katilan taraftarlarin %37.9 u
miisabakalar tribiinden takip etmeyi tercih ederken %062,1°1 ise miisabakalar1 TV ve sosyal medyadan
takip etmektedir.

Tablo 3: Miisabakalarn Takip Edildigi Kanallar

Kanallar %
Tribiinden takip ederim 37,9
TV ve sosyal medyadan takip ederim 62,1

Miisabakalarin yogunlugunun en ¢ok hissedildigi yerler tribiinlerdir. Tribinden maclari seyreden
taraftarlarin destegi takimin kazanmasi ve kaybetmesi noktasinda énemli bir etkendir. Maclari tribiinden
takip eden taraftarlardan bir kismi, takimlarini deplasmanlarda yaptiklari maclarda da valniz
birakmamaktadir. Tablo 4’de miisabakalar tribiinden takip eden taraftarlarin deplasmanda ki maclara
katilma sikliklart belirlenmistir. Buna gére taraftarlarin %34,9’u yakin sehirlerde ki deplasman
maglarinda takimlarini desteklemeye giderken taraftarlarin %65,1°1 deplasman maglarini TV den takip
etmektedir. Arastirmaya katilan taraftarlarin hicbiri takimlarinin deplasman maclarina diizenli olarak
katilmamaktadir.

Tablo 4: Deplasman Miisabakalarma Katilma Sikhig

Sikhik %
Biitiin deplasman maclarma katilirim 0
Yakin sehirlerde ki deplasmanlara katilirim 34.9
Deplasman maglarini TV den takip ederim 65,1
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Deplasman maclarina saglanan katilim, takima olan baghligin seviyesinin de bir gdstergesidir.
Takimlarim deplasman maclarinda takip eden taraftarlar, sosyal ¢evreleri ve aileleri ile gecirecekleri
vakitten kisarak miisabakalara katilim saglaralar. Deplasman maclarina katilmasalar da ayni derecede
takimlarina baglh olan taraftarlar vardir. Bu taraftarlar ekonomik veya sosyal sebeplerden deplasman
maclarina katilim saglamayabilmektedirler. Tablo 5’de taraftarlarin takimlarina baghlik seviyeleri yer
almaktadir. Arastirmaya katilan taraftarlarin %57.9°v takimlara olan bagliliklarini yiiksek olarak
degerlendirmislerdir. Katilmcilarin 2627,9'u baghlik sevivelerini orta %014,2°si ise diisiik olarak
degerlendirmislerdir.

Tablo 5: Taraftarlarin Baghhk Seviyeleri

Baghlhk %

Diisiik 14,2
Orta 279
Yiiksek 57.9

Hunt(1999) ve arkadaslar yapmus olduklar: ¢calismada taraftarlar i¢in bir siniflandirma yapnuslardir. Bu
calismaya gore taraftarlar siradan, yerel, sadik, fanatik ve islevsiz olarak simiflandirilmislardir. Bu
taraftar siuflandirmas:t icerisinde fanatik taraftarlar takimlarina olan sevgilerini en vogun sekilde
yasayan ve gosteren taraftar grubudur. Sadik taraftarlar ise takimlari ile her kosulda birlikte olmasalar
bile desteklerini gésteren ve bagliliklarini dile getiren taraftar grubudur. Islevsiz taraftarlar ise takimin
taraftar1 oldugunu dile getirir, ancak miisabakalari takip etmek icin ekstra hicbir caba sarf etmeyen
taraftar grubudur. Tablo 6’da arastirmaya katilan taraftarlarin kendilerini hangi taraftar sinifina ait
hissettikleri ver almaktadir. Taraftarlarin %39,311 fanatik, %26,1°i sadik ve %21,2’si siradan taraftar
olarak kendilerini gérmektedirler.

Tablo 6: Taraftar Simiflandrimasi

Smiflandirma %
Siradan tarafiar 21,2
Yerel Taraftar 11.8
Sadik Taraftar 26.1
Fanatik Taraftar 39.3
Islevsiz Taraftar 1,6

Katlimeilarin, basketbol takinu taraftarlar: olmasi literatiirde daha ¢nce yapilmis olan sosyal kimlik
profillerine gére farklililk gostermistir. Literatiirde daha once yapilmis olan calismalarin biiyiik
cogunlugunun, futbol taraftarlar tizerine yapilmasi, salon sporlarn ve bireysel sporlar icin gelecekte
vapilacak calismalarin énemini artirmaktadir. Salon sporlart ve bireysel spor branslarina olan ilgi her
gecen giin artmaktadir. S6z konusu spor dallar ile ilgili yapilacak olan calismalar, spor branslarina gére
taraftarlarin sosyal kimliklerinin karsilastirilmasina da olanak saglayacaktir.

4. Bulgular

Katilimetlarin, basketbol takinmu taraftarlart olmasi literatiirde daha énce yapilmis olan sosyal kimlik
profillerine gore farklilik gdstermistir. Literatiirde daha once yapilmus olan calismalarin biiyilk
cogunlugunun, futbol taraftarlar: tizerine yapilmasi, salon sporlari ve bireysel sporlar icin gelecekte
vapilacak caligmalarin 6nemini artirmaktadir. Salon sporlart ve bireysel spor branslarina olan ilgi her
gecen giin artmaktadir. S6z konusu spor dallar ile ilgili yapilacak olan calismalar, spor branslarina gére
taraftarlarin sosyal kimliklerinin karsilastirilmasina da olanak saglayacaktir.
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Basketbol taraftarlart kendilerini taraftar olarak siniflandirmanin yani sira, spor dali olarak da diger
brans taraftarlarindan ayr tutmaktadirlar. Basketbol taraftari olmayi, pozitif yonde vurgulayarak diger
brans taraftarlarina gore daha elit bir durus sergilediklerini diisiinmektedirler. Basketbol taraftart olmay1
on plana cikardiktan sonra ise destekledikleri takimin ve {iyesi olduklari taraftar grubunun &zellikleri ile
kendilerini 6n plana ¢ikarmaktadirlar. Arastirmaya katilan taraftarlarin biiyiik bir cogunlugu kendilerini
‘Fanatik taraftar® olarak smiflandirmislardir. Bu fanatikligi ise futbolda ki fanatiklikten farkl
degerlendirmektedirler. Basketbol taraftari olarak fanatik olmak, takimlarin miisabakalarini siklikla
takip etmek ve her durumda takimin yaninda olmak olarak ayristirmaktadirlar.

5.Sonuc ve Tartisma

Tum diinyada artan salon sporlar1 ve bireysel spor taraftarlari, bu alanda yapilacak olan calismalarin
ontintt agmaktadir. Bu sporlari takip eden taraftar kitlesinin yapi olarak futbol taraftarlarmdan farkl
olduklar: goriilmektedir. Takimlaria baghliklari, takimlarin destekledikleri kanallar ve miisabakalar
bakis acilar: buiyuik farkliliklar gostermektedir. Basketbol miisabakalar1 sadece katilim saglanan bir mag
degil, sosyal bir aktivite olarak gériilmekte ve sonuc ne olursa olsun eglenmek amaclanmaktadir.

Sosyal kimlik olarak ele alindiginda ise, bu taraftar gruplarnt takimlarimin galibiyet ya da
maglubiyetlerine bakmaksizin grubun fiyesi olmaktan gurur duyduklari gézlemlenmektedir. Basketbol
taraftarlari sonuc odakli olmaktan daha ¢ok katildiklari organizasyonun yapist olarak sosyal kimliklerini
yansitmaktadirlar. Ornegin; Bir futbol taraftarina ‘Mag nasildi?’ sorusu soruldugunda yanit genel olarak
sonug odaklidir. Kaybedilen mactan genellikle keyifli bir sekilde bahsedilmez. Ancak ayni soru bir
basketbol taraftarmna soruldugunda yanit genellikle sonugtan bagimsiz olarak ortam ve atmosfer
odakhdir. Ciinkii aile veya arkadas gruplar ile gecirilen kaliteli bir vakit algisi vardir.

Grubun pozitif yonlerini ortaya koyarken, basketbolunda pozitif yonleri taraftarlar tarafindan
vurgulanmaktadir. Futbolda ki holigan algisindan tamamen uzaklasmay1 amaclayan bir yaklasim soz
konusudur. Takip edilen sporun elitligi ile desteklene takim ve tiyesi olan taraftar grubu birlikte 6n plana
cikarilmaktadir. Futbolda ise bu durum ¢ok daha farklidir. Taraftar gruplarinin, bazi yerlerde takimin
oniine gectigi dahi goriilmektedir. Taraftar ise sosyal kimliklerini tanimlarken, takim yerine taraftar
grubunu kullanmaktadirlar ve genellikle taraftar gruplarinin atesli tezahtiratlari, agresif tavirlari ve
miisabakalara dogrudan etkileri 6n plandadir. Bu tiir taraftar gruplan kendi kultp takimlarinin farkl
branslarda ki zorlu maglarina da katildiklari gortilmektedir. Tersi durum ise basketbol taraftarlari icin
cok gecerli degildir.

Literatlirde bugiine kadar yapilmis olan calismalarin blyiik bir cogunlugunun futbol lizerine olmas: bir

bosluk olusturmaktadir. Basketbol taraftarlar1 tizerine yapilmis calismalar ise daha ¢cok Amerika’da

vapilmistir. Basketbolun Avrupa’da da yayginlasmasi Avrupali basketbol yildizlarinin Amerikan

Basketbol Liginde (NBA) ¢nemli basarilara imza atmalar1 bu kitada da arastirmalarin gerekliligini

dogurmaktadir. Bu calisma voleybol, hentbol ve futsal gibi salon sporlarinin taraftar gruplari tizerine

vapilacak calismalarin oniinli acmaktadir. Sadece erkek branslart degil kadin branslan ile alakali

calismalar yapilip, karsilastirmalar gerceklestirilebilir.
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Extensive Summary
Introduction

Football is always the first place among the spectator games all over the world, and it causes social
events as well as the interest it receives from all segments of the society. Football has the ability to bring
together people from very different moods and demographics. For this reason, most of the studies carried
out to date have been conducted to examine the social identities of football fans and to categorize football
fans.

Today, the importance of indoor sports and individual sports has increased and fan groups have begun
to form. With the participation of football clubs and teams in different branches, especially in Europe,
competition has started to gain intensity in indoor sports and individual branches. Basketball is one of
the most important sports branches after football. In the beginning, football team supporters generally
supported their teams in basketball matches, but this situation started to change over time. Basketball
started with 12 Giant Men and the increasing audience gradually started to leave football fans. Now we
see the fans coming to support their teams with basketball jerseys in the stands.

Compared to football viewers, basketball spectators see matches as more social and family-attended
events. This made the profile of the participating fans different from football. Fenerbahce basketball
club is one of the most important examples of this situation in our country. The club has an important
place in the Turkish Airlines Euroleague and has managed to write a success story that goes back to the
Furoleague championship. This success increased the fans' interest in basketball and the club. The same
is true for Panathinaikos, one of the Greek league teams. The club was founded in 1908 and the
basketball branch was established in 1922. The club has 6 Euroleague championships and is seen as one
of the oldest basketball clubs in Europe. The golden age of the club lived during the reign of Coach
Zeljko Obradovic. Fenerbahce Basketball club also experienced its heyday in Europe during the reign
of Coach Obradovic. Coach Obradovic has a great role in the formation of basketball culture in both
clubs. For this reason, club supporters have many common aspects. In this case, the supporters of these
two clubs play an important role in being the subject of this study.

Literature Review

Fandom means “to be able to establish a connection with a team that can be emotional, mental or both,
and one of its most important features is that it cannot be based on rational grounds” (Talimciler, 2017).
The first sport that comes to mind when it comes to fandom is undoubtedly football. However, as the
years progressed, the level of support for indoor sports also increased and different fan groups began to

144



Avcer, M. S., 134-146

form. Especially in Europe, the fact that almost all of the basketball teams have football teams at the
same time has led football fans to go to basketball matches to support the teams. The holigan fan profile
created by football fans often causes individuals to evaluate themselves with the same hardness and to
impersonate the team's supporter group. However, especially recently, basketball fans have started to be
perceived as different, with the basketball fans isolating themselves from football fans and creating a
new identity. The fans who previously supported their teams' football jerseys in the basketball halls were
replaced by the fans who supported them with their basketball jerseys. The structure of these fan groups
is different from football fans. It is a group that follows the competition more and reacts to instant
positions, preferring to have fun rather than worry about winning or losing. The continuity of this fan
base is ensured by the clubs through events such as halftime shows, competitions and concerts.

Purpose of the Research

In this study, it was investigated which of the supporter categories Fenerbahce and Panathinaikos
basketball fans consider themselves to be and to what extent they identify themselves with the social
identity of the fan group. The attitudes and attitudes of basketball fans, even if they have an interest in
football, when they follow basketball matches from their place, social media and TV screens were
investigated.

Basketball teams with deep-rooted histories in the euroleague, such as Fenerbahce and Panathinaikos,
were preferred for the study. These two teams have important backgrounds in football as well as
basketball. It was thought that this research would be useful in examining the changing social identity
during the transition from football supporter to basketball supporter.

Methodology of the Research

The exploratory research method was chosen to reveal the social identities of the fans. A total of eleven
(11) questions were asked to Fenerbahc¢e and Panathinaikos fans. These questions, which aim to measure
the loyalty of the fans fo their teams and through which channels they support their teams, were applied
to the fans online.

Conclusion and Recommendations

Increasing number of indoor sports and individual sports fans all over the world paves the way for the
work to be done in this field. It is seen that the mass of fans following these sports are different from
football fans in structure. Their commitment to their teams, the channels they support their teams and
their perspectives on competitions vary greatly. Basketball competitions are not just a match, they are
seen as a social activity and it is aimed to have fun regardless of the result.

When considered as a social identity, it is observed that these fan groups take pride in being a member
of the group, regardless of their team's wins or losses. Basketball fans reflect their social identities as
the structure of the organization they participate in, rather than being result-oriented. For example; When
a football fan is asked the question 'How was the match?', the answer is generally results-oriented. A
losing game is not usually talked about in a pleasant way. However, when the same question is asked to
a basketball fan, the answer is often focused on setting and atmosphere, regardless of the outcome.
Because there is a perception of quality time spent with family or friend groups.

While revealing the positive aspects of the group, the positive aspects of basketball are emphasized by
the fans. There is an approach that aims to completely move away from the hooligan perception in
football. The team supported by the elite of the sport followed and the fan group, which is its member,
are brought to the fore together. In football, the situation is very different. Tt is even seen that the fan
groups are ahead of the team in some places. The fans, on the other hand, use the fan group instead of
the team when they define their social identities, and generally the fiery cheers, aggressive attitudes of
the fan groups and their direct effects on the competitions are in the foreground. It is seen that such fan
groups also participate in the challenging matches of their club teams in different branches. The reverse
is not true for basketball fans.

The fact that the majority of the studies in the literature so far are on football. Studies on basketball fans
were mostly done in America. The spread of basketball in Europe and the success of European basketball
stars in the American Basketball League (NBA) necessitate research in this continent as well. This study
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paves the way for studies on the fan groups of indoor sports such as volleyball, handball and futsal. Not
only men's branches, but also women's branches can be studied and comparisons can be made.
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