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OZET

SIYASAL KAMPANYALARIN AMERIKANLASMASI:
ﬂn4CUMHURBASKANLKHSECEHNDEADAYLARHJKAMPANYA
ORNEKLERI

PARMAKSIZ, Sahin
Yiiksek Lisans Tezi
M.A., Siyaset Bilimi ve Uluslararasi iliskiler
Tez Yoneticisi: Do¢.Dr. Hasan Bahadir TURK
Haziran 2017, 185 sayfa (Tiirkce)

Bu calismanin ana amaci, siyasal kampanyalarin Amerikanlagmasi hususunun
2014 Cumhurbaskanligi Se¢imi kampanya siirecindeki yansimalarini ortaya
cikarmaktir. Modernlesme siirecinin  etkisiyle siyasal kampanyalarda belirli
degisikliler meydana gelmis ve bu degisiklikler, aragtirmact ve uzmanlar tarafindan
“Amerikanlagma” seklinde nitelendirilerek “siyasetin kisisellesmesi”, “‘siyasal
partiler ile vatandaglar arasindaki bagin zayiflamasi1”, “siyasetin bilimsellestirilmesi”,
“O0zerk medya yapilarinin ortaya ¢ikmasi” ve “vatandasin seyircilesmesi” seklinde
bes farkli unsur ile agiklanmustir. Calisma ii¢ ana bdliimden olusmustur. ilk béliimde,
siyasal ~ kampanyalarin  genel yapisi, unsurlar, isleyisi ve  gelisimi
degerlendirilecektir. Ikinci bdliimde, modernlesme siirecinin etkisiyle belirginlesen
ve ¢ogu arastirmaci tarafindan “Amerikanlasma” seklinde nitelendirilen siyasal
kampanya yontem ve teknikleri drneklerle ele almmustir. Ugiincii béliimde ise 2014
Cumhurbagkanligit Secimi’ne katilan adaylarin se¢im kampanyalart ve bu

kampanyalarin “siyasal kampanyalarin Amerikanlasmasi”nin unsurlari ekseninde bir

degerlendirmesi yer almistir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal Kampanya, Amerikanlasma, 2014 Cumhurbaskanligi

Secimi, Recep Tayyip Erdogan, Ekmeleddin ihsanoglu, Selahattin Demirtas
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ABSTRACT

AMERICANIZATION OF POLITICAL CAMPAIGNS:
2014 PRESIDENTIAL ELECTION CAMPAIGN EXAMPLES OF
CANDIDATES

PARMAKSIZ, Sahin
Master Thesis

M.A, Political Science and International Relations
Supervisor: Assoc. Prof. Hasan Bahadir TURK

June 2017, 185 pages

The main purpose of this study is to reveal the reflections of the political
campaigns of Americanization in the 2014 Presidential Elections campaign. Thanks
to the modernization process, some changes have been occurred upon political
campaigns and such changes are classified as “Americanization” and described with
five different components, namely “personalization of politics”, “weakening of the
correlation between the political parties and citizens”, “politic scientification”,
“emerging of autonomous media structures” and “transforming citizens into mere
spectator” by researchers and experts. This study comprises of three main sections.
Firstly, the general structure, components and development of political campaigns
will be evaluated. In the second section, the political campaigns and methods, which
were emerged with the effect of modernization process, and which are named as
“Americanization” by most researchers, are investigated by showing some related
examples. In third section, it comprises of political campaigns of the nominees
participated in 2014 Presidential Election and an evaluation of such campaigns

within the axis of “Americanization of Political Campaigns”.

Keywords: Political Campaign, Americanization, 2014 Presidential Election, Recep

Tayyip Erdogan, Ekmeleddin lhsanoglu, Selahattin Demirtas
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GIRIS

Modern demokrasilerde siyasal siirecin ana unsurlarindan birini olusturan
siyasal kampanyalar, siyasal aktorlerin® iktidara veya hedefledikleri politik amaca
ulagmak ve segmenleri ikna etmek i¢in uyguladig iletisim teknik ve yontemlerinin
bir biitiiniidiir.” Siyasal kampanyalar, farkli uzman ve bilim adamlari tarafindan konu
ve siyasal aktor sayisi baglaminda farkli tiirlere ayrilarak incelenmistir. Birgok
bilimsel aragtirmada ise siyasal kampanyalar, se¢im olgusuna indirgenerek
“referandum ve se¢im” kampanyalari seklinde iki farkli kiimede incelenmistir.
Calisma konusu bakimindan ele alinan se¢im kampanyalari, siyasal aktorlerin se¢im
donemlerinde se¢men ile baglanti kurarak segmenden onay almak i¢in uyguladigi
ikna ve iletisim yontemlerinin bir biitiinii seklinde tanimlanmugtir.®

Siyasal aktorlerin se¢meni ikna etmesi i¢in kurdugu iletisim yontem ve
teknikler, dogal olarak normal iletisim siirecinde kullanilan yontem ve teknikler ile
benzerlik gostermektedir. * Teknolojik gelismelere bagl olarak degisim siirecine
giren iletisim teknik ve yoOntemler, siyasal kampanya calismalarinin degisimi ve
dontigtimiine etki eden en biyiik faktor olmustur. Dolayisiyla geleneksel siyasal
kampanya yonetimi ile yiiriitiilen kampanya siireci teknolojik ve sosyal gelismelere
bagli bir bicimde yerini siyasal pazarlama isleyis siirecine b1rakm1s‘[1r.5

Teknolojik ve sosyal gelismelerle baglantili bir sekilde ilerleyen siyasal
kampanyalarin yapisal doniisiimii, dogal olarak bir anda ger¢eklesmemistir. Bircok

aragtirmact ve uzman, siyasal kampanyalarin gelisimini ii¢ evrede incelemis ve

! Bu ¢alismada siyasal aktorler derken cumhurbagkani, devlet baskani, meclis, hiikiimet, siyasi
partiler, siyasi parti iiyeleri, yerel yonetimler, sivil toplum orgiitleri gibi siyaset olgusu i¢inde var olan
kisi ve yapilar1 kastediyoruz. Ayrintil bilgi i¢in bk. Aziz, 2014: 20-37.

2 Yusuf Devran, Sivasal Kampanya Yénetimi/Mesaj-Strateji ve Taktikler. And Yaymnlari, istanbul,
2003, s.1.

3 Aysel Aziz, Siyasal Iletisim. Nobel Yayinlari, Ankara, 2014, s.115.

* Aziz, a.g.e., s.116.

® Gianpietro Mazzoleni ve Winfried Schulz, Politikanin Medyatiklesmesi: Demokrasiye Bir Meydan
Okuyus Mu?, Der: Fatih Keskin ve B. Pmar Ozdemir, Halkla Iliskiler Uzerine: Disiplinler Arast Bir
Alanin Yonelimleri. Dipnot Yayinlari, Ankara, 2009, s.255.



teknolojik gelismelerle paralel bir sekilde tarihsel donemlere ayirmistir. Ele alinan
projede donemsel ayrilmaya referans olarak gosterilen Norris, siyasal kampanyalarin
gelisimini “pre-modern”, “modern” ve “post-modern” seklinde {i¢ doneme ayirarak
incelemistir. Pre-modern donem siyasal kampanyalar, 19. yiizyil ile 1950°1i yillara
kadar olan siirecte tanimlanmistir. Pre-modern donem siyasal kampanyalar bir siire¢
olarak ele alindiginda televizyonun se¢im kampanyalarinda kullanilmasiyla son
bulmus ve yerini modern donem siyasal kampanyalara birakmistir. Siyasal
kampanyalarin gelisiminin ikinci evresi olan modern dénem siyasal kampanyalar ise
1950’11 yillar ile baslamis ve 1980’lere kadar devam etmistir. Modern donem siyasal
kampanyalar, televizyonun gelisimi ve yeni iletisim teknolojilerinin ortaya ¢ikmasi
ile doruk noktasma ulasarak yerini post modern siyasal kampanya donemine
blrakmlstlr.6

Post-modern siyasal kampanya yontem ve tekniklerinin daha 6nceden ABD’li
siyasal partiler, liderler ve kuruluslar tarafindan uygulanmis olmasi ile birlikte, post-
modern donem kampanya tekniklerini kullanan iilkeler, s6z konusu teknik ve
yontemleri ‘“Amerikanlagsma” seklinde kavramsallastirmistir. " Amerikanlasma
seklinde kavramsallastirilan siyasal kampanya yontem ve teknikleri modern
demokrasilerdeki siyasi partilerin, adaylarin ve kuruluslarin ABD’deki siyasal
kampanya yontem ve tekniklerini kendi iilkelerinde giinden giline daha konsantre
bigimde kullanmalariyla birlikte daha da islevsel bir hal almigtir.®

Televizyonun siyasal kampanyalarda aktif bir bicimde kullanilmasi, finansal
kaynaklarin belirleyici olmasi, imaj ve gorselligin 6n plana ¢ikmasi gibi hususlar
ABD’deki siyasal kampanya calismalarinin karakteristik 6zellikleri arasinda baskin
bir sekilde yer edinmistir.® Siyasal kampanyalarin Amerikanlagmasi i¢in gereken
yontem ve teknikler; teknolojik, sosyal ve siyasal gelismeleri igeren modernlesme
siirecinin etkisiyle iilkelerde islevsel olabilmistir. % Mancini ve Swanson’a gore

modernlesme siirecinin etkisiyle islevsellesen kampanyalarin Amerikanlasmasi

® Pippa Norris, The Evolution of Election Campaigns: Eroding Political Engagement?, 21. Yiizyil
Siyasal Iletisim Konferansimin Yazili Dokiimii. Harvard Universitesi, Boston, 17 Ocak 2004, s.2-7.
"Darren G Lilleker, Siyasal Iletisim: Temel Kavramlar. Cev: Yusuf Devran, Kakniis Yaymnlari,
Istanbul, 2013, s.42.
8 Eser Koker ve Beybin Kejanlioglu, 2002 Se¢im Kampanyalarinda Ulusal Basin, [letisim
Arastirmalar: Dergisi, Ankara Universitesi [letisim Arastirmalar1 ve Uygulama Merkezi, 2004, s.42
® Hasan B. Tiirk, Sirket ve Parti: Geng Parti ve Yeni Siyaset. Iletisim Yaynlari, Istanbul, 2008, s.170.
10 Koker ve Kejanlioglu, a.g.e., 5.43.
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yontem ve tekniklerinin, siyasal kampanyalarda belirginlesmesi igin “siyasetin
kisisellesmesi”, “siyasal partiler ile vatandaglar arasindaki bagin zayiflamasi”,
“siyasetin bilimsellestirilmesi”, “6zerk medya yapilarinin ortaya c¢ikmasi” ve

“vatandasin seyircilesmesi” unsurlarinin gézlemlenmesi gerekmektedir.11

Arastirtmanin Amaci, Kapsami ve Plami

Bu tez ¢alismasinin amaci, 2014 Cumhurbaskanligi Se¢imi’ne aday olan
Ekmeleddin ihsanoglu, Recep Tayyip Erdogan ve Selahattin Demirtas’mn siyasal
kampanya faaliyetlerini “siyasal kampanyalarin Amerikanlasmasi”nin unsurlari
tizerinden bir degerlendirmeye tabi tutmak ve belirtilen adaylarin siyasal kampanya
calismalarinin Amerikanvari kampanya yontem ve teknikleri ile baglantisini ortaya
cikarmaktir.

Calisma ii¢ bolimden olusmaktadir. Calismanin ilk bdliimiinde, kampanya
nosyonu {izerinden siyasal kampanyalara dair genel bir bilgi, siyasal kampanyalarin
ogeleri, siyasal kampanya siirecinin olusumu ve siyasal kampanyalarin gelisim
stirecine yer verilmistir. Calismanin ikinci boliimiinde, siyasal kampanyalarin gelisim
stireci ile ilgili olarak siyasal kampanyalarin Amerikanlasmasinin hangi siireglerden
gecerek olustugu ve Amerikanlagsma nosyonun islevsellesmesi i¢in gereken unsurlar
ornek kampanya faaliyetleri ile desteklenerek irdelenmistir.

Calismanin {i¢iinci yani Son boliimiinde ise 2014 Cumhurbagkanlig
Secimi’ne aday olan Ekmeleddin ihsanoglu, Recep Tayyip Erdogan ve Selahattin
Demirtas’in kampanya faaliyetleri ve bu faaliyetlerin “Amerikanlagsma” ile baglantisi
incelenmistir. Caligmanin iiclincii boliimiinde, adaylarin kampanya faaliyetlerinden
once Cumhurbagskanli§i makamina dair genel bir ¢erceve, Cumhurbaskaninin halk
tarafindan secilmesine giden siire¢ yani 2007 referandumu ve bu referandumun

ortaya ¢ikmasma zemin hazirlayan 367 krizine yer verilmistir. Ugiincii boliimiin

1 paolo Mancini ve David L. Swanson, Politics, Media, and Modern Democracy: Introduction,
Editor: D. L. Swanson ve P. Mancini, Politics, Media and Modern Democracy: An international Study
of innovations in Electoral Campaigning and Their Consequences. Praeger Publishing, Westport,
1996, s.14-16.



baslangicinda ele alinan Cumhurbagkanligi makamina dair genel bir gerceve ve 367
krizinden sonra, 2014 Cumhurbaskanlig1 Se¢imi’ne aday olan ihsanoglu, Erdogan ve
Demirtag’in 11 Temmuz 2014 tarihinden, 9 Agustos 2014 tarihine kadar yiiriitmiis
oldugu kampanya ¢alismalari, kampanya sirasinda kullandiklar1 unsurlar ve adaylara
yapilan elestiriler yer almistir. Ugilincii béliimiin son kisminda ise siyasal
kampanyalarin Amerikanlagmasinin unsurlar1 ekseninde 2014 Cumhurbaskanligi
Sec¢imi’ne aday olan figiirlerin kampanya siireclerinin bir degerlendirmesi yer

almstir.

Literatiir Taramasi, Temel Kavramlar ve Arastirma Yontemi

S6z konusu calisma bu ¢ercevede siyasal kampanya, siyasal kampanyalarin
Amerikanlasmasi, 2014 Cumhurbaskanligi Se¢imi, Ekmeleddin ihsanoglu, Recep
Tayyip Erdogan ve Selahattin Demirtag temel kavramlari iizerinden ele alinmistir.
Yiiksek Ogretim Kurumu’nun web 2.0 tabanli tez arama ve Tubitak’m web 2.0
tabanli Ulakbim tez tarama sayfasinda temel kavramlardan siyasal kampanya iizerine
“yirmi dokuz”; siyasal pazarlama {izerinde ‘“otuz”; siyasal kampanyalarin

Amerikanlasmasi {izerine “alt”*?

ve 2014 Cumhurbaskanligi Se¢imi iizerine “iki”
bilimsel ¢aligma bulunmustur. Bunun disinda, 2014 Cumhurbaskanligi Se¢imi’ne

aday olan Ekmeleddin Ihsanoglu, Recep Tayyip Erdogan ve Selahattin Demirtas’mn

2 Bir fikir vermesi agisindan “kampanyalarin Amerikanlagsmasi” olgusunu veya bu olgunun iginde
barindirdigi unsurlari temel alan galismalar;

-Nuran Yildiz, Sivasal Partilerde Lider Imajlari. Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
Siyaset Bilimi ve Kamu Y6netimi Anabilim Dali, Yayinlanmis Doktora Tezi, 2000.

- Raci Tascioglu, Se¢im Kampanyalarindaki Déniisiim: Amerikanlasma Baglaminda 3 Kasim

2002 Genel Secimlerinde Gen¢ Parti Secim Kampanyasi. Ankara Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii Halkla Iliskiler ve Tamitim Anabilim dali, Yayinlanmis Doktora Tezi, 2007.

-Emine Sermin Tiretgen Tiirkiye'de Secim Kampanyalart Déneminde Yazili Basinda Lider Eslerinin
Konumu. Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Radyo Televizyon ve Sinema Anabilim Dal,
Yaymlanmis Yiiksek Lisans Tezi, 2015.

-Meltem Uzun, Medya Sahipliginin Icerige Yansimalari: Cem Uzan Ve Geng Parti Ornegi. Ankara
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Gazetecilik Anabilim Dali, Yaymlanmus Yiiksek lisans Tezi,
2008.

-Siileyman Saban, Se¢im Kampanyalarinda Profesyonellesme: Tiirkiye'de Se¢im Kampanya
Uzmanlart Ve Lider Danismanlari. Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Halkla iliskiler
Anabilim Dali, Yayinlanmis Yiiksek Lisans Tezi, 2013.

- Hasret Aktas, Partilerin Se¢im Kampanyalar: Orneginde Siyasal Iletisim. Selguk Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii Halkla Iligkiler Anabilim Dali, Yaymlanmis Doktora Tezi, 2004.



secim kampanya faaliyetleri ile ilgili herhangi bir bilimsel ¢aligmaya
rastlanilmamustir.

Calismanin  kapsami i¢inde var olan kuramsal boliimler uzman ve
akademisyenlerin ¢alismalarindan ve genellikle birincil kaynaklardan yararlanilarak
olusturulmustur. Calismanin uygulama bdliimiinde ise 2014 Cumhurbaskanligi
Secimi &ncesi Ekmeleddin Thsanoglu, Recep Tayyip Erdogan ve Selahattin
Demirtas’in se¢im kampanya siireci ile ilgili bilimsel anlamda bir calisma
bulunmamasi nedeniyle; adaylarin kampanya siiregleri ve faaliyetleri gazete, dergi ve

web tabanli sayfalardan derleme yapilarak olusturulmustur.



. BOLUM

SIYASAL KAMPANYA

1. Siyasal Kampanya Nedir?

Kampanya kavramu ilk olarak, catisma ve miicadelelerin oldugu bir ortamda
belirli bir hedefe ulasmak icin yapilan hareket veya eylemleri ifade etmek icin
kullanilmigtir. Toplumsal, siyasal ve teknolojik gelismelerle birlikte kampanyalar;
tirtine endeksli reklam ve pazarlama kampanyalari, ideolojik igerikli toplumsal
aktivite kampanyalar1 ve iktidar misyonu olan siyasal yonelimli kampanyalar olmak
tizere birden cok farkli alanda islev gostermeye baslamistir. 13 Dolayisiyla
kampanyalar tecimsel, sosyal ve siyasal anlamda degerlendirilerek insanlari belirli
bir amag¢ dogrultusunda ikna etmeyi hedefleyen bir iletisim siireci seklinde
nitelendirilmis,tir.14

Caligma konusu kapsaminda ele alan iktidar misyonu olan siyasal yonelimli
kampanyalar, herhangi bir siyasal faaliyet veya konu igin siyasal aktorler tarafindan
vatandaglari; ikna etmek, bilgilendirmek ve seferber etmek maksadiyla uygulanan
etkinliklerin bir biitiinii olarak nitelendirilmistir. ™ Siyasal kampanyalar, siyasal
aktorler tarafindan biiyiikk bir 6neme sahip olan donemlik ve daimi faaliyetlerdir.
Siyasal partilerden adaylara, hiikiimetlerden lobi gruplarina kadar bir¢ok siyasal
aktor politika yapmak veya liretmek icin siyasal kampanya c¢alismalar1 uygulayarak

amaglaria ulagsma yonelimine girmislerdir. 16

13 Ferruh Uztug, Siyasal Marka. Mediacat Yayinlari, Ankara, 1999, 5.23.

Y Lilleker, a.g.e., 5.67.

1> David Farell ve RudigerSchmitt-Beck, Studying Political Campaigns and Their Effects, Editor:
Farell D. ve Schmitt-Beck R, Do Political Campaigns Matter? Campaign Effect in Election and
Referandum. Routledge Publishing, London, 2002, s.1.

16 Farell ve Schmitt-Beck, a.g.e., s.4.



Modern demokrasilerde siyasal siirecin ana unsurlarindan birini olusturan
siyasal kampanyalar, birgok farkli uzman tarafindan farkli kategorilere ayrilarak
incelenmistir. Lilleker ve Farell&Schmitt-Beck siyasal kampanyalar1 faaliyette
bulunan siyasal aktorlerin sayisina ve kampanya konusuna bagli olarak; “imaj
odakl™!", “bilgi odakli”'®, “referandum” ve “se¢im” kampanyalar1 seklinde dort
farkli kiimede incelemistir. *® Yapilan bircok c¢alismada ise uzmanlar, siyasal
kampanyalar1 se¢im olgusuna indirgeyerek “referandum kampanyalar1 ve segim
kampanyalar1” seklinde iki farkli kiimede ele alarak incelemistir.?

Referandum, kamuoyuyla dogrudan iliskili olan herhangi bir konuda
bulundugu {ilkenin politik ve ydnetimsel yapisina bagli olarak; yasama organt,
hiikiimeti, eger eyalet ise bolgesel yonetimi gibi yOnetim siireci igerisinde olan
siyasal aktorlerin, iilke ile ilgili miihim konulara dogrudan karar vermeyip halkin
takdirine bagvurmasi durumudur.? Referandum, anayasal ve yargisal konularda,
halklarin self-determinasyon siirecinde ve savas ilani gibi ulusal veya bolgesel
konularda ortaya ¢ikan segim asa1masld1r.22 Bu se¢im asamasi genellikle insanlar
“evet” ve “hayir” seklinde iki ayrima goétiirmektedir. Bu iki ayrimin -evet ve hayir-
hangi durumlara tekabiil ettigi ve ortaya ¢ikan ayrimin se¢gmen tizerinde anlasilmasi
icin, siyasal aktorler tarafinca uygulanan etkinlikler ise referandum kampanyalari
seklinde karakterize edilrnistir.23

Secim, iilkelerin yonetsel yapilar1 veya siyasal bigimlerine gore degisiklik
gostermektedir. Giiniimiiz modern demokrasilerinde se¢im, meclislere yasa yapmak

veya yerel yonetimlerin idaresi hususunda temsilci segmek tlizere {ilke genelinde veya

" imaj odakli siyasal kampanyalar: Secilen siyasal aktorlerin mevcut halk destegini devam ettirmek
maksadiyla kendilerine verilen gorev siiresi zarfinda yaptiklari tanitim etkinlikleridir. Bkz. Farell ve
Schmitt-Beck, 2002: 4.

" Bilgi odakli siyasal kampanyalar: Tek siyasal aktor tarafindan yapilan, birden fazla konuyu
kapsamayan ve genellikle kamuoyu bilgilendirmesi maksadiyla olusturulan kampanyalardir. Bu tiir
kampanyalar ekseriyetle devlet kurumlari tarafindan yapilan &zellestirme politikalari, alkol-tiitiin
tiriinleri kullanimi ve yiiksek vergi gibi konularda kendisini gostermektedir. Bkz. Farell ve Schmitt-
Beck, 2002: 4.

19 Farell ve Schmitt-Beck, 2002 ve Lilleker, 2013.

20 Siyasal kampanyalarin se¢imlere indirgenmesi ve iki farkli kiimede ele alinmasi ile ilgili ¢calismalar
i¢in bkz. LeDuc, 2002:, Aziz, 2014:, Uztug, 1999: ve Vreesse&Semetko, 2004.

2l Aziz, agee., s.112.

2 TBMM Arastirma Merkezi, Bir Dogrudan Demokrasi Araci Olarak Referandum. TBMM Yayinevi,
2010, s.60-67.

2 Aziz, a.g.e., s.111-112.



iilkenin herhangi bir bolgesinde se¢gmenlerin oy verme etkinligidir. ** Segim
kampanyalar1 ise iktidar giiciinii eline almaya c¢alisan veya cogunlugun oyunu
toplamay1 hedefleyen aday veya siyasal partilerin; segmen destegini almasi, se¢gmeni
ikna etmesi ve oy verme islemine etkin katilimin saglanmasi® i¢in uyguladig
iletisim teknik ve yoOntemlerinin bir biitlinli olarak nitelendirilmistir. % Secim
kampanyalar1 daha dar anlamiyla, siyasal partilerin veya adaylarin segcmen ile
baglanti kurarak se¢menin onaymi almasi i¢in yaptigi etkinliklerin bir biitiini
seklinde nitelendirilebilir.?’

Secim kampanyalarinin en temel amaci, 6nceden deginildigi lizere se¢ime
giren siyasal aktdrlerin; segmenleri ikna etmesi ve onayini almasidir. kna ve onay
alma islemi ise li¢ farkli segmen tiirline gére uygulanan kampanya calismalar ile
yiirtitiilmektedir. Bu ii¢ farkli segmen tiirii; kararli segmen, kararsiz segmen ve ilgisiz
se¢cmendir. Kararli segmen, siyasal aktorler i¢in ikna edilme siiresi en kisa olan ve en
giivenilir kitleden olusmaktadir. Kararli se¢mene yonelik yiiriitiilen sec¢im
kampanyalari ise genellikle giiven tazeleyici eylemlerin oldugu bir siireg ile islevsel
olabilmektedir.”®

Kararsiz segmen olarak nitelendirilen kitle, herhangi bir siyasal partinin sadik
se¢meni olmamakla birlikte duruma gore parti degistiren segmenlerden olusmaktadir.
Bu tiir segmenlere, “yiizen oy” seklinde bir tamim atfedilmektedir. Yiizen oylara
yonelik kampanya caligmalar1 ise genellikle se¢im gilinline kadar siiren yogun
aktiviteler ile siirdiiriilmektedir. Aktarilan kitleler disinda, se¢im giiniinde sandik
basina gitmeyen apolitik kitle ise “ilgisiz se¢men” seklinde bir tanimlama ile ifade
edilmektedir. Siyasal aktorlerin ilgisiz se¢gmene yonelik strdirdikleri kampanya

faaliyetleri; genellikle giiven agilamak igin yapilan kamuoyu arastirmalari, vaatlerin

?* Saim Sezen Giindogan, Se¢im ve Demokrasi. Giindogan Yaymlari, Ankara, 1994, s.50-51.
®Lipson’a gore sandiga etkin katilimin saglanmasi igin gerekli olan siyasal kampanyalarin disinda,
katilim i¢in gerekli bir parti orgiitlenmesi de mutlaka olmalidir. Dolayisiyla bir parti aktif sekilde
orgiitlendiginde ve segmeni sandiga gitmesi i¢in seferber ettiginde etkin katilim yiizdesi artmaktadir.
Bu noktada se¢menin se¢im sirasinda zorlanacagi konularda -hangi se¢im bolgesinde oy kullanilacagi
veya se¢gmen kiitiigliniin degistirilmesi gibi- parti Orgiitlenmelerinin destegini almasi, segmenin
sandi@a gitme istegini kuvvetlendirecektir. Ayrintili bilgi i¢in bkz. Lipson, 1984: 250.

% Devran, a.g.e., s.1.

27 Ahmet Demirel ve Sezgi Durgun, Temsiliyet ve Segimler, Ed: Yiiksel Taskin, Siyaset: Kavramlar,
Kurumlar, Siirecler. Tletisim Yaymlari, Ankara, 2014, 5.362-363.

% Aziz, a.g.e., 5..113-114.



bol oldugu bir se¢im bildirgesi ve parti orgiitlerinin hediyeli veya yemekli kampanya
calismalar1 seklinde bir siireg arz etmektedir.?

Aktarilan kitlelere kars1 yiiriitiilen se¢im kampanya faaliyetleri genel olarak
iki farkli iletisim yontemi ile yiiriitiilmektedir. Bu yontemlerden birincisi, yiiz yiize
olarak nitelendirilen dogrudan iletisim uygulamalari; ikinci yontem ise yiiz yiize
iletisim yOnteminin yapilamadigi zaman ihtiya¢ duyulan dolayli -aragli- iletisim
uygulamalar1 seklinde aktarilmistir. Dogrudan iletisim uygulamalar1, siyasal
aktorlerin ayn1 ortamda bulunan hedef Kkitle ile herhangi bir iletisim araci
kullanmadan iletisime gegmesi ve iletileri aktarmasi durumunda ortaya
cikmaktadir. *° Yiiz yiize iletisim yontemi ile gerceklesen siyasal kampanya
faaliyetlerinde geri bilgi akisi®! siyasal aktor ve hedef kitle -gonderici ve alici-
arasinda aninda olabilmektedir. Bu durumda siyasal aktorler ve hedef Kitle,
birbirlerine vermek istedikleri iletileri dogrudan aktararak yanlis anlagilmalarin

oniine  gegebilmektedir. ¥

Dogrudan iletisim yontemi genellikle; miting, ev
gezmeleri, hasta ziyaretleri, konferanslar vb. uygulamalarin yapildigi alanlarda
kendisini g(istermektedir.33 Dolayl iletisim olarak ifade edilen yontem ise siyasal
aktorlerin segmenlere ulasamadigi veya gérme olanagmin bulunmadigi zamanlarda,
iletisim  araglar1  vasitasiyla se¢cmene ulastigt  kampanya faaliyetlerinde
gbzlemlenmektedir. 34 Dolayl iletisim yontemi, kisisel iletisim araglar1 -mektup ve

telefon- ve bir sonraki boliimiin igerisinde aktaracagimiz Kitle iletisim araglarinin

kullanimiyla islevsel olabilmektedir.

» Aziz, a.g.e., 5.114-115.

% Aziz, a.ge., s 117.

3! Geri bilgi akist yani feedback: iletiyi alan kisinin iletiyi degerlendirerek gonderen kisiye
degerlendirmeyi iletme asamasidir. Geribildirim siireci sirasinda gonderici aliciyla, alici ise gonderici
ile yer degistirmis olur. Ayrintili bilgi i¢in bkz. Isik, 2005: 24.

%2 Osman Ozsoy, Secim Kazandiran Siyasal Iletisim. Pozitif Yaynlari, Istanbul, 2009, s.29.

% Aziz, a.g.e., 5.46.

* Emine Cakmak Kilicarslan, Siyasal Iletigim. Paradigma Yayinlari, Ankara, 2013, s.41.



2. Siyasal Kampanyalari Ogeleri

2.1. Kitle iletisim Araclar

Kitle iletisim araclari, siyasal aktorlerin segmenlere ulasamadigl veya onlari
gorme olanagmin bulunmadigi siire¢lerde kampanya unsurlarinit aktaran iletisim
araglaridir. * Kitle iletisim araclari, siyasal partilerin veya adaylarin se¢mene
aktaracagi  kampanya unsurlart  disinda  kamuoyu  olusturma islevide
siirdiirmektedir. *° Siyasal kampanyalarda kitle iletisim araglarinin kullanimi en
geleneksel yontemden yani yazili iletisim araglarindan baglayarak, iletisim
teknolojilerinin gelisimiyle baglantili olarak ortaya ¢ikan -internet ve uydu
frekanslariyla islevsel olabilen- televizyon, bilgisayar ve cep telefonu kullanimina
kadar ilerleyen bir siire¢ arz etmektedir.

Bahsedilen kitle iletisim araglarmin giiniimiizdeki telafiiz sekli ise -en genel
haliyle- “medya” olarak nitelendirilmistir. Medya olarak nitelendirilen kitle iletisim
araglar1 ise radyo, afis, gazete, dergi, televizyon, internet gibi gorsel ve isitsel ileti
aktarimi yapabilen 6gelerden olusmaktadir.*’ Siyasal kampanyalarda kullanilan kitle

iletigim araglarina daha detayli bir bicimde deginecek olursak:

a) Gazete: Gazete, ortaya c¢iktigi donemden itibaren genis kitlelere
ulagabilen ve kamuoyunu etkileyebilen 6nemli bir iletisim araci olarak
mesaj aktarimi islevini siirdiirmiistiir.*® Gazeteler, se¢im kampanya
donemlerinde —6zellikle de yerel segcimlerde- en ¢ok kullanilan kitle
iletisim arac1 olarak nitelendirilmistir. Yaymlanan reklamlar, aday
gorselleri ve siyasal aktorlerin haberleri gibi unsurlar, gazetelerin;
segcmen ile siyasal aktor arasindaki Onemli iletisim ve ikna

araclarindan biri seklinde tanimlanmasina zemin h2121r121m1§‘[1r.39

% Aziz, a.g.e., 5.46.

% Orhan Gokge, Iletisim Bilimine Girig. Turhan Kitapevi, Ankara, 2003, s.177.

¥ Aziz, a.g.e., s.119.

%8 Oya Tokgdz, Secimler, Siyasal Reklamlar ve Siyasal Iletisim. imge Kitapevi, Ankara, 2010, s.71.
¥ Devran, a.g.e., 5.235-236.
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b) Afis ve Billboard: Afis ve billboard olarak nitelendirilen kitle iletisim

3

araclari, “agikhava” (outdoor) araglar1 seklinde de tanimlanmaktadir.
Siyasal kampanya ¢alismalarinda sik¢a kullanilan afis ve billboardlar,
gorsel bir anlatim icererek ikna ve bilgilendirme amaci tasiyan
grafiksel tasarimlardir. Billboard ve afiglerin en genel amaci ise
siyasal aktorlerin —aday veya parti- taninirh@ini artirmak, segmeni
bilgilendirmek ve kararsiz se¢menin fikrini degistirmektir.*® Siyasal

kampanya ¢alismalarinda afisleri

C) n o6nemini bir donemler Tiirkiye’de de siyasal kampanya danigmanligi
yapan Seguela soyle aciklamistir: “afig, ya her seydir ya da higbir
seydir. Bir tirlinii ya da markay1 15 giin iginde ya tutturur ya da batirir.
Gazetecilikte birinci sayfa, dergicilikte kapak ne ise, siyasal

kampanyalarda da afis odur.”*

d) Radyo: Radyo siyasal kampanya g¢alismalarinda kullanilan ve etki
alan1 genis olan bir aragtir. Radyo, 20. ylizyilin ilk yarisinda
gerceklesen secim kampanyalari ve o donemde yapilan diinya
savasinda onemli bir propaganda araci olarak kullamlmustir.*? Hedef
kitleye sadece ses aktarimi yapabildiginden ve yeni gorsel iletisim
teknolojilerinin ortaya ¢ikmasindan dolayr giliniimiizde ikinci plana
atilan radyo, genellikle gilinlimiiz siyasal kampanya calismalarinda
finansal kaynak sikintis1 yagayan siyasal aktorler tarafindan kullanilan

bir ara¢ olarak mevcudiyetini siirdiirmektedir.*®

e) Telefon: Telefon, 6zellikle de GSM teknolojisinin ortaya ¢ikmasiyla
birlikte siyasal kampanya caligmalarinda ayni1 anda binlerce se¢gmene

ulasabilme ve se¢menleri ikna etme hususunda etkili olan bir arag

“Onur Bekiroglu ve Enes Bal, Siyasal Reklamcilik. Literatiirk Yayinlari, Konya, 2014, s.138-139.

* Jacques Seguela, Eglenceli Seydir Su Reklamcilik. Ad Yaynlari, Istanbul, 1997, s.186.

42 Oya Tokgodz, Siyasal Toplumsallasmada Kitle Haberlesme Araglarmin Rolii ve Onemi, Ankara
Universitesi Sivasal Bilgiler Fakiiltesi Dergisi. 3.Say1, 33.Cilt, 1978, 5.8-12.

* Devran, a.g.e., 5.237-238.
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olarak yerini almistir. Gilinimiizde telefon; sozli, yazili -sms- ve
internet baglantilariyla gorsel kampanya unsurlarini aktarabilen bir

arac olarak islevselligini siirdiirmektedir.**

f) Televizyon: Gorsel ve isitsel iletisimi ayni anda yapabilmesi ve iletileri
milyonlarca segmene ayni anda aktarabilmesi gibi hususlardan dolayi
televizyon, siyasal kampanya calismalarinda en etkili iletisim araci
olarak nitelendirilmistir. *° Giiniimiizde siyasal aktorlerin basin
toplantilari, agik oturumlari, konferanslari ve siyasal reklamlar gibi
kampanya unsurlart televizyon iizerinden aktarilmakta ve se¢gmen

tercihlerini dnemli derecede etkilemektedir.*®

) Internet: Internet, bilgi kaynagi ve iletisim olgusu baglaminda ele
alindiginda en yeni ve etkileyici ara¢ olarak islevini siirdiirmektedir.
Ik olarak tecimsel faaliyetler kapsaminda, 1990’11 yillarin ortasindan
itibaren ise sosyal ve egitsel alanda iletisimsel bir siire¢ arz ederek
islevsel olan internet, siyasal kampanya calismalarinda ilk defa 1996
ABD bagkanlik secimlerinde kullanilmig ve daha sonraki yillarda
teknik altyapinin olusumu ile birlikte siyasal kampanyalarin 6nemli

bir unsuru haline gelmistir.*’

2.2. Propaganda

Propaganda, belirli bir Kitlenin hedeflenen goriisii savunmasi i¢in yapilan

etkileme bigimidir. *® Siyaset, propaganda teknik ve yontemlerinin kullanildig

onemli alanlardan birisidir. Devrimler sonucunda olusan siyasi varyasyonlarin

* Devran, a.g.e., 5.224-225.

** 0Osman Ozsoy, Politik Propaganda Teknikleri. Alfa Yaynlari, istanbul, 1999, s.62.

% Bekiroglu ve Bal, a.g.e., s.130.

*" Cihat Polat, Siyasal Pazarlama ve Iletisim. Nobel Yayinlari, Ankara, 2015, 5.527-529.

*® Jean-Marie Domenach, Politika ve Propaganda. Cev: Tahsin Yiicel, Varlik Yaymlari, 2.Baski,
Istanbul, 1995, s.17.
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oldugu iilkelerde propaganda, o6nemli etkileri olusturan bir olgu olarak yerini
almistir. Propaganda, gerek burjuvazi ve proletarya arasindaki miicadelede gerekse
iki farkli mezhebin birbirlerine iistiinliik saglamasi asamasinda ge¢misten giiniimiize
Onemini koruyan bir unsur olarak yerini almigtir.*® Propaganda, tek tarafli bir iletisim
sergilediginden ve amacinin sadece ikna lizerine olmasi nedeniyle siyasal iletisim ve
siyasal kampanya ¢aligmalarinin tiim siirecinde karsimiza ¢ikan bir Olgudur.50

Siyasal kampanya c¢alismalarinda kullanilan propaganda olgusunun belirli
isleyis kurallart mevcuttur. Bu isleyis kurallari, siyasal kampanya siirecinde siyasal
aktorlerin segmeni ikna etme siirecinin ne sekilde ilerleyecegi ile ilgilidir. Bahsedilen
isleyis kurallarindan ilki, “yalinlik ve tek diisman kurali”dir. Yalinlik ve tek diisman
kural1, siyasal aktorlerin siyasal kampanya siirecinde kampanya unsurlarint yogun ve
sade bir dille kisaca aktarmasi ile baglantili olarak kampanya unsurlarinin tek bir
hedefe yonelik siirdiiriilmesi ile olusmaktadir. **

Isleyis kurallarindan ikincisi olan “biiyiitme ve bozma kurali”, siyasal
aktorlerin yapacagi yanlis tutum ve davraniglarin medya {izerinden biiyiitiilmesini
engellemek amaciyla etkili bir retorik kullanilmasi ve ger¢ek savlari igeren
materyaller ile ikna siirecini gergeklestirilmesidir. Isleyis kurallarindan {igiinciisii
olan “yineleme”, siyasal aktorlerin devamli olarak kampanya stirecinde kullanacagi
unsurlar1 tekrarlamasi ile ortaya ¢ikmaktadir. Bir baska isleyis kurali olan “agilama”,
siyasal aktorlerin hedef kitlenin diisiincelerine ters olabilecek kampanya
unsurlarindan kaginarak hedef kitleye uygun konularin kampanya unsurlarinda
kullanilmast ile islevsel olabilmektedir.>

Siyasal aktoriin gercek savlarla donatilarak propaganda icerigini olusturmasi
ve bu igerigi biiylik alanlarda hedef kitleye aktarmasi durumu ise bir bagka isleyis
kurali olan “birlik ve bulusma”y1 ortaya ¢ikarmaktadir. Siyasal propagandanin son
isleyis kurali ise “kars1 propaganda”dir. Kars1 propaganda, siyasal aktorlerin siyasal
kampanya stirecinde kullandig1 savlarin, rakip siyasal aktorler tarafindan karsi sdylev

ve unsurlarla rakip aktorii yipratma siirecidir.>® Genel olarak kamuoyu olusturmak ve

9 J.A.C Brown, Beyin Yikama ve Ikna Metotlari. Cev: Behzat Tung, Bogazi¢i Yaymlari, Istanbul,
1980, s.9.

% Aziz, a.g.e., 5.16.17

'Domenach, a.g.e., 5.55-58.

2Domenach, a.g.e., 5.60-69.

*Domenach, a.g.e., 5.69-80.
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ikna siireci i¢in yapilan siyasal propaganda, Kitle iletisim araglarinin gelismesi ve
buna bagli olarak enformasyonun aktarilma siirecinin kisalmasi gibi nedenlerden
dolay1r degisime ugramis ve propaganda; toplumsal, kiiltiirel ve siyasal alanda
kullanilan reklamcilik faaliyetleriyle ortak salinim igerisinde kendine yer bulan bir

olgu olarak yerini almugtir.”*

2.3. Siyasal Reklam

Siyasal reklam, siyasal aktorlerin siyasal kampanya siirecinde medya
unsurlarindan yer ve zaman satin alarak; se¢gmenlerin davranis, inan¢ ve fikirlerini
degistirme amaci tastyan mesajlarin yayinlanmasi ile olusan iletisim siirecidir.
Siyasal reklamlar ile segmenlerin fikir, davranig ve inanglarin1 degistirme siireci ise
teknolojik gelismelere paralel bir bi¢imde kitle iletisim araglar1 vasitasiyla
olusmaktadir.” Siyasal reklam olgusunu bircok uzman ve arastirmaci farkl tiirlere
ayirmistir. Lilleker, siyasal reklami; destekleyici, mukayese edici ve negatif seklinde
ti¢ farkli tiire ayirarak incelemistir. Uztug, siyasal reklami; imajsal, pozitif, negatif ve
niifus yapisint hedef alan siyasal reklamlar seklinde dort gruba indirgemistir.
Cankaya ise partizan, aday odakli, iktidar hedefli, toplumsal gruplara endeksli, gizli,
negatif ve sosyal amagli olmak tizere yedi gruba ayirarak incelemistir.®

Bekiroglu ve Bal, bir¢ok farkli uzman tarafindan degisik tiirlere ayrilan
siyasal reklam olgusunu konsolide bir bigimde ele alarak pozitif ve negatif seklinde
iki farkli tiire aywrmustir.>’ Pozitif siyasal reklam, reklami yapilan siyasal aktorlerin
iyt goriinen karakteristik Ozelliklerinin  kitle iletisim araclart araciligiyla
yansitilmasidir. Dolayisiyla pozitif siyasal reklam, siyasal aktorlerin imajsal

unsurlarina 6nem verilerek hazirlanan olgular1 igermektedir. Bu olgular ise diiriistliik,

> Domenach, 1985. ve Brown, 1980.

> Ayten Gérgiin, Camurda Dans: Negatif Sivasal Reklamlar. Giinizi Yayimlari, istanbul, 2002, s.16-
17.

% Cankaya, 2015: 47-53, Uztug, 1999: 124 ve Lilleker, 2013: 202.

%" Bekiroglu ve Bal, a.g.e., s.115.
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sicakkanlilik, caligkanlik, kahramanlik, zekilik gibi 6n plana ¢ikabilecek ve se¢gmen
davraniglarini degistirebilecek hususlari icermektedir.”®

Negatif siyasal reklam ise herhangi bir siyasal aktoriin rakibi olan bir baska
siyasal aktore karsi yiriittiigli olumsuz iletisim siirecini igermektedir. % Negatif
siyasal reklamin amaci, rakip siyasal aktorlerin davranis ve yonetimsel becerisin
icerisinde mevcut olan zayifliklar veya eksiklikler {izerinden se¢menin dikkatini
cekmek ve rakip siyasal aktdriin imajimi zedelemektir. ®® Negatif siyasal reklam
tiirlinde sOylev genellikle acik bir bigimde olup, saldirgan ve yerine gore alayci bir

1 Negatif siyasal reklam olgusu; “dogrudan saldir,

islup icermektedir.
karsilagtirmali ve imali” seklinde ti¢ farkl tiire ayr11maktad1r.62

Negatif siyasal reklamlarda kullanilan dogrudan saldir tiirli, rakip siyasal
aktorlerin zayif ve eksik yonlerinin agik bir sekilde aktarilmasiyla olusmaktadir.
Dogrudan saldir tiirli, dogrudan rakip siyasal aktore yonelik siirdiiriilen, isim veya
belirli sifatlar kullanilarak rakip siyasal aktore karsi olumsuz imaj veren reklam
uygulamalar1 seklinde tanimlanmustir. 63 Negatif siyasal reklam caligmalarinda
kullanilan bir diger unsur olan karsilagtirmali reklam caligsmalari, siyasal aktorlerin
rakipleri ile aralarindaki gercek savlara ve bu savlarin neticesinde rakibin zayif ve
eksik oldugunu ortaya ¢ikaran unsurlarin medya iizerinden reklam g¢alismasi
yapilarak se¢mene aktarilmasiyla gergeklesmektedir.64

Negatif siyasal reklam caligmalarinda karsimiza ¢ikan son unsur ise imal
reklam uygulamalaridir. imali reklam c¢alismasi uygulayan siyasal aktorler genellikle
rakip siyasal aktorleri mizahi yol ile yipratma amaci giiderler.”® Bu noktada siyasal
aktorler, rakip siyasal aktorlerin zayif tutum ve davramiglarimi esprili bir sekilde
reklam uygulamalari ile segmene aktarma siirecine girerler. Imali negatif siyasal

reklam siirecinde siyasal aktor, karsi tarafi kiigiik diisiiriirken ayn1 zamanda koruma

gorevi de listlenmektedir. Bunun nedeni ise imaj1 sarsilan rakip siyasal aktoriin kendi

%8 Kiligarslan, 2013: 57. ve Uztug, 1999: 166

9 Lilleker, a.g.e., s.171.

% Bekiroglu ve Bal, a.g.e., 5.118.

®% Mehmet Duman, 30 Mart 2014 Yerel Secimlerinde Siyasi Partilerin Medyadaki Goriiniirlik
Analizi, fletisim ve Diplomasi Dergisi. Ozel Say1, Ankara, 2014, s.9.

62 Bekiroglu ve Bal, a.g.e., s.120.

% Devran, a.g.e., 55.146-147.

% Bekiroglu ve Bal, a.g.e., s. 122.

% Erol Cankaya, Siyasal Iletisim- Diinyada ve Tiirkiye de. Ankara, 2015, s.50.
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secmen kitlesinde kafa karigikligi ve belirsizlik yaratarak se¢gmenin tutumunu

o . 66
degistirme amaci tagimasidir.

2.4. Kamuoyu Arastirmalari, Damismanlar ve Kampanya Biitcesi

Kamuoyu arastirmalari, toplumun hangi egilimlerde tutum, davranis ve goriis
sergiledigini ortaya ¢ikaran izlencelerdir. Kamuoyu arastirmalari genellikle soru
cevap seklinde ilerleyerek sistematik bilgi toplama yontemi ile siirecini
olusturmaktadir. ® Kamuoyu arastirmalarimin siyasal kampanyalarda kullaniima
nedeni ise se¢men analizi ile ilgili izlencelerin ortaya ¢ikarilmasiyla baglantili olarak
kampanya siirecinin olusturulmasidir.®® Dolayisiyla kamuoyu arastirmalari, tutum ve
davraniglarin ortaya g¢ikarilmasi hususunda siyasal aktorlere dnemli derecede avantaj
saglayan bir olgu olarak yer almaktadir.®® Kamuoyu arastirmalari sonucu ortaya
¢ikan se¢men analizi ise adaylarin hangi 6zelliklerde olmasindan kampanya sirasinda
kullanilacak slogana, afislerden se¢cim miiziklerine kadar tiim unsurlar
etkileyebilecek bir arastirma ve tespit yontemi seklinde tanimlanmustir.

Siyasal kampanya danigsmanlari, kampanya siirecinde partilerin veya
adaylarin kampanya temasi igerisinde var olan unsurlar1 diizenleyen teknik
elemanlardir.”" Siyasal kampanya damismanlari, siyasal kampanya siirecinde faaliyet
gosterdikleri alana bagli olarak farkli sekillerde karakterize edilmistir. Siyasal
kampanya siirecinde slogan, reklam, billboard, tanitim filmi gibi olgular iizerinde
calisan danigmanlar, iletisim ve medya danigmanlari olarak nitelendirilmistir. Medya
danismanlari, siyasal kampanya siirecinde olusturulan kampanya temasi ve
materyallerinin hedef kitleye sunulmasi i¢in faaliyet gosteren teknik elemanlar olarak

nitelendirilmistir.”?

% Gorgiin, a.g.e., 5.45-46.

% Metin Isik, Kamuoyu Arastirmalarinin Giivenilirlik ve Gegerlilik Sorunlari, Ed: Abdullah Ozkan,
Siyasetin Iletisimi. Tasam Yaynlar1, Istanbul, 2009, s.45.

% Devran, a.g.e., 5.57.

% Ahmet Tan, Politik Pazarlama. Papatya Yayinlari, istanbul, s.105.

% Devran, a.g.e., 5.58.

" Tan, a.g.e., 5.107.

"2 Devran, a.g.e., 5.54.
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Kampanya siirecinde siyasal aktorlerin fikir ve ideolojilerin ne sekilde
secmenlere aktarilacagr ile ilgili ¢aligmalar yapan teknik elemanlar ise siyasal
danmismanlar olarak karakterize edilmistir. Medya ve siyasal danigsmanlar disinda
teknolojinin gelismesi ile birlikte sosyal medya veya internet danismanlarida siyasal
kampanya siirecinde yer almaya baglamistir. Siyasal kampanya danigmanlarin tek
gayesi ise kampanya organizasyonunu siirdiirdiikleri siyasal parti ve adaylarin fikir
ve kampanya unsurlarini en iyi sekilde segmene aktarilmasini saglamaktir. 3

Kampanya biitgesi, ele alinan siyasal kampanya 6gelerinin islevsel olabilmesi
icin gerekli olan bir etkendir. Ozellikle kitle iletisim araglarnin gelisimi, siyasal
kampanyalarin maliyetini 6nemli derece etkilemistir. Kullanilacak biitgenin mahiyeti
ise kampanya faaliyetlerinde se¢men fikirlerini degistiren Ve siyasal aktorlerin

imajlarini ortaya ¢ikaran 6nemli bir faktor olarak yerini almistir.”

3. Siyasal Pazarlama Giidiimiinde: Siyasal Kampanya Siirecinin Olusumu

Siyasal kampanya siirecinin olusumu dogrusal ve biitiinciil olmak tizere iKi
farkli yaklasim ile aciklanmistir. Bu iki yaklasim, konusu bakimindan siyasal
iletisim, isleyis stireci bakimindan ise siyasal pazarlama olgusu altinda islevsel
olmustur. ™ Siyasal kampanyalarin isleyis siireci bakimindan siyasal pazarlama
nosyonu igerisinde tanimlanmasi ise iki sebep ile agiklanmistir. Bu sebeplerden ilki,
siyaset olgusunun sanatsal bir zeminden bilimsel bir zemine kaymasi ile birlikte
ihtiya¢ duyulan arastirma yontem ve tekniklerinin ortaya ¢ikmasi; ikinci sebep ise
Kitle iletisim araglarin gelisimiyle baglantili olarak ileti aktarimi siirecinin farkli
formatlar ile yiiriitiilmesidir.’®

Kitle iletisim araglarindaki gelismeler, siyasal rekabet olgularini ticarilesen

bir goriiniime itmis ve se¢menleri vatandas olarak degil de “tiiketici” olarak

¥ Devran, a.g.e., 5.55.

™ Aziz, a.g.e., 5.140.

”® Cem Yasm, Siyasal Kampanya Yénetiminde Biitiinciil Yaklasim, Selcuk Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii Dergisi. 15.Say1, 2006, s.631.

® Uztug, a.g.e., 5.39.
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konumlandiriimasmni  saglamistir. * Siyasal pazarlama olgusunun siyasal rekabet
icerisinde islevsel olmasi ise 196011 yillardan itibaren ortaya ¢ikmustir.”® Dolayistyla
siyasal pazarlama yontem ve tekniklerinin kullanilmasiyla birlikte siyasal
kampanyalar, daha renkli bir hal almis ve siyasal aktorler arasindaki rekabet
artmistir.”° Bu noktada siyasal pazarlama giidiimiinde siirecini olusturan siyasal
kampanya calismalarinin ne sekilde bir siire¢ arz ettigini daha detayl bir bigimde ele

almamiz, meseleyi daha iyi anlamamiza yardimci olacaktir.

3.1. Dogrusal Siyasal Kampanya Yonetimi

Siyasal kampanya isleyis siirecinin ilki olan dogrusal siyasal kampanya
yonetimi; siyasal aktorlerin imajindan baslayip, siyasal kampanya temasini ve kitle
iletisim araglarimi belirleyerek se¢meni ikna etmeye yonelik bir siire¢ olarak
tanimlanmigtir.* Dogrusal siyasal kampanya yonetimi, Siyasal pazarlamanin yapisal
olarak isleyisi ile paralel bir zemin iizerinden olusturulmustur. “Siyasal pazarlama
yapisal olarak iiriin, orgiit ve pazar sacayagl veya iliisii iizerine kuruludur.”®
Yapisal olarak isleyisin ilk ayagi olan iiriin, siyasal aktdrler ve fikirlerdir. Ikinci
ayag1 olan Orglit, para ve insan giiciidiir. Son ayag1 olan pazar ise siyasal aktor ve
fikirlerin, para ve insan giicii vasitastyla hedef kitle ile bulustugu alandir.®?

Dogrusal siyasal kampanya yonetiminin isleyisi, iletisim modellerinin iginde
var olan ve iletinin ne sekilde bir yol izleyerek hedefine ulastigini ortaya ¢ikaran

Lasswell’in dogrusal iletisim siireci modeli® ile dizayn edilmistir.84 Laswell, ileti

aktarimimin bir diizlem {izerinde gerceklestigini ve iletiyi gonderen unsurun iletiyi

" Mazzoleni ve Schulz, a.g.e., s. 255.

"8 frfan Akyiiz, Siyasal Pazarlama. Tiirkmen Kitabevi, Istanbul, 2015, s.13.

" A. Ercan Gegez, Pazarlamanin Gelisim Siireci ve Politik Pazarlama, Pazarlama Diinyasi Dergisi.
19.Say1, 1990, s.19.

% Yasin, a.g.e., 5.637.

8 Tirk, a.g.e., 5.167.

8 Tirk, a.g.e., 5.167.

8 Laswell, ileti aktariminim bir diizlem iizerinde gerceklestigini ve iletiyi génderen unsurun iletiyi tek
yonlii olarak baslattigini soylemektedir. Ayrintili bilgi igin bk. Fiske, 2014: 109.

84 Yasin, a.g.e., 5.637.
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tek yonlii olarak baslattigim sdylemektedir.*® Laswell’in iletisim modeli bes soru ile
karsimiza ¢ikmaktadir. Bu sorular ise “kim, ne dedi, hangi kanal ile, kime ve hangi
etkiyle” seklindedir. Bu bes sorunun cevabi ise sirasiyla “iletisimde bulunan, ileti,
arag, alict ve etki sonucu”dur. 8 Lasweell’in iletisim stireci modelinin dogrusal

siyasal kampanya siirecinin isleyisi ile dizayn edilmesi ise tablo I’de gériilebilir.®’

Tablo I: Dogrusal Siyasal Kampanya Siirecinin Lasswell Modeli ile Tasarlanmis Sekli.

Kim Ne Dedi Hangi Kanal ile Kime Hangi Etkiyle
[l =l 0=l
Siyasal Aktor Kampanya Kitle Iletisim Se¢men Sec¢im Sonucu
Temast Araglar1

Dogrusal siyasal kampanya yonetiminin isleyisi, siyasal aktoriin kampanya
temast igerisinde var olan unsurlari kitle iletisim araglariyla segmene aktarilmasi
seklinde basit bir siire¢ arz etmektedir. Dogrusal siyasal kampanya isleyis slirecinde
segmen tutum ve davraniglart yani toplumsal yapi ve giindem analizi gibi tespit
yontemleri yapilmamaktadir. Dogrusal siyasal kampanya yonetiminin isleyis
stirecinde se¢men analizi genellikle se¢im sonucu segmenin tercih durumu ile ortaya

cikartilmakta veya tespit edilmektedir.®

3.2. Biitiinciil Siyasal Kampanya Yo6netimi

Siyasal kampanya isleyis siirecinin ikincisi olan biitiinciil yaklagim, siyasi

alan1 olusturan sosyal yapinin ¢dziimlenmesi ile ilk asamasini kaydeder ve bu

¢oziimlemenin degerlendirip hedef kitleye ne sekilde sunulmasi ile ilgili

8 John Fiske, Iletisim Calismalarina Giris. Cev: Siilleyman Irvan, Pharmakon Yaymevi, Ankara,
2014, 5.109.

8 Judith Lazar, lletisim Bilimi. Cev: Cengiz Anik, Vadi Yayinlari, Ankara, 2009, s. 95.

87 Yasin, a.g.e., 5.637.

88Ya51n, a.g.e., s.637.
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aragtirmalarin yapilmastyla son bulur. Biitlinciil siyasal kampanya yaklagiminin ilk
evresinde toplumun ekonomik yapisi, kiiltiir ve siyasal giindemi {izerinden bir analiz
yapilir ve degerler tanimlanir. Ikinci evrensinde, hangi konu ve degerlerin 6n plana
ctkmast gerektigi ve ne sekilde sunulacagi lizerinde arastirma yapilir. Biitiinctil
siyasal kampanya siirecinin son evresinde ise kampanya unsurlarinin hedef kitleye
aktarilmasi hususu ele alinarak isleyis siireci tamamlanmis olur.® Biitiinciil siyasal
kampanya siireci, siyasal pazarlamanin siire¢ olarak™ isleyisinin baglantili oldugu
dogrudan degerler ile tabandan paralellik gostermektedir. Dogrudan degerler ise ii¢
evrede yol almaktadir. ilk evre olan degerlerinin tanimlanmasi; 6ne ¢ikarilacak iiriin
ve materyallerin mahiyeti hususundadir. Ikinci evre olan degerlerin gelistirilmesi;
irlin ve materyallerin ne gibi bir silirecten gececegi ve hangi araglar lizerinden takdim
edilecegi hususundadir. Dogrudan degerlerin yol aldigi son evre ise degerlerin
takdim edilmesidir.**

Biitiinciil siyasal kampanya yoOnetim siireci veya siyasal pazarlamanin siire¢
olarak isleyisinin ilk asamasi olan degerlerin tanimlanmasi, daha dncede aktarildig:
lizere giindem ve segmen analizi ile baslayan bir siire¢ arz etmektedir. Giindem
analizi; medya giindemi, kamu giindemi ve siyasa giindem seklinde {i¢ farkli
giindemin analizi ile ortaya ¢ikmaktadir. Medya giindemi, medyanin hangi konulara
oncelik ve dnem verdigini iceren giindemdir. Kamu gilindemi, toplumsal bir zemin
lizerinden ortaya c¢ikan konulari igeren giindemdir. Siyasa giindemi ise siyasal
aktorleri ve siyaset icerikli konular1 igceren giindemdir. Rogers ve Dearing’a gore
medya gilindemi kamu gilindemine, kamu giindemi ise siyasa gilindemine etki
etmektedir.®? Ele alinan ii¢ farkli giindem analizi ise biitiinciil siyasal kampanya
isleyis siirecinde degerlerin tanimlanmasinin ilk ayagin olusturmaktadir.%®

Degerlerin tanimlanmasmin ikinci ayagi ise se¢men analizi ile ortaya
cikmaktadir. Segmen analizi; cografi, davranigsal, demografik ve psikolojik analiz

seklinde birden ¢ok konuyu kapsayan bir igerik ile olusturulmaktadir. Cografi analiz,

¥ Yasn, a.g.e., 5.637-639.

% «Sjyasal pazarlamanin ikinci diizeyi ise iiriin, orgiit ve pazar ugliisii ile iliskili bir bigimde siire¢
olarak dogrudan degerler ile baglantilidir.” Ayrintili bilgi i¢in bkz. Tiirk, 2010: 67.

% Tirk, a.g.e., 5.172.

% Denis McQuail ve Sven Windahl, letisim Modelleri. Cev: Konca Yumlu, Imge Yaynlari, Ankara,
2010, s.136-138.

9 Yasin, a.g.e., 5.637.
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secmenlerin yasadiklar1 bolge ile ilgili aragtirmalart icermektedir. Cografi analizin
yapilma nedeni ise sosyo-ekonomik ve kiiltiirel unsurlarin segmenlerin yasadiklari
bolgede tercihlerini etkileyebilen bir unsur olarak yer edinmesinden dolayidir.
Davranigsal analiz, siyasal aktorlerin kendi se¢menlerine uyguladiklar1 aragtirma
yontemlerini icermektedir. Bu noktada siyasal aktorler, kendi se¢menlerinin
sadakatini analiz edebilmekte ve buna gore kendi se¢meni flizerinde c¢aligsma
yapmaktadir. Se¢men analizinin en Onemli arastirma alami olarak aktarilan
demografik analiz; segmenlerin yas araligindan aile yapilarina, finansal gelirlerinden
egitim durumlarina kadar tim demografi arastirmalarini ortaya ¢ikartan bir analiz
bicimidir. Yasam tarzi ve davranig bi¢cimler iizerinde arastirma yapilmasi ile ortaya
cikan psikolojik analiz ise se¢gmenlerin inang, yasam sekli ve aktivitelerinin
belirlenmesi gibi hususlar1 ortaya ¢ikarmaktadir.**

Glindem ve se¢men analizi sonrasinda karsimiza ¢ikan asama ise siyasal
aktorler ve kampanya sirasinda kullanilacak konular iizerinden yapilan iiriin
tasarimidir. Bu noktada, yapilan analiz sonucunda; siyasal aktorler iizerinde imaj
caligmast yapilir ve kampanya sirasinda kullanilacak unsurlar olusturulur. Siyasal
aktorlere yapilan imaj calismasi, siyasal aktorlerin ge¢misi ile baglantili politik
faaliyetleri veya adaylarin karizmatikligi® ile olusturulmaktadir. Kampanya konusu
ile ilgili yapilacak tasarim ise se¢men ve giindem analizi sonucu olusturulan ncelikli
gereksinimlerin kampanya iceriginde yer verilmesiyle olusmaktadir. Giindem ve
se¢men analizi ile olusturulan triiniin -siyasal aktoér veya konu- olusturulmasindan
sonraki agama ise iirliniin segmene aktarilmasi i¢in gerekli olan araclarin tespiti ve
tespit edilen araglarin ne sekilde kullanilacagini ortaya ¢ikaran medya planlamasinin
hazirlanmasidir. Medya planlamasi, hangi aracin hangi hedef kitleye etki edebilecegi
ile ilgili aragtirmalarin bir bitliniidiir. Medya planlanmasi sonrasi ise kitle iletisim
araclan iizerinden iirlinlerin -siyasal aktor, aday veya fikir- takdimi yapilmakta ve

se¢cmenin oy verme girigimi ortaya ¢ikartilmaktadir. %

% Akyiiz, a.g.e., 5.78-79.
% Weber’e gore karizma, igsel karar verme giicii ve denetim kabul eden bir olgudur. Karizmatik
liderler ise bulundugu konuma veya tasidigi misyonun olusturdugu duruma gore soziinii dinleyen ve
itaat eden bir kitle istemektedirler. Bahsedilen kitlenin bulunmasi veya bulunamamasi karizmatik
liderlerinin basarisini  ortaya ¢ikarmaktadir. Karizmatik liderlerin ilk Ornegi; mucizeleri,
kahramanliklar1 ve basarilar1 sayesinde peygamberler ve askeri-sivil kahramanlar seklinde
aktarilmistir. Karizmatik liderlik ile ilgili ayrintili bilgi i¢in bkz. Weber, 2004: 95-326.
% Yasin, a.g.e., 5.645.
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4. Siyasal Kampanyalarin Gelisim Siireci

Teknolojinin gelismesiyle birlikte siyasal kampanya siirecide dahil olmak
tizere kampanya danmismanlarinin islevselligi, siyasal reklamlar, kamuoyu
arastirmalart ve kampanya biitcesi gibi birgok siyasal kampanya unsurunda belirgin
degisikliklerin oldugu gozlemlenmistir. Bu degisiklerin tarihsel gelisimine dair
bir¢ok uzman ayni konular tizerinden farkli sekillerde tanimlamalar yapmustir. Farrell
ve Webb, siyasal kampanyalarin gelisimini teknik gelismeler, kaynaktaki gelismeler
ve tematik gelismeler seklinde ii¢ evrede incelemistir.”” Blumler ve Kavanagh, Farell
ve Webb gibi siyasal kampanyalarin gelisimini ti¢ doneme ayirmis; fakat Blumler ve
Kavanagh her bir dénemi ¢ag olarak nitelendirmis ve bu caglarin tarih araligim
belirtmistir.”®

Plasser ikilisi, belirtilen hususu; kullanilan araglar, finansal belirleyicilik ve
kampanya siirecinde danismanlarin kullanilmas: tizerinden ¢ farkli alanda
incelemistir. Plasser ikilisine gore siyasal kampanyalarin gelisimi, televizyonun
siyasal kampanyalarda kullanilmasiyla baslamaktadir. Daha sonraki siireclerde ise
televizyonun kullanilmasi ile baglantili bir sekilde yiiksek finansal kaynaklara ihtiyag
duyulmasi ve kampanya danismanlarinin daha aktif bir sekilde siyasal kampanya
alismalarida gorev almasiyla gelisimini tamamlamaktadir. ® Norris ise siyasal
kampanyalarin gelisimini, Farell&Webb ve Blumler&Kavanagh gibi ii¢ evreye
indirgemis ve tarihsel bir sema tizerinden pre-modern, modern ve post-modern olmak
lizere lic doneme ayirarak incelemistir. Ayrica Norris tarafindan belirtilen bir baska

husus, s6z konusu “lic donem”in doniisimiiniin post endiistriyel toplumlarda 100

% Farell ve Schmitt-Beck, a.g.e., 5.9-10.

% Jay G. Blumler, The Third Age of Political Communciation, Journal of Public Affairs. 1.Cilt,
3.say1, 2001, s.201-202.

% Fritz Plasser ve Gunda Plasser, Global Political Campaigning: A Worldwide Analysis of Campaign
Professionals and Their Practices. Praeger Publishing, Westport, 2002, 5.242-243.

0By calismada post endiistriyel toplum derken; Toffler’in iigiincii dalga olarak nitelendirdigi
dontigiimii kastediyoruz. Bu doniisiimde meydana gelen her bir dalgada, toplumlar kendilerinden dnce
olugan kiiltiir ve uygarliklara son vermislerdir. Toffler, ilk dalganin neolotik devrim sonrasi
olustugunu ve bu dalga ile birlikte toplumlar avci-toplayict kiiltiinii yiktigini ifade etmistir. Tkinci
dalga, endiistri devrimi sirasindaki toplumdur. Bu toplumun olusumu ii¢ ylz yillik bir siireg ile
gerceklesmistir. Ikinci dalga ile birlikte tarim kiiltiirii yerini kitlesel unsurlara birakmustir. Toffler’in
ticiincii dalga olarak nitelendirdigi post endiistriyel toplum ise endiistri devrimi sonrasi olusmus ve
endiistri devrimi sirasindaki kiiltiirleri ytkmistir. Ayrintili bilgi i¢in bk. Toffler, 2012: 11-14
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meydana geldigi ile ilgilidir."®* Norris’in boliimlere ayirdig1 ii¢ dénemi detaylica
irdelersek;

Norris’in pre-modern dénem olarak nitelendirdigi siyasal kampanya yontem
ve teknikleri, 19. yiizyil ortalar1 ile 1950°1i yillar arasindaki tarih araligi icerisinde
uygulanmistir. Bu dénem araliginda siirdiiriilen siyasal kampanya faaliyetleri, Siyasi
parti liderleri ve parti Orgiitlenmeleri tarafindan organize edilmistir. Pre-modern
donem kampanyalarin Karakteristik 6zellikleri ise amaca yonelik, kisa zamanl ve
diisiik biitceli olmasidir. Pre-modern donem siyasal kampanyalar caligmalarinda
yerel parti orgiitleri, bu orgiitlere bagl tiyeler ve parti goniilliileri yer almistir. Bunun
disinda o donemde kampanya calismalar1 yliz yiize iletisim yontemi ile yapilmis ve
sinirlida olsa kamuoyu arastirmalar ile geribildirim hususu aninda islevsel olmustur.
Geribildirim hususunun aninda islevsel olmasi ise o donemde yapilan siyasal
kampanya aktivitelerinin genel olarak miting, kisa mesafeli geziler ve toplantilar
seklinde olmasi ile bagdastiriimistir.*®?

Pre-modern donem siyasal kampanyalarda gériilen bir diger husus ise medya
kullanimidir. Pre-modern donem siyasal kampanyalarin ilk evrelerinde gazete
dogrudan etkili bir iletisim araciyken daha sonraki yillarda gazete kullanimi
teknolojik gelismelere bagli olarak radyo ve sinema ile desteklenmistir. Pre-modern
donem kampanya tekniklerinin kullanildig: tarih araliginda segmenlerin, partilere ve
ideolojilere kargt giiglii baglart gozlemlenmistir. Pre-modern donem siyasal
kampanya yontem ve teknikleri daha once de deginildigi iizere televizyonun siyasal
kampanyalarda kullanilmasiyla yerini modern dénem siyasal kampanya yontem ve
tekniklerine birakmugtir.*®

Norris’in - modern doénem seklinde nitelendirdigi siyasal kampanyalar,
televizyonun siyasal kampanya faaliyetlerinde kullanilmaya baslanmasiyla yani

1950’1 yillar ile baglamstir. 104

Modern donem siyasal kampanyalar ulusal
koordinasyon ile yonetilmis ve uzun siireli kampanya caligmalar1 bu donemde

gozlemlenmistir. Modern donem siyasal kampanyalarda kamuoyu yoklamalarinin

191 Norris, a.g.e., s.2-7.

%2Norris, a.g.e., 5.3

%Norris, a.g.e., 5.3.

1%Norris, 2004: 4. Blumler, 2001: 201. ve Farell ve Schmitt-Beck, 2002: 9.
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yapilmasi, televizyonun kullanilmasi ve profesyonel danigmanlarin yer almasi bu
donemin karakteristik Ozellikleri seklinde literatiire gecmistir. Televizyonun
kullanilmastyla birlikte yazili yayimn yapan araclar ikinci plana atilmis ve ulusal yaymn
yapan televizyon kanallarinin sayisi giderek artmigtir.'®

Modern donem siyasal kampanyalar, televizyonun ve pazarlama tekniklerinin
kullanilmastyla birlikte ulusal nitelikte bir 6nem kazanmistir. Ayrica bu donemde
profesyonel danigsmanlar, halkla iligskiler uzmanlar1 ve eski parti yetkilileri parti
merkezlerinde basin memuru gibi daimi personel olarak kullanilmistir. Bu donemde
mevcut olan kampanya faaliyetlerinde televizyon ve profesyonel danigmanlarin
kullanilmasi, yiikksek mali giderlerin olusmasina neden olmustur. Dolayisiyla yiiksek
kaynak kullanimi, kamuoyu yoklamalari, profesyonel danigsmanlar ve televizyonun
etkisi yogun ve uzun siireli kampanyalarin olusumuna zemin hazirlamistir.*®

Modern donem siyasal kampanyalarin yiikselisi ile birlikte agik bir sekilde
se¢menlerin yapisinda degisim olmustur. Se¢gmen Kkitle, modernlesen kampanya
yontem ve tekniklerinden dolay1 parti politikalarini ve performanslarini ikinci plana
atmistir. Bu noktada se¢men ve parti arasindaki bagin zayiflamasi, sosyal ayrismalar
ve partizan gruplardaki farklilasmalar meydana gelmistir. Bunun disinda siyasal
partiler kendi se¢gmeni disinda se¢gmenler biitiiniinii yakalamak (catch-all) veya kendi
cekirdek segmeni disinda diger segcmenlere yogunlagmak i¢in caba harcamlslardlr.107

Post-modern siyasal kampanya donemine gegiste ise modern donemde oldugu
gibi tekrardan televizyon ile ilgili gelismeler esas alinmigtir. Televizyon skart
girislerindeki degisiklikler ile birlikte ulusal yayin yapan televizyon kanallar1 ve 24
saat yayimn yapan haber biiltenleri ortaya ¢ikmistir. Buna ek olarak internetin ortaya
cikisi ve televizyon yaymlarindaki degisimler gibi hususlar daimi kampanyalarin
ortaya ¢ikmasini desteklemistir. Bu donemde ortaya ¢ikan iletisim araglari her ne
kadar siyasal aktor ve se¢men arasindaki iletisimi gii¢lendirse de vatandas

kimliklerindeki par¢alanmalarin yaganmasina engel olamamaistir. 108

®Norris, a.g.e., s.4.

1% Norris, a.g.e., 5.4-5.
Y97 Norris, a.g.e., 5.5-6.
1% Norris, a.g.e., 5.6-7.
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Post endiistriyel toplumlarda mevcut olan siyasal kampanyalarin gelisimi,
cogulcu kiiltiirtin 6zellikleri baglaminda sosyal farklilagmalarin ve parcalanmalarin
olusumda etkili olmustur. Ayrica sosyal farklilasma ve parg¢alanmalarin olusumunda
vatandaslarin egitim diizeylerinin ve biligsel becerilerinin artmasina bagh gelistigi de
ifade edilmistir. Scammel gibi birgok arastirmaci, post endiistriyel toplumlarda
yaganan par¢alanma ve farklilasmanin siyasal kampanyalara etkisinin oldugunu
vurgulamistir. Bu etkiler ise siyasal kampanyalarda kullanilan danismanlarin ortaya
¢ikmasi, siyasal pazarlama hususunun ilerlemesi ve buna bagli olarak siyasal
reklamlarin ortaya ¢ikmasiyla bagdastirilmistir. Bu nedenle siyasal kampanyalarda
gozle goriliir degisiklikler meydana gelmis ve kampanyalar miisteri (segmen) odakli
bir hale déniismiistiir.’% Kisaca post-modern siyasal kampanyalar, uzun dénemli ve
daimi kampanyalarin mevcut oldugu, lider odakli siirdiiriilen, diizenli kamuoyu
yoklamalarmin yapildigi, profesyonel danismanlarin yer aldigi, geribildirimin aninda
yapildigi, yiiksek finansal kaynak kullaniminin oldugu ve partilerin 6zel kampanya

birimleri kurdugu bir donem olarak literatiire ge¢mistir.*'

19 Norris, a.g.e., s.7.
19 Farell ve Schmitt-Beck, a.g.e., s.9.
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Tablo I1: Siyasal Kampanyalarin Gelisim Siireci (Norris, 2004: 15 ve
Farell&Schmitt-Beck, 2002: 9)

Pre Modern Modern Post-Modern
1850°1i Yillar ile 1950°1i Yillar 1990’ Yillar ve
Tarih Aral 1950°1i Yillar Ile 1980°li Sonrasi
! ahgt Arasi Yillar Arasi
Kampanya Yerel ve Merkezi | Ulusal ve Daha Ulusal
Organizasyonu Olmayan Bir Koordinasyonlu | Koordinasyon ve Is
Orgilitlenme Bir Orgiitlenme Boliimlenmesi
Hazirhklar Kisa Vadeli Gegici Uzun Daimi Kampanyalar
Kampanyalar Kampanyalar
Merkezi Parti Liderleri Parti Genel Ozel Kampanya
Koordinasyon Merkezi ve Birimleri ve Daha
Danismanlar Profesyonel
Danismanlar
Geri Bilgi Akis1 | Yerel Propaganda Kamuoyu Diizenli Kamuoyu
(feedback) ve Parti Y oklamalar1 Yoklamalari ve
Toplantilari Internet
Kitle iletisim Partizan Basin, TeIevizyqn Amaca Yonelik TV,
Ara lar?l Yerel Afis, Yaynlar Ile Web Siteleri, E-
¢ Brosiirler ve Hedefe Yonelik Posta, ve Dahili
Radyo Yayinlari Iletisim Aglar
Kampanya Yerel Halk Haber Yonetimi | Haber Yonetiminin
Etkinlikleri Toplantilart ve Giinliik Basin | Uzantisi ve Rutin
Konferanslari Siyasal
Bilgilendirme
ot Ty m Profesyonel
Biitce Diusiik Biitce Olgili Biitce Danismanlar ve TV
I¢in Yiiksek Biitce
Secmenler Kararl Sosyal ve Toplumsal ve Toplumsal ve
Partizan Partizan Partizan
Gruplagmalar Gruplagmalarda Gruplagmalarda
Zayiflama Zayiflama
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4.1. Tiirkiye Ozelinde Siyasal Kampanyalarin Gelisim Siireci

Tiirkiye Ozelinde siyasal kampanyalarin gelisim stireci 1946 yilinda cok
partili doneme gegis asamasi ile baglamistir. Tabi bu gelisim siireci, ara donemlerde
olan askeri darbelerin basin iizerindeki yogun tahakkiimiiniin ve demokrasinin isleyis
ile ilgili sikintilarin mevcut oldugu bir donem igerisinde ilerlemistir. Dolayisiyla
Tirkiye’de siyasal kampanyalarin gelisim siireci siklikla kesintiye ugramis ve diger
modern demokrasilerden daha yavas bir sekilde asama kaydetmistir.*** Daha once
deginilen ve sadece modern demokrasilerde mevcut olan siyasal kampanyalarin
gelisim stireci hususunu, Tirkiye 6zelinde “pre-modern, modern ve post-modern”
seklinde bir stireg olarak ele alacak olursak;

Tirkiye’de se¢im kampanyalarinin ger¢ek anlamda islevsel oldugu ilk
donem, ¢ok partili hayata gecis ile beraber 1950 yilinda yapilan se¢imlerde, Siyasal
partilerin se¢cim kampanya calismalarinda karsimiza g¢ikmaktadir. Bu donemde
yapilan siyasal kampanyalar, yerel ve merkezi olmayan orgiitlenmeler ile organize
edilerek halk toplantilar1 seklinde siirecini olusturmustur. Yine bu donemde,

kampanya calismalarinda kullanilan medya unsurlari ise gazete, afis ve radyo™? ile

sinirl olmustur.'*®

Siyasal kampanyalarin igerisinde dnemli bir husus olan geri bilgi akist yani
“feedback” unsuru, uzun bir dénem yiiz yiize iletisim yontemi ve se¢im sonuglari ile
islevsel olabilmistir. Tiirkiye’de pre-modern siyasal kampanya yontem ve teknikleri,
gorildiigli tlizere post endiistriyel toplumlarin mevcut oldugu modern
demokrasilerden tarihsel olarak ¢ok sonra baslamustir. Modern demokrasilerde™*
modern dénem kampanya yontem ve tekniklerinin kullanilmaya baglandigi 1950°1li
yillarda Tirkiye’deki siyasal partiler, pre-modern dénem siyasal kampanya yontem

ve tekniklerine yeni gecis yapmustir.

11 Tiirkiye’de siyasal kampanyalarin gelisim siireci ve darbeler sonucunda kesintiye ugramasiyla ilgili

daha detayli bilgi i¢in bkz. Kiligarslan, 2013: Akyiiz, 2015: ve Cankaya, 2015.

121950 yilinda ¢ikarilan 5545 sayili yasa ile segimlere katilan tiim siyasi partilere radyo kullanimu ile
ilgili bir takim haklar verilmistir. Bkz. Topuz, 1991: 78 ve Cankaya, 2015: 163.

3 Dogan Duman ve Sergin Sun ipeksen, Tiirkiye’de Genel Se¢im Kampanyalar:: 1950-2002,
International Periodical For The Languages. 8. Cilt, 2013, s.119.

4 Modern dénem siyasal kampanya tekniklerini ABD ilk defa 1952 Baskanlik secimlerinde, ingiltere
1959 ve Fransa 1965 segimlerinde kullanmustir. Ayrintili bilgi igin bkz. Topuz, 1991: 53-122.
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Modern demokrasilerde modern donem siyasal kampanya teknik ve
yontemlerinin en Onemli karakteristik Ozelligi, daha oOncede deginildigi iizere
kampanya faaliyeti ¢ercevesinde televizyonun aktif bir bigimde kullanilmasidir.
1970’1i yillardan itibaren ulusal olarak izlenilen TRT’nin yayinlari, 1977 Genel
secimlerinden Once degistirilen 298 sayili secim kanunu ile birlikte siyasal partilerin
propaganda araglarindan biri olmus ve bu duruma istinaden tiim siyasal partilere esit
hakta yayin siiresi verilmistir. 1977 tarihinde yapilan sec¢imler ile birlikte Tiirkiye’de
siyasal kampanyalarin modernlesmesi konusunda ilk adim atilmustir. 115 Bunun
disinda ilk kamuoyu arastirmasi, 1975 ara segimleri propaganda siirecinde

gdzlemlenmistir. '

GercekeiTiirk milliyetciligi!

s toprakdsr Gewrinde, hlrriyetql

Hieriyete byik, inaoca nml:u .
Kaderde, kivungta vo tssada d
Sibiames bir bt clmakd TURKIYE BIRLIK PART of BARIS GELBECERK

komsust

an iker INANANLARIN -
’ 8 -.) { A

tok yatan Z DIR
iy -y biziien defildirgl: SuSE——

Modernlesme hususunda atilan adimlardan bir digeri ise 1977 se¢imlerinde
karsimiza ¢ikmaktadir. Cenajans, Adalet Partisi’nin (AP) se¢im kampanya
calismasinda afisten slogana, slogandan basin ilanlarina kadar birgok materyal

hazirlayarak kampanya siirecinde aktif bir sekilde yer almistir. Ayrica bu donemde

15 Necati Ozkan, Se¢im Kazandiran Kampanyalar. MediaCat yayinlari, Istanbul, 2007, s.45.

18 Raci Tascioglu, Secim Kampanyalarindaki Déniigiim: Amerikanlasma Baglaminda 3 Kasim

2002 Genel Segimlerinde Geng Parti Se¢im Kampanyasi. Ankara Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii Halkla iliskiler ve Tanitim Anabilim dali, Yaymlanmis Doktora Tezi, 2007, s.219.
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AP’nin kurmaylari, Cenajans ile koordineli bir bigimde kampanya faaliyetlerini
diizenleyerek kampanya damsmanligi gorevi siirdiirmiistir.**” Bu tarihten itibaren
yapilan siyasal kampanya c¢alismalarinda reklam ajansi kullanimi, profesyonel
danisman  kullannmi: ve kamuoyu yoklamalar1 standart bir hal alarak
islevsellesmistir.*®

Modern donem siyasal kampanya yontem ve tekniklerinin gelisimi 1980
darbesiyle kesintiye ugramis; basin ve yaym sansiirii disinda pre-modern dénem
siyasal kampanya teknikleri, reklam ajanslar1 ve tv kullanimi1 gibi kampanya
unsurlart islevselligini devam ettirmistir. *® 1983 secimleri ise bir ilkler dénemi
olmustur. Bu donemde ilk defa Amerikanvari siyasal kampanyalarin karakteristik
ozelliklerinden olan “debate” (miizakere) programlar1 yapilmis ve video-kasetler ile

secmene ulagsma girisiminde bulunulmustur. 120

Debate programlart ve video-kaset
dagitiminin disinda gazetelere iicretli ilan vererek kampanya unsurlarini aktarma

siireci ilk defa bu dénemde uygulanmistir.'*

Gorsel 2. Tiirkiye’de 11k Defa 1983 Genel Secimleri’nde Yapilan “Debate” Program. Soldan Saga
Sirastyla Turgut Sunalp, Necdet Calp Ve Turgut Ozal.

17 Ozkan, a.g.e., 5.45.

18 1977°den giiniimiize siyasal kampanyalarda kullamlan ajans ve damismanhk sirketleri i¢in bkz.
Topuz, 1991: Cankaya, 2015: Ozkan, 2002; Tasc1oglu, 2007.

9 Duman ve Ipeksen, a.g.e., 5.127

120 Tagei0glu, a.g.e., 5.220.

121 Rafet Aykut Akay, Siyasal Iletisim Danismani. Nobel Yaymlari, Ankara, 2012, s.121.
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1990’1 yillar ile birlikte iletisim teknolojilerindeki gelismeler ve yapilan
anayasal diizenlemeler, siyasal kampanyalarin evirilmesine neden olmus ve post
modern siyasal kampanya yontem ve teknikleri Tirkiye’de uygulanmaya
baslanmustir. 122 By donemde; ozel radyo ve TV kanallar1 ortaya ¢ikmis, amaca
yonelik TV kanallar1 -Magic Box ve Star TV- kurulmus ve anayasal diizenleme ile
TV ve radyo yaymlar1 devlet tekelinden kaldirilmistir. Bu donemden itibaren
Tiirkiye’de yapilan siyasal kampanya calismalart diger modern demokrasilerde
kullanilan yontem ve teknikler ile paralel bir sekilde ilerlemistir.'?®

Tiirkiye 6zelinde de ele alinan Siyasal kampanyalarin gelisim siireci, genel
olarak sosyal, siyasal ve teknolojik unsurlarin etkisiyle asama kaydederek
ilerlemistir. Siyasal kampanyalarin gelisim siirecinde de deginildigi tizere siyasal
partiler, kampanya siireci, kaynak kullanimi, se¢gmen ¢oziilmeleri ve iletisim araglari
gibi birgok kampanya unsurunda onemli degisiklikler meydana gelmistir. Siyasal
kampanyalarin gelisim siirecinde ele alinan evrelerin geg¢is asamalari, Amerika
Birlesik Devletleri (ABD) onciiligiinde, post endiistriyel demokrasilerde
gézlemlenmistir.124 Norris’in post-modern, Bulumber&Kavanagh’in iigiincii ¢cag ve
Farell&Webb’in iigiincii evre olarak tanimladigi donem ise ABD’li siyasal partiler,
liderler ve adaylar tarafindan daha onceden uygulandigindan dolayr bu donemde
kullanilan yontem ve teknikleri kullanmaya baslayan modern demokrasiler, post
modern siyasal kampanya yontem ve tekniklerini “Amerikanlasma” seklinde

karakterize etmistir.!?®

122 Bkz. Topuz, 1991: Cankaya, 2015: Ozkan, 2002; Tas¢ioglu, 2007.
123 Tascioglu, a.g.e., 5.222.

 Norris, a.g.e., 5.2

125 Lilleker, a.g.e., 5.42.
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II. BOLUM

SIYASAL KAMPANYALARIN AMERIKANLASMASI

1. Siyasal Kampanyalarin Amerikanlagsmasi

Siyasal kampanyalarin gelisim siirecinde deginilen post-modern siyasal
kampanya yontem ve teknikleri, daha Oncede vurgulandigi {izere modern
demokrasilerde “Amerikanlagsma” seklinde bir tanimlama ile kavramsallastirilmstir.
Amerikanlagsma seklinde kavramsallastirilan siyasal kampanya yontem ve teknikleri;
modern demokrasilerdeki siyasi partilerin, adaylarin ve kuruluslarin ABD’deki
siyasal kampanya yontem ve tekniklerini kendi iilkelerinde giinden giine daha
konsantre bi¢imde kullanmalariyla birlikte olusmustur. 126 Bircok farkl kaynak;
televizyonun siyasal kampanya faaliyetlerinde etkin bir bi¢cimde kullanilmas,
finansal kaynaklarin belirleyici olmasi, imaj ve gorselligin 6n plana ¢ikmasi, yemekli
ve hediyeli organizasyonlarin diizenlenmesi gibi unsurlart ABD’deki siyasal
kampanya calismalarinin karakteristik 6zellikleri oldugunu aktarmstir.**” Mancini ve
Swanson ise kampanyalarin Amerikanlagsmas1 veya Amerikanvari kampanyalar igin
gereken yontem ve tekniklerin daha genel bir siire¢ arz eden “modernlesme

slireci”nin bir pargasi dahilinde islevsel olabilecegini ifade etmigtir.*?

126 K sker ve Kejanlioglu, 2004: 42 ve Tokgdz, 2008: 228-230.
27 Tiirk, 2007: 69 ve Tokgdz, 2008: 177.
128 Bkz. Mancini ve Swanson, 1996; Koker ve Kejanlioglu, 2004; Tokgoz, 2008.
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1.1. Modernlesme Siireci

Modernlesme, geleneksel toplumlarin modernlige ulasma amagli yasadigi
globallesme siirecidir. S6z konusu siireg, dort ana boyuta indirgenerek incelenmistir.
Modernlesme siirecinin birinci boyutu; siyasi partiler, parlamentolar, segimler ve oy
verme girigimi gibi politik konular1 igermektedir. Modernlesme siirecinin iKinci
boyutu, sekiilerlesme ve milli ideolojinin getirdigi kiiltiirel unsurlar1 igermektedir.
Modernlesme siirecinin {iclincii boyutu, tecimsel faaliyetler ile birlikte gelisen
ekonomik doniisiim ve isboliimi gibi uygulamalarin teknolojik gelismelere bagl bir
bi¢imde degisimini igermektedir. Modernlesme siirecinin dordiincii veya son boyutu
ise geleneksel otoritenin zayiflamasi, kentlesme ve egitim oraninin artmasi gibi
sosyal konular1 icermektedir.'?

Mancini ve Swanson, modernlesme siirecinin en tematik 6zelliginin siirekli
sekilde artan toplumsal karmasiklik oldugunu belirtmis ve s6z konusu toplumsal
karmagsikligi “yapisal ve sembolik” seklinde iki ana boyut ile agiklamistir. Yapisal
boyut, toplum igerisinde artan islevsel ayrismayi isaret etmektedir. Islevsel ayrisma
ile anlatilmak istenen ise toplum igerisinde artan alt sistem®*® sayisinim belirli sektor
ve vatandas gruplarmin isteklerine karsilik 6zellesmesidir. Bu 6zellesmeyle birlikte
kamu alanlar1 ve secim bolgelerini korumaya yonelik eylemde bulunan alt
sistemlerin her biri, kendi otonomlugunu kullanmaya baglamis ve alt sistemler
arasindaki karmagiklik daha da artmistir. Bu hususlar disinda rekabet halinde olan alt
sistemlerin  gelismesi, toplumsallasmanin geleneksel yapisim1 degistirmis ve
ayristirmigtir.  Geleneksel yapi, dahil etme ve cikarlar dogrultusunda siirecini
olustururken; degistirilmis ve ayristirilmis yapilar yani alt sistemler, pargalama ve
dislama iizerinden bir siire¢ olusturma egilimine girrnistir.131
Modernlesme siireci ile birlikte artan toplumsal karmagikligin sembolik

boyutu ise vatandas kimliklerinde pargalanmalarinin toplumsal ayrigmaya hangi

129 Bahrettin Altun, Modernlesme Kurami ve Gelisme Sorunu, Divan Dergisi: Ilmi Arastirmalar.
8.Say1, 2000, s.136.

130 Alt sistemler seklinde ifade edilerek anlatilmak istenen; siyasal partiler ve kilise idaresi gibi
kurumsal yapilarin yerlerine gegen 6zerk organizasyon veya yapilardir. Ayrintili bilgi igin bkz.
Mancini ve Swanson, 1996: 8.

131 Mancini ve Swanson, a.g.e., s..8-9.
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unsurlar ile eslik ettigi hususundadir. Eski ortak kimlik baglari gibi geleneksel
toplumsal yapilar, yerini sistematik olarak degisen mikro yapilara birakmistir. Bu
nedenle ortaya ¢ikan mikro yapilar, sistem igerisindeki fonksiyonelligini siirdiirmek
icin devamli olarak kendi sembolik gergekliklerini -kendi kahramanlarmi ve
liderlerini- ortaya cikarmis ve tarihsel bir varsayim iizerinden kendi sembolik
gercekliklerini tanimlamigtir. Rakip mikro yapilarin ortaya c¢ikardigi sembolik
gergeklikler bir noktadan sonra catisma egilimine girmis ve bu c¢atismanin bir
yansimasi olarak yeni sembolik ger¢eklikler iiretme gereksinimi ortaya ¢ikmistir. Bu
durumun ortaya ¢ikardig1 gereksinimlerden dolay1 vatandaslar ise sembolik gergeklik
sunan mikro yapilara katilim saglayarak islevlerini siirdiirme egilimine girmislerdir.
Dolayisiyla ortaya ¢ikan modernlesme siireci, rakip mikro yapilarinin goriintimiini
karmasiklastirmis ve sembolik gergekliklerin ¢atismast ile birlikte kimliklerde

pargalanmalar meydana gelmistir.'*?

1.2. Modernlesme Siirecinin Politikaya Etkisi

Modernlesme stireci ile birlikte modern demokrasilerde artan toplumsal
karmagiklik demokratik hiikiimet uygulamalar1 ve bi¢imleri de dahil olmak iizere
tim politik stireclere etki ederek Onemli degisikliklerin olusmasina zemin
hazirlamistir. Mancini ve Swanson’a gore politik siireclerdeki s6z konusu
degisiklikler, aract kurumlarin artan sayisina bagli bir bi¢imde ger¢eklesmistir.
Vatandaslardan vekalet alan vekiller olarak politik sistemi etkileyen organizasyon ve
yapilarin artis1, toplumsal yapiyr daha da karmagik hale getirmis ve vatandaslarin
siyasal siirece dogrudan katilimi azalmistir.®® Dahl; ¢ikar gruplarinin ortaya ¢ikarak
islevsel olmasi, siyasal siirece etki ederek demokratik kurumlarin varligim

4

etkilemesi ** ve siyasi toplumsallasma islevinin organizasyonlara aktarilmasi

durumunda olusan demokrasi bi¢imini poliar§i135 seklinde kavramsallagtirmustir.*®

132 Mancini ve Swanson, a.g.e., s.9.

133 Mancini ve Swanson, a.g.e., 5.9

134 jtalyan medyasimin 6nde gelen isimlerinden Antonio Polito’nun Ralf Dahrendorf ile yaptig:
sOyleside, demokratik kurumlarin etkilenmesi hususu Polito tarafindan da vurgulanmistir. Polito,
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Modernlesme siireci ile birlikte ortaya ¢ikan politik siirecte karar alma
mekanizmasinin degismesi ve vatandaslarin siyasete dogrudan katiliminin azalmasi
gibi unsurlardan dolay1 siyasal parti yapilarida degisimem7 ugramistir. Habermas’a
gore vatandaglarin*® siyasete dogrudan katilimimin azalmasi ve ortaya ¢ikan yeni
organizasyonlarin aracilik gorevi Ustlenmesi gibi durumlar, siyasal partilerin
bi¢imlerini degistirerek139 oy toplama amaci tasityan yapilara doniistiirmiistiir. 140
Kirchheimer ise Habermas’in vurguladigi yapilar1, “hepsini yakala partisi” (catch-all
party) seklinde bir tanimlama ile incelemistir. 141 Kircheimer’in “hepsini yakala
partileri” seklinde nitelendirdigi yapilar, orgiitsel anlamda zayif ve vatandaslar ile
ideolojik baglanti kurmaksizin islevini siirdiiren organizasyonlardan olusmaktadir.#?

Modernlesme siireci ile birlikte bigimsel olarak degisime giren siyasal partiler, se¢im

eskiden halk ile yonetim erki arasinda koprii olan siyasal partiler ve parlamentolarin artik giiniimiizde
bu gorevi yerine getiremeyerek islevselligini medya unsurlarina ve sayica artan organizasyonlara
biraktigin1 vurgulayarak giiniimiizdeki dnemli kararlarin artik parlamentolarda degil de organizasyon
ve ¢ikar gruplarinin kurumsal binalarinda alindigini ifade etmistir. Bu durum, Nato’nun Yugoslavya
veya Belgrad’a operasyon kararini ¢ikartarak Belgrad’t ve Yugoslavya’y1 bombalamasi, Uluslararasi
Para fonu’nun herhangi bir iilkeye bor¢ vermesi ve Fed’in faiz artirimi gibi konulari igeren karar alma
stireglerinde belirgin sekilde goriilmektedir. Bkz. Dahrendorf, 2015; 17.

35 Poliargi, ¢ok kisinin veya yapmin yonetmesi anlamina gelmektedir. Poliarsi, modern
demokrasilerden -temsili demokrasi- farkli olarak sadece oy kullanma seklinde ilerleyerek amacina
ulasan bir sistem olmamakla birlikte, politik partilerin giincel durumunu ve hiikiimet gibi kurumsal
yapilar etkileyen organizasyonlarin —basin kuruluslari, ¢ikar gruplart ve sirketler- kurulmasi veya
kurulma hakkinin verilmesidir. Ayrintil bilgi igin bkz. Dahl, 2010: 104-105.

13 Robert Dahl, Demokrasi Uzerine. Cev: Betiil Kadioglu, Phoenix Yaymnlari, Istanbul, 2010, s.104-
105.

37 Bir bilgi vermesi agisindan: Huntington, modernlesme siireci ile birlikte ortaya ¢ikan politik
stireclerdeki degisiklikleri, siyasal bir gelisme veya modernlesme olarak degil de “siyasal bozulma”
seklinde bir nitelendirme yaparak irdelemistir. Bkz. Huntington, 1965: 56.

38 Dahl’a gore vatandaslarin siyasal siirece dogrudan katilmayip, organizasyonlar -¢ikar gruplari,
lobicilik, medya ve baski gruplari- araciligiyla siyasal siiregte yer almalart hususu onlarin 6zel bir
temsil tiiriine sahip olmalarini ortaya ¢ikarmistir. Bkz. Dahl, 2010: 203.

13986z konusu bigimsel degisikliklerden 6nce siyasal parti yapilart Duverger tarafindan ikiye ayrilarak
incelenmistir. Duverger 19. yiizyilda Avrupa’da ortaya ¢ikan siyasi partileri kadro ve kitle partileri
seklinde ikiye ayirmustir. Kadro partileri, segimlerde basari elde etmek icin yapilan kampanya
caligmalarinda seckin kisilere ihtiya¢ duyan ve bu seckin kisilerle prestij kazanan partilerdir. Kitle
partileri ise secimlerdeki bagarisini kendisine bagli olan diisiik gelirli ve genig tabanli iyeler ile
olusturmaya caligan partiler olarak nitelendirilmistir. Bkz. Duverger, 1993: 106-107.

0 Jiirgen Habermas, Siyasal Katilim Kendi Bagina Bir Deger mi?, Toplum ve Bilim Dergisi. 27. Say1,
1984, s.51.

%1 paolo Mancini, Politik Profesyonellikte Yeni Ufuklar, Der: Fatih Keskin ve B. Pmar Ozdemir,
Halkla Iliskiler Uzerine: Disiplinler Arasi Bir Alanin Yénelimleri. Dipnot Yaymlari, Ankara, 2009,
5.282.

2 Otto Kirchheimer, The Transformation of Western European Party Systems, Der: Myron Weiner
ve Joseph LaPalombara, Political Parties And Political Development. Priceton Universitesi Yayinlari,
New Jersey, 1966, s.193.
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dénemlerinde “liderler” etrafinda toplanan'® giiclii uzlasma gruplari ve medya ile
baglantil1 bir bicimde konsensiis olusturarak varligini siirdiiren istikrarsiz yapilardir.
Modernlesme siireci ile birlikte bicimsel olarak degisen siyasal partilerin igerisindeki
liderler ise siirekli olarak degisen ¢ikar gruplarina ve medya unsurlarina bagimli bir
sekilde faaliyet gosterme egilimine girerek kisisellestirmenin politik siireglerde
belirginlesmesine neden olmustur. 4

Stiphesiz tiim bu gelismelerin bir “temsil Kkrizi” haliyle ilintili oldugu da
diistiniilebilir. Modern demokrasi seklinde de tanimlanan temsili demokrasi,
vatandaslarin kendi egemenlik haklarin1 kendi sectikleri temsilciler vasitasiyla
kullanmasidir.** Bu kullanim siirecindeki temsil organini Pitkin dort farkli boyutta
ele alarak incelemistir. Pitkin tarafindan dort farkli boyutta ele alinan temsil; “temsil
edilenlerin faydalarina olacak eylemlerde bulunulmasi”; “adaletli segimlerle segilen
kisilerin bir biitiin halinde gorev almas1”; “temsil edilen vatandaglarin tanimlanmas1”
ve son olarak “sembolik sekilde vatandaslar1 temsil eden kisi —cumhurbagkani- veya
organizasyonlarin bulunmasi”dir.**® Kisaca temsil; vatandaglari iktidardan, temsilciyi
ise temsil edilenden -komuta edeni komuta edenden- ayiran bir mekanizmadir. **’

Temsilin i¢inde bulundugu kriz ise kapsamli bir siirecin yansimasi olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Siyasal partilerin toplumsal sinif temsilciligi gorevinden
uzaklagsmas1 ve farkli ideolojide olan siyasal partilerin ideolojik konumlarinin
giderek belirsizlesmesi; iletisim teknolojisi ve medya araglarinin gelismesi dahilinde
siyasal katilimin devamlilik egilimine girmesi ve devletin belirli alanlarda —ideolojik

ve ekonomik- kiigiilmesi gibi unsurlar temsil Kkrizinin temel dinamikleri arasinda

siralanabilir, 1#8

3 Duverger, liderler etrafinda toplanilma ve liderlerin én plana ¢ikmasi durumunu Weber’in ifade
ettigi “karizmatik liderlik” olgusu ile baglantisinin oldugunu; fakat ele alinan liderligin medya
baglantilariyla olusmasina istinaden “kisisellestirme” olarak ifade edildigini vurgulamistir. Bkz.
Duverger, 2011: 136.

“Mancini ve Swanson, a.g.e., 5.9-10

145 Chantal Mouffe, Demokratik Paradoks. Cev: Cevdet Askin, Epos Yayinlari, Ankara, 2001, s.13.
148 Hanna F. Pitkin, The Concept of Representation. University of California Publishing, Berkeley and
Londra, 1967, s.51.

7 Michael Hardt ve Antonio Negri, Duyuru. Cev: Abdullah Yimaz, Ayrinti Yaymlari, 2013,
Istanbul, s.32.

8 Tiirk, a.g.e., 5.142.
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Yirminci yiizyilin ortalarina dogru ilerleyen siiregte vatandaslar politik
partilere katilim saglayarak siyasal siiregte yer almuglardir.**® Vatandaglarin siyasal
partilere katilimi1 ve partilerin onlar1 temsil etmesi hususu daha 6nce de deginilen
siyasal partilerin yapilarinda ki degisimler ile birlikte azalma egilimine girmistir. Bu
egilim ise siyasal partilerin belirli gruplarin ¢ikarlarini temsil etmelerine bagli bir
bicimde vatandaslarin partiler tarafindan kendilerinin temsil edilmedigi hissine
kapilmalarin1 ortaya ¢ikartarak “temsil krizi”nin olusumuna zemin hazirlamistir. 150

Hardt ve Negri, temsil krizinin olusumunun sadece siyasal partilerin yapisal
degisiminden dolay1r olusmadigini, bu krizin ayn1 zamanda ‘“anayasal” sorunlar
baglaminda da desteklendigini aktarmistir. ™' Temsil krizinin anayasal sorunlar
baglaminda desteklenmesi hususu ise “yasama, yiiriitme ve yargi” organlarinin
islevlerini giderek araci veya alt kurumlara birakmasiyla olusmustur. Amerika
Birlesik Devletleri ve Avrupa’daki hiikiimetlerin belli bir zamandan beri ekonomi ve
hukuk uzmanlarmin kararlarin1 6n plana ¢ikartarak diger erkleri onemsizlestirmeye
baslamas1 gibi oOrnekler {izerinden anayasal baglamda “temsil krizi"ne atif
yapllabilir.152

Chantal Mouffe ise demokrasi ve temsiliyetin ¢atisan iki pozisyon oldugunu
ve temsiliyetin demokrasiye Onemli derecede tezat olusturdugunu vurgulamistir.
Bunun nedeni ise daha dnceden belirtildigi lizere demokratik kurumlarin -yasama,
yargl ve ylrlitme igerisinde bulunan kurumlar ve siyasal partiler- demokratik
stireglerini parlamento ve diger kurumsal yapilara bakilmaksizin sagladigiyla
ilgilidir. Mouffe, temsil krizinin tamamiyla ¢6ziime ulasmasi ig¢in ise iki farklh
siiregten bahsetmistir. Bunlardan birincisi, temsil krizini ortaya ¢ikaran kurumlarin
tamamiyla demokratik siireclerden armdirilmasi, ikincisi ise yurttaglara demokratik
uygulama hususunda farkl alternatiflerin sunulabilmesidir.*®

Biiylik medya kuruluslularina bagh kitle iletisim araglari ise s6z konusu temel

dinamiklerin ortaya ¢ikardig1 sonuglar1 -giivensizlik, sosyo-ekonomik problemler ve

9 Hardt ve Negri, a.g.e., 5.32.

0 Tiirk, a.g.e., 5.142.

5! Hardt ve Negri, a.g.e., 5.50.

152 Hardt ve Negri, a.g.e., 5.86-88.

153 Chantal Mouffe, Diinyayr Politik Diisiinmek. Cev: Murat Bozluolcay, iletisim Yaymlari, 2015,
Istanbul, 5.143-145.
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hosnutsuzluk- manipiile etmekte ve insanlarin mevcut sorunlar hakkinda bilgi
edinme veya kanaat olusturma siirecini etkilemektedir. Biiyilk medya kuruluslarina
bagl kitle iletisim araglarinin kanaat olusturma siireci ise mevcut olan temsil krizini
yogunlastiran 6nemli bir faktordiir. 5% Ciinkii Sartori’nin belirttigi lizere “temsili
demokrasi bir bilme yonetimi olarak degil, halkin duygu ve diisiincelerini yansitan
bir kanaat yonetimidir.” Yani temsili demokrasi i¢in elzem olan unsur, halkin kendi
kanaatlerine sahip olabilmesidir.*>

Medya kuruluslarinin insanlarin iizerinde kanaat olusturma tahakkiimii ve
kitle iletisim araglarinin ortaya ¢ikardigi sorunlar temsil krizinin yasanmasinin
disinda insanlarin tiikketiciye doniismesini destekleyen ana unsurlar olarak sunulabilir.
Kiiresel ekonomi ve kitle iletisim araglarinin ortaya ¢ikardigi pazarlama ve reklam
olgulari, insanlarin siyasal liderleri bir malzeme gibi ambalajina -imaj- bakarak
se¢cmesi hususunu ortaya ¢ikartmistir. Siyasal liderler ise ayni sekilde pazarlama ve
reklam olgular1 1s1ginda kendilerini pazarlamaya c¢alisarak “tiiketim” siirecini
tekrardan islevsellestirmistir. Demokrasinin ana tezi yiiz yiize tartisma ve miizakere
halinde bir siire¢ arz ederken kiiresel ekonomi ve Kitle iletisim araglarinin  -medya-
gelisimi temsil krizini destekleyerek demokrasinin ana tezini -miizakere ve yiiz yiize
tartisma- arka plana itmistir. *>° S6z konusu kriz halini anlamak i¢in ise medyanimn

etkisine ve siyasal kampanyalarin doniisiimiine bakmak faydali olacaktir.

1.3. Medya Etkisi ve Siyasal Kampanyalarin Doniisiimii

Glinlimiizde medya, geleneksel demokratik kurumlarin temsilini zayiflatan ve
siyasal kampanyalar sekillendiren bir unsur olarak faaliyet gostermektedir. Bunun
nedeni ise medyanin siyasal alanda kendi iiretim c¢izelgesi iizerinden bir yol almasi
seklinde agiklanmistir. Aciklanan husus ise televizyonun giderek ticari iligkiler

lizerine kurulu bir silire¢ arz etmesine bagli olarak baslamistir. Medya alanindaki

4 Tirk, a.g.e., 5.143-144.

1% gSartori, a.g.e., 5.52.

1% Richard Sennett, Yeni Kapitalizmin Kiiltiirii. Cev: Aylin Onocak, Ayrmti Yaymlari, istanbul, 2006,
5.97-98.
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doniistimler ise politik kurumlar ve uygulamalar ile medya unsurlari arasindaki
baglantiy1 gii¢lendirmistir.™’

Blumler’in “ticari tufan” seklinde kavramsallastirdigi, ticari ¢ikarlar
dogrultusunda medyanin “gésteri ve eglence” kaynagi olarak egemenlik kurmasi
hususu, Amerikan modeli medya sistemi seklinde tanimlanmistir. **® Amerikan
modeli medya sistemi ise Meyer’in belirttigi ilizere politik alan1 somiirgelestiren bir
unsurdur. Dolayisiyla medya, siyasal alandaki kurumsal yapilarin geleneksel ¢calisma
alanmm1 ve isleyisini “eglence” Kkiiltiiriine iterek politik alana etki etmistir. 159
Modernlesme siirecinin ortaya ¢ikardigi parti yapilarindaki degisikliklerle baglantili
olarak one siiriilen lider figiirleri ve bu figiirlerin medya unsurlari iizerinden takdim
edilmesi -siyasal reklamlar ile birlikte medya kullanimini- neticesinde siyasal
kampanyalar, politik igeriklerden giderek uzaklasarak “show bussines”a doniismiis
yani gosteriler lizerinden bir siire¢ arz etmeye baslamigtir.'®°

Baudrillard, 19 yiizyildaki devrimden sonra politikada gdsterilesmenin 6ne
ciktigin1 vurgulamig ve bu hususun tiyatro olgusuyla politika arasindaki yazgisal
paralellige dayandigini ifade etmistir. Baudrillard’a gore tiyatrodaki “sahne”, bir nevi
politik siireclerde kullanilarak gosterilesmeyi desteklemistir. 181 Baudrillard’n sz
konusu analizi ise “politainment/eglencelik siyaset” seklinde tanimlanan kavrama
atif yapmaktadir. Eglencelik siyaset; siyasal parti, lider, aday veya politik
kuruluglarin eglence Kkiiltiirlinde bulunan enstriimanlart medya {izerinden politik
uygulamalar veya faaliyetler sirasinda kullanmalariyla birlikte ortaya cikmustir. '
Politik siireglerin pazarlama disiplini ile biitiinlesik bir sekilde gdsteri, sunum

veya sov lizerine kurulu oldugu ABD’de, se¢im kampanyalar1 s6z konusu hususlar

iizerinden yiiriitiilmektedir. *° Siyasal kampanyalarin “show bussines”e doniisiimii

%7 Mancini ve Swanson, a.g.e., s.10-11.

1% Jay G. Blumler, Public Service Broadcasting Before The Commercial Deluge, Ed: J.G Blumler,
Television and the Public Interest. Sage Publishing, London, 1992, s.1-6.

19 Thomas Meyer, Medya Demokrasisi. Cev: Ahmet Fethi, KSprii Yayinlari, istanbul, 2014, 5.57-59.
180 Mehmet Akinct ve Eyiip Akin, Siyasetin Gosterilesmesi, Lider Olgusu ve Se¢men Tercihi,
Ekonomik ve Sosyal Arastirmalar Dergisi. 9.Cilt, 2.Say1, 2013, s.329.

181 jean Baudrillard, Sessiz Yiginlarin Gélgesinde ya da Toplumsalin Sonu. Cev. Oguz Adanir, Ayrinti
Yayinlari, Istanbul, 1991, s.17.

162 Tokgoz, a.g.e., s. 307-308.

183 Bkz. Gorkem Ozizmirli, Amerikan Segimlerinin iki Yildiz1 Sanders ve Trump: "Miiesses Nizamun"
Sonu mu?, (27 Subat 2014), Erisim adresi: www.birikimdergisi.com, Erisim Tarihi: 28 mart 2016.
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ve “eglencelik siyaset”in islevselligi Donald Trump’in kampanya siireci lizerinden
incelenebilir.

Donald Trump, 2016 ABD baskanlik secimine giden siiregte Cumhuriyetci
Parti’den 6n bagkanlik se¢imi i¢in aday olmustur. 1946 yilinda New York’ta diinyaya
gelen Trump, Wharton Enstitiisii’nde isletme egitimi gérmiis ve daha sonra babasinin
meslegi olan emlak sektoriinde faaliyet gdstermistir. Trump, Amerikan Devleti’nin
uyguladig1 vergi indirimi de dahil olmak {izere birden ¢ok ayricaliktan yararlanarak
ingaat sektoriinde adin1 duyurmus ve New York’ta biiyiik yapilar insa ederek is
diinyasinin dnemli isimleri arasina girmistir. Trump sadece emlak zengini olmamakla
birlikte, iyi bir pazarlama ve televizyon dehasi olarak birgok farkli alanda basarili
olmustur. Bu bilgiler disinda Trump, Apprentice isimli reality show’un uzun bir siire
sunuculugunu ve yapimciligini {istlenmistir.***

Trump’in 6n baskanlik secimi kampanya siireci sirasinda se¢im kampanya
danigsmanligint Corey R. Lewandowski yapmistir. Trump’in kampanya siirecinde
kullanilan slogandan miting alanlarindaki gosteri unsurlarina kadar birgok hususta
Lewandowski’nin imzast vardir. Trump’in 6n baskanlik secimi kampanya siireci
sdylemsel olarak “kutuplastiricr” bir igerik ile olusturulmustur.'®® Trump’in secim
kampanya temasi ise “Make America Great Again / Amerika’y1 yeniden biiylik
yapalim” slogani ile biitiinlesik bir sekilde hazirlanmistir. Trump, 6n baskanlik
secimi kampanya siirecindeki s6z konusu zenofobik agiklamalar1 ve kampanya
vaatlerini kendi uzmani oldugu gosteri ve eglence kiiltiirii lizerinden olusturarak
aktarmstir.

Kampanya stirecindeki sdylem ve igerikleri daha dnceden sundugu “reality
show” formatlariyla aktaran Trump, s6z konusu siireclerde devamli olarak gosteri ve
eglence kiiltiiriiniin icerisinde bulunan enstriimanlar1 kullanmistir. ABD’nin farkhi
eyaletlerinde yapilan miting ve toplantilar, konser -eglence- alan1 seklinde
hazirlanarak devamli olarak TV iizerinden —canli yayin- yayinlanmis ve sz konusu

stireclerde birgok sanatgi ve eglence grubu seslendirdikleri sarki veya agiklamalarla

164 Bkz. Mustafa Morgil, “Bir Donald Trump Portresi”, Karar, 29 Subat 2016.

%Genel olarak kampanya siirecindeki konusmalarini zenofobik bir icerikle olusturan Trump, diger
inang¢ sistemlerine ve etnik yapilara karsi bircok karsit sdylem gerceklestirmistir. Trump tarafindan
ifade edilen karsit sdylemler ise Trump’in kutuplastirici bir aday seklinde gosterilmesine neden
olmustur.
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Trump’a destek olmustur. Televizyonun etkileyici giiciinii iyi bilen ve daha 6nce de
bu sektorde yer alan Trump’in kampanya siirecinde yogun medya kullanimi ise
rastlanti olmamistir. Dolayisiyla daha 6nceden bahsedilen Trumplastirma kavramin
olusmasindaki etkenlerin 6nemli bir boliimiiniin medya kullanimi ile ilgili oldugu

sdylenilebilir.'®®

',ta»

s Tr— "‘! TRUMP

4 m\'”
ANISTTV LIVE: DONALD TRUMP RALLY

Gorsel 3. Trump’in Miting ve Basin Toplantilarina Ait Gorseller. i1k Gorselde Emmy Odiillii
Amerikal1 Sanat¢1 Beau Davidson, Tkinci Gérselde ise “The Fredoom Kids” Isimli Miizik Grubu Yer
Almaktadir.

Foe

Siyasal kampanyalarin medya araciligiyla gosteri unsurlari tizerinden takdimi,
daha 6ncede vurgulandigi tizere kitle iletisim araglarinin yapisal olarak doniisiimiiyle
baglantili olarak ger¢eklesmistir. Butler ve Ranney, televizyonun iletisim araci
fonksiyonundan giderek uzaklastigini ve televizyonun siyasal kampanya siirecinde
biiyiik bir aktor olarak yerini aldigimi ifade etmistir. Televizyonun etkin bir sekilde
siyasal kampanyalarda kullanilmasi ve bu noktada yiiriitilen uygulamalar, siyasal

kampanyalarin medyatiklesmesi167 ve yiiksek biitceli olmasina zemin hazirlamistir.

188 Trymp’m miting ve toplantilariyla ilgili gérsel ve videolar i¢in bkz. www.donaldjtrump.com

%7 Mazzoleni ve Schulz’a gore medyatiklesme, kitle iletisim araclarinin gelisimiyle baglantili olarak
ortaya ¢ikan problemlerin dogusu ile ilgili bir siirecin yansimasidir. Medyatiklesme, siyasal kampanya
faaliyetlerinin devamli olarak medya tizerinden takdimidir. Hatta bir¢ok uzman ve arastirmaci, bu
duruma atif yaparak politikanin bir iletisim oldugunu ifade etmistir. Bunun nedeni ise politikanin
devamli olarak iletisim alanmin ortaya ¢ikardigr kaliplar dogrultusunda bigimsel olarak
sekillenmesidir.
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Siyasal kampanyalarda yiiksek biitce ihtiyacinin olmasi ise siyasal partilerin ve
adaylarin fon olusturma egilimlerini -bagis toplama- ortaya cikarmis ve siyasal
aktorlerin ¢ikar gruplarina veya cok uluslu sirketlere bagimli*®® hale gelmelerine
neden olmustur.169

Medya, siyasal kampanyalari pazarlama mantigiyla siirdirme egilimine
ittikge, toplumsal karmasikligin ortaya ¢ikardigi parti-i¢i iletisimin zayiflamasi
hususu ve kimlik pargalanmalar1 daha belirgin bir sekilde gozlemlenmeye
baslamistir. Bu nedenle siyasal partiler, iletisim kanallarimi ve siyasal konu iiretimi
tizerindeki tahakkiimiinii yitirmistir. Siyasal partilerin belirli politik konularda
tahakkiimiiniin azalmasi, pazarlama mantig1 ile siirdiiriilen siyasal kampanyalarda
yeni uzmanlagsmis gruplara ihtiyag duyulmasi gereksinimini ortaya g¢ikarmis ve
uzmanlagmis gruplar, kiiltiir ve iletisim kanallarindan siyasal kampanya siirecini
kanalize etmeye baglamistir. Dolayisiyla modernlesme siireci ile baglantili bir sekilde
gerceklesen medyanin  doniisiimii, yeni teknik ve yOntemlerin olusumunu
destekleyerek siyasal kampanya faaliyetlerinin yapisal olarak doniisiimiine zemin

hazirlamistir. 170

2. Siyasal Kampanyalarin Amerikanlasmasinin Unsurlari

Modernlesme siireciyle birlikte gézlemlenen hususlar farkli tilkelerde farkli
hizlarla ilerleyerek islevsel olmustur. Sosyal karmasikligin olusmasi ile birlikte alt

sistem olarak ortaya ¢ikan organizasyon veya yapilar; demokratik hiikiimet

Mazzoleni ve Schulz ise medyanin iglevselligi ile birlikte olusan “iletisim-politika” arasindaki iligkiyi
“medyatize olmus politika” seklinde tanimlamigdir. Bkz. Mazzoleni ve Schulz, 2009: 257-258.

188 polito’nun Dahrendorf ile yaptig1 sdyleside, parti ve figiirlerin ¢ikar gruplarina kaymasi hususu Bill
Bradley ve Bush 6rnekleri iizerinden ele alarak aktarilmistir. Bill Bradley, 2000 yilinda yapilan ABD
bagkanlik se¢imlerinde Demokrat Parti’den aday aday1 olmus ve 6n se¢imleri kaybetmistir. Bradley,
Polito’ya kongrede secilmem igin bir milyon dolara, senatoya se¢ilmem i¢in on milyon dolara ve
ABD’ye baskan se¢ilmem icin yiiz milyon dolara ihtiyacim var seklinde bir ifade kullanmustir.
Bradley’in sdylemi, siyasal kampanyalarda kullanilan kaynaklarin ne kadar énemli oldugunu ortaya
cikaran bir unsur olarak ele alnabilir. Bu durumun en belirgin orneklerinden birisi, Bush’un
arkadaglarinin ¢ok uluslu girket sahibi kisilerden olusmasi ve siyasal kampanya siirecinde bu kisilerin,
kampanya siirecini finansa ederek Bush’a hizmet etmeleri durumunu ortaya ¢ikarmistir. Bu durum
dogal olarak karsilikli ¢ikar iliskisine baglanmaktadir. Bkz. Dahrendorf, 2015; 62.

169 Mancini ve Swanson, a.g.e.,s.11-12.

70 Mancin ve Swanson, a.g.e., 5.13-14.
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uygulamalar1 ve sekilleri de dahil olmak tizere biitiin politik siireglerde Gnemli
degisikliklerin olusmasinda basat unsur olarak yerini almigtir. Siyasal partiler,
hiikiimet uygulamalar1 ve medya alanindaki doniistimler, siyasal islevselligi olan tiim
alanlar1 etkilemistir. Bu etkilenmenin belirgin olarak gozlemlendigi alanlardan birisi
ise siyasal kampanyalarinin yapisindaki doniisim ve yenilikler olarak
nitelendirilmistir. Daha 6ncede deginildigi lizere siyasal kampanyalarin yapisindaki
degisimler veya doniisimler Amerikanlasma olarak  kavramsallasmistir.
Amerikanlasma olarak kavramsallasan siyasal kampanya yontem ve tekniklerini ise
“siyasetin kisisellesmesi”, “siyasal partiler ile vatandaslar arasindaki bagin
zayiflamas1”, “siyasetin bilimsellestirilmesi”, “6zerk medya yapilarinin ortaya

¢ikmas1” ve “vatandasin seyircilesmesi” seklinde bes unsur ile agiklanmigtir.*"™

2.1. Siyasi Partilerden Aday Imajlarina: Siyasetin Kisisellesmesi

Siyasetin kisisellesmesiyle anlatilmak istenen, parti odakli bir siire¢ arz eden
siyasal kampanya faaliyetlerinin artik daha ¢ok aday veya lider odakli bir siire¢ arz

etmesidir. 1"

Modernlesme siirecinin ortaya ¢ikardigr doniisimler ve medyanin
siyasal siirecler tizerindeki etkisiyle birlikte yeni bir siyaset yapma bigimi ortaya
cikmistir. S6z konusu siyaset yapma bi¢imi, daha 6ncede deginildigi {izere siyasal
partilerin yapilarindaki degisimler nedeniyle 6ne siiriilen “lider” figiirlerinin'"® kitle
iletisim araglar1 ile desteklenerek politik siireclerde yer almasiyla olusmustur.
Dolayisiyla siyasal partiler, secim donemlerinde kendi ideoloji ve fikirlerini degil de

lider veya adaylar1 6n plana gikartarak pazarlama girisiminde bulunmuslardir. 1

i Kampanyalarin Amerikanlagmasi unsurlar1 i¢in bkz. Mancini ve Swanson, 1996; Koker ve
Kejanlioglu, 2002; Tiirk, 2010; Cankaya, 2015; Tas¢ioglu, 2007; Tokgoz, 2008; Saban, 2013.

2 Tirk, a.g.e., 5.171

173 Medya destegi olmadan da karizmatik liderlerin “kisisellesme”yi 6ne ¢ikardigir durumlar olmustur.
S6z konusu durumlar ise dogal olarak “medya”nin islevsel olmadigi donemlerde karsimiza
cikmaktadir. Weber’e gore Napolyon’dan Peygamberlere, kasiflerden baronlara kadar tiim kisiler
karizmatiklik olgusu -insanlar1 c¢evrelerine toplama ve yaptiklari kahramanliklar- {izerinden
“kigisellesme” unsurunu 6n plana ¢gikartmistir. Ayrintili bilgi igin bkz. Weber, 2004; 96.

74 Mancini ve Swanson, a.g.e., s.14.
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Postman, siyasi partilerin geleneksel islevlerinin kaybolmasi ile
politikacilarin goriiniir sekilde yiikselisi'’® arasinda bir korelasyon oldugunu ifade
ederek kisisellesme unsuruna atif yapmistir.’® Bongrand ise kitle iletisim araglarinin
siyasal siiregte kullanimi ile olusan kisisellesme hususunu “star sistem” politikasi
seklinde nitelendirmistir. Star sistem politikasi ile birlikte fikir akimlar1 ve kurumlar
-politik partiler ve ideolojiler- ikinci plana atilmis ve politik siiregler lider tizerinden
sirdiiriilme egilimine girmistir. 17 sartori, gecmis donemlerde ortaya c¢ikan
karizmatik liderlerin —Hitler ve Mussolini- ileti aktarimini toplantilar, mitingler ve
radyo vasitasityla yaparak kisilesmeyi ortaya ¢ikardigini; fakat glinimiiz medya
destekli liderlerinin, segmene ileti aktaran bir kisi olmasindan ¢ok kendisini aktarma
durumunun ortaya ¢iktigini Vurgulamls‘ur.178 Aciklanan hususlar ise poliarsi olarak
nitelendirilen demokrasilerde etkili olan medyanin, sadece iletisim araci olmamakla
birlikte adeta bir siyasal aktor gibi liderlerin portresini sekillendirme gorevi de
iistlendigine 6nemli bir vurgu yapmaktadir.”

Medya, giinlimiizde siyasetin kisisellesmesi unsurunu gosteri ve eglence
formatlariyla ortaya koymaktadir. Bunun nedeni ise seg¢menlerin sikici bilgi
akisindan ve karmasik siyasal sOylemlerden uzaklasmasi ile agiklanmistir. Bu
nedenle eglence formati ortaya c¢ikartilmig ve vatandaslarin politik meselelere karsi
istegini arttirma girisiminde bulunulmustur.** Siyasal kampanyalarin gosteri kiiltiirii

tizerinden takdimi ise daha Oncede deginilen “eglencelik siyaset” seklinde

17> Siyasi partilerin geleneksel islevlerinin kaybolmasi ile politikacilarin goriiniir sekilde yiikselisinin
en belirgin 6rnegi Birlesik Krallik’ta Tony Blair’in Is¢i partisinin -New Labour- liderligini almas1
ornegi ile aktarilabilir. Is¢i partisi yiiz yillik kati ve geleneksel yapisimi, Blair’in gelmesiyle
pargalayarak “lider” odakli bir egilime girmis ve kendi geleneksel iglevlerini bir kenara itmistir.
Ayrmtili bilgi i¢in bkz. Dahrendorf, 2015. Blair’in is¢i partisinin basina gelmesiyle birlikte bircok
kararsiz segmen ve alt sistem -kurumsal yapi- Blair’i destekleyeceklerini agik bir sekilde ifade
etmislerdir. Bu durum ise Blair’in basa gecmesiyle Isci Partisinin popiilaritesinin ve eski
islevselliginin kaybolmasinin bir yansimasi olarak sunulabilir. (It's the Sunwot'ss witched sides to
back Blair, The Guardian, 18 Mart 1997)

78 Neil Postman, Televizyon Oldiiren Eglence. Cev: Osman Akinhay, Ayrinti Yaymlari, istanbul,
2014, 5.149-150.

7 Michel Bongrand, Politikada Pazarlama. Cev: Fatos Ersoy, iletisim Yaymnlari, istanbul, 1992,
5.61-62.

8 Giovanni Sartori, Gérmenin Iktidari: Homo Videns - Géren Insan. Ceviri: Giil Batus ve Bahar
Ulukan, Karakutu Yayinlari, Istanbul, 2006, s.85.

9 Mancini ve Swanson, a.g.e., s.11.

180 Murat Cebi, Giiniimiiz Siyasetin Medyada Insas1 ve Sunumu Uzerine, Gazi Universitesi Iletisim
Dergisi. 14.Say1, Ankara, 2012, s.10.
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tanimlanan kavrama atif yapmaktadir. Bu siirecte kullanilan kisisellesme ve imaj
olusturma gibi unsurlar ise tiyatrodan esinlenerek ele alinmis temel ilkelerdir.'®
Tiyatrodan esinlenerek olusturulan eglencelik siyaset nosyonu ¢ercevesindeki
kisisellesme ve imaj olusturma gibi unsurlar Meyer’in “tiyatrolastirma modeli”’ne atif
yapmaktadir. Meyer’in tiyatrolagtirma modeli seklinde tabir ettigi medya siizgeci
sistemindeki kisisellestirme ise tilkenin siyasal kiiltiiriinde ve tarihsel dogusunda var
olan egilimlerin ve unsurlarin, figlir Ttzerinde dilsel ve imajsal sekilde
cisimlesmesidir. ® S6z konusu husus, Berlusconi’nin kendisini Hz. Isa’ya
benzetmesi seklinde bir 6rmekle aktarilabilir. Berlusconi, 11 Subat 2016 tarihinde
kampanya c¢alismasi i¢in gittigi Ancona sehrinde “Siyasetin Hz Isa’styim, herkese
destek veren ve herkes i¢in kendini feda eden ¢ileli bir kurbamim” sozleri ile
kendisini mitik bir kahramana doniistiirmiis ve kisisellesmeyi “tiyatrosal” bir zemin

iizerinden aktarmugtir.*®

AV s &
L.l [(
TRUMPBLAMES MEXICANS FOR

AMERICA

ey

Gorsel 4. Trump’1 Hitlere Benzeten Kaynaklarda Yer Alan Gorseller

Tiyatrosal zemin tizerinden tarihsel unsurlar ile baglantili sekilde ortaya
cikarilan siyasetin kisisellestirilmesi unsuru, figiirler izerine yapilan benzetmelerle
de desteklenmektedir. S6z konusu benzetmeler genellikle siyasal aktorlerin —aday
veya lider- se¢im kampanya siirecinde ortaya koydugu performans ve konusma
iceriklerine gore sekillenmektedir. Bu husus, Trump’in 6n baskanlik secimi
stirecinde konusma iceriklerine gére Hitler’e benzetilmesi 6rnegi ile desteklenebilir.

Trump, 6n bagkanlik se¢cimi kampanya siirecinde konugmalarini genel olarak 1rke¢ilik

181 Cebi, a.g.e., 5.11.
182 Thomas Meyer, Medya Demokrasisi. Cev: Ahmet Fethi, Koprii Yayinlari, istanbul, 2014, 5.57-59.
183 Bkz. Berlusconi Kendini Hz. isa’ya Benzetti, Hiirriyet Gazetesi, 12 Subat 2006.
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tizerine kurgulamig ve bu nedenle bir¢ok farkli kaynak Trump’1i Hitler’e benzetme
egilimi gostermistir.'®*

Siyasal kampanyalarda kisisellesme unsurunun desteklendigi onemli bir
siyasal kampanya oOgesi, medya iizerinden yaymlanan siyasal reklamlarda
gdzlemlenmektedir.'® Giiniimiiz siyasal reklamlarinda belirli asamalardaki mesajlar
se¢menlere odak figiir lizerinden aktarilmaktadir. S6z konusu reklamlar ise genellikle
odak figiir -aday- {izerinden sunulan Oneri, vaat ve dayanaklari igermektedir. 186
Siyasal reklamlar dogrultusunda ortaya ¢ikan kisisellesme unsuru se¢im kampanya
stireclerinde goniillii kisi veya sanatgilar tarafindan seslendirilen sarkilarla da
desteklenmektedir. Goniillii kisi veya sanatgilar tarafindan seslendirilen sarki ve
klipler araciligiyla olusturulan kisisellesmenin en belirgin 6rnegi ise 2008 yilinda
Obama’nin se¢im kampanya siirecinde Amber Lee Ettinger isimli bir kadinin yer
aldig1 “Super Obama Girl” isimli kisa videolar ve “Crush On Obama” isimli se¢im
sarkisinda gézlemlenmistir. Obama Girl yani Amber Lee Ettinger’in seslendirdigi
sarki ve yer aldig: klipler, devamli olarak Obama figiirii iizerinden olusturulmus ve
“siyasetin  kisisellesmesi” unsurunun kampanya siirecinde belirginlesmesini

desteklemigtir.'®’

Gorsel 5. Amber Lee Ettinger’in “Crush On Obama” Isimli Sarkisinin ulundugu Klibe Ait Bir
Gorsel

184 Donald Trump compared to Adolf Hitler after ‘complete shutdown of Muslims' comments, (10
Aralik 2015), Erisim Adresi: www.independent.co.uk, Erisim Tarihi: 2 Nisan 2016.

185 Mancini ve swanson, a.g.e., 5.14.

18 Uztug, a.g.e., 5.166.

187 Obama Girl ile ilgili ayrintili bilgi i¢in bkz. Niall Stanege, Redemption Song: Barack Obama:
From Hope to Reality. Liberties Yaynlari, Dublin, 2014.

45



Siyasetin kisisellesmesi unsuru, ABD’de bir ritiiel haline gelen ve siyasal
kampanyalarinin bir pargasini olusturan “balkon veya zafer konusmasi” siirecinde de
belirgin olarak gozlemlenmektedir. Balkon konusmasi ilk olarak, 1952 yilinda
ABD’de yapilan bagkanlik se¢imi sonucunda ortaya ¢ikmis ve daha sonraki yillarda
standart bir faaliyet olarak diger iilkelerde uygulanmaya baslanmistir. Balkon
konusmasi, adaylarin se¢im sonuglarina bagli olarak igerigini olusturduklari ve

politik retorik %

ile soylemlerini se¢cmene aktardiklar1 faaliyettir. Kisi odakh
siirdiiriilen bu uygulamada lider veya adaylarin yanlarinda genellikle aile iiyeleri,
siyasi partinin 6nemli kademelerindeki insanlar ve kampanya siirecini yiiriiten ekip
bulunmaktadir. Balkon konusmalarinda aday veya lider figiirlerinin degindigi
konular ise sirasiyla; zafer veya maglubiyetin beyani, ulusal birlige dayali ifadeler,
demokrasi nosyonunun iilkedeki islevselligi, kampanya ekibine olumlu sdylevde
bulunulmasi ve kendisine destek verenlere tesekkiir etmesi ile son bulmaktadir.'®®

Gortildiigii lizere balkon konusmasi, aday veya lider odakli bir siire¢ arz etmekte ve

“siyasetin kisisellesmesi’ne énemli bir vurgu yapmaktadir.

AUV B
'.‘“\ TRUMP
PENCE
lwv"h.llw'rk

Gorsel 6. 2016 ABD Bagkanlik Sec;lmlnl Kazanan Danold Trump’in Balkon (Zafer) Konusmasina Ait
Gorsel

188 Aristoteles retorigi, “belli bir durumda, elde var olan inandirma yollarim kullanma yetisi” olarak
tanimlamugtir. Bu inandirma yollarinda ise ikna etme siirecinde konusulan dilin sade olmasi, kavram
ve kelimelerin dinleyici tarafindan anlasilir olmasi gerekmektedir. Retorik olgusunun bir tiirii olan
“politik retorik” ise liderlerin insanlar1 herhangi bir olaya kars1 harekete gecirme veya gegirmemeye
endeksli konusmasidir. Politik retorik, gelecek zaman ile ilgilidir ve bu konusma tiirii simdiki
zamandan sonra yapilacak olan olgular i¢in yapilmaktadir. Bkz. Aristoteles, 2014: 36-73.

% yasemin Unlii, Amerikanvari Se¢im Sonu Konusmalarin Milli Bir Ornegi Olarak “Balkon
Konusmalart: 2014 Cumhurbagkanligi Secimi Konusmasi1 Uzerine Retoriksel Bir analiz, Galatasaray
Universitesi Iletisim Dergisi. 23.Say1, Istanbul, 2015, 5.68-71.
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Siyasetin kigisellesmesi unsurunun balkon —zafer- konusmasi hususuyla
baglantili olduguna dair nemli bir 6rnek ise 8 Kasim 2016 tarihinde yapilan 58.
ABD bagkanlik se¢imi sonucunda karsimiza ¢ikmaktadir. Toplamda 538 segiciler
kurulu tiyesinden -delege- 289 delegeye ulasan Danold Trump ABD’nin 45. baskani
secilmistir. 190 Se¢im zaferinin ardindan New York’ta yapilan balkon -zafer-
konusmasi i¢in kiirsiiye ¢ikan Trump’in yaninda esi, ¢ocuklari, Trump’in segim
kampanya siirecinde devamli yaninda olan indiana Eyaleti Valisi Mike Pence ve
ailesi bulunmustur. 11 Zafer konusmasinda ilk olarak rakibi Hillary Clinton’dan
tebrik telefonu aldigini dile getiren Trump, se¢cim galibiyetini agiklamis ve daha
sonra ulusal birlige dayali ifadeler, demokrasi nosyonunun iilkedeki islevselligi,
ekonomik kalkinma ve yarg ile ilgili hususlara deginmistir. Konugmasinin biiyiik bir
boliimiinii vaatlere —yeni yollar, okullar ve aktyapilar- dayandiran Trump, son olarak
ise kampanya sirasinda kendisini yalniz birakmayan kisilere ve segmenlere tesekkiir

etmistir. ™"

58. ABD Bagkanlik Sec¢imi kampanya siirecinde genel olarak Trump 6n
plana ¢ikmis ve devamli olarak aktarilan politik, ekonomik ve sosyal vaatler Trump
ile bagdastirilarak s6z konusu silirecte siyasetin kisisellesmesi unsurunun

belirginlesmesine katki saglanmstir.

2.2. Siyasal Partiler Ile Vatandas Arasindaki Bagin Zayiflamasi

Siyasal Partiler ile vatandaglar arasindaki bagin zayiflamasi veya kopmast,
modernlesme siireci ile birlikte artan alt sistemlerin sayis1 -islevsel ayrisma-
neticesinde olugsan yani sosyal karmasikligin ortaya c¢ikardigi bir unsurdur. Bu
durum, vatandaslarin ve siyasal partilerin yapisal doniisiimlerinden kaynaklanan ikili
bir siirecin yansimasidir. Lilleker ilk siireci, “segmen ¢Oziilmesi” seklinde bir
tanimlama ile agiklamistir. Lilleker’e gore se¢cmen ¢oziilmesi, vatandaslarin siyasal

partilere sorgusuz sualsiz destek verme eyleminin giderek zayiflamasi ile goriiniirliik

%0 Bkz. The ultimate triumph: President Trump (8 Kasim 2016) Erisim Adresi: www.cnn.com, Erigim

Tarihi: 12 Kasim 2016.

9! presidential Election Live: Donald Trump’s Victory (8 Kasim 2016) Erigim Adresi:
www.nytimes.com, Erisim Tarihi: 12 Kasim 2016.

2 Here's the full text of Donald Trump's victory speech (9 Kasim 2016) Erisim Adresi:
www.cnn.com, Erigim Tarihi: 12 Kasim 2016.

47



kazanmistir. '** Mazzoleni ve Schuzl, Lilleker’in se¢men ¢oziilmesi olarak
nitelendirdigi durumun birbiriyle baglantili ii¢ husus ile gergeklestigini vurgulamistir.
Birinci husus, endiistrilesme ve ekonomik gelismelerin ortaya ¢ikardigi refah
ortaminin vatandaslar iizerindeki etkisidir. Ikinci husus, ilk hususa bagl bir bigimde
vatandaslarin egitim seviyelerindeki artisin getirdigi bilgi edinimidir. Ugiincii husus
ise vatandaslarin refah ve egitim seviyelerindeki degisimlerin medya araciligiyla
pekistirilmesidir. Bu nedenle refah seviyesi yiiksek egitimli vatandaslar, medya
arac:lhglylat194 politik bilgileri daha kolay bir sekilde kavrayarak politik partilere ve
politik kurumlara ihtiyag duymama egilimi gostermistir.'*

Siyasal partiler ile vatandas arasindaki bagin zayiflamasi unsurunun
belirginlestigi ikinci siire¢ ise partilerin yapisal doniisimii ile ilgilidir. Partilerin
yapisal doniisiimii ile birlikte ortaya c¢ikan “profesyonel secim partileri’nin orgiitsel
Kisiler arasi iletisim aglarinin -parti orgiitlenmeleri- zayiflamasi ve lider figiirlerin
ortaya ¢ikmasi gibi durumlar, vatandaglar ile siyasal partiler arasindaki bagin
zayiflamasi unsurunun belirginlesmesini desteklemistir. Siyasal parti 6rgiitlenmeleri,
parti yapilar1 degismeden Once yurttaglarin ihtiyaglarini 6grenen ve egilimlerini
degistiren bir yap1 olarak faaliyet gostermistir. Partilerin yapisal olarak degisimi ve
siyasetin medyatiklesmesi ile birlikte parti orgiitlenmeleri ikinci plana atilmis ve
yeniden islevsel olamamistir. Siyasal parti orgiitlenmelerinin yeniden islevsel olma
egilimine girememesi ise siyasal partilerin segmen istek ve sikayetlerini tespit etme
durumunu zorlastiran bir etken olmus ve bu baglamda vatandaslar ile siyasal partiler
arasindaki bag zayiflamigtir.*®

Se¢men ¢o6ziilmesi ve partilerin yapisal doniisimiiyle ortaya ¢ikan “siyasal
partiler ile vatandaslar arasindaki bagin zayiflamasi” unsuru 1940’11 yillarda Yeni
Zelanda’da, 1950’li yillarda ABD’de, 1960’lh yillarda Avrupa’nin belirli

demokrasilerinde, 1980’lerden sonra ise diger modern demokrasilerde

198 |illeker, a.g.e., 5.88.

% Medyani insanlari bilgilendirmesi, kamuoyunu sekillendirmesi ve onlarm karar alma siirecini
etkilemesi durumu “medya demokrasi” seklinde karakterize edilmistir. Meyer’e gore medya
demokrasisi, medyanin politik siireglere miidahale ederek politikayr somiirgelestirmesidir. Ayrintili
bilgi igin bkz. Meyer, 2014; 156-159.

195 Mazzoleni ve Schulz, a.g.e., 5.261-263.

19 Mancini ve Swanson, a.g.e., s.15.
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gdzlemlenmistir."®” Farell, internetin politik kampanyalarda kullanildig: ilk siyasal
kampanya siirecinde -1996 yilinda- yaptigi bir analiz ile s6z konusu unsuru atif
yapmustir. Farell, parti ile vatandas arasindaki bagin zayiflamasi durumunu yukarida
aciklanan unsurlara ek olarak internetin siyasal siirecte kullanimiyla daha da
belirginlestigini vurgulamig ve vatandaglarin siyasal siire¢lere katiliminin kurumsal
yapilara bagl kalmaksizin gergeklestirdigini ifade etmistir.'*

Siyasal kampanya calismalarinda parti veya adaylarin en genel amaci segim
zaferi elde etmektir. Se¢im zaferi elde etmek isteyen siyasal parti ve adaylara en
gerekli olan husus, segmen istek ve goriislerini tespit ederek se¢men ile Siyasal
partiler arasinda koprii kuran parti 6rgiitlenmeleridir. Siyasal parti 6rgiitlenmelerinin
islevini yitirmesi ile birlikte siyasal aktorler, segmen istek ve goriislerinin tespit
edilmesi igin parti Orgiitlenmelerinin islevini  siirdiirecek yapilara ihtiyag
duymuslardir. Bu ihtiya¢ ise “kisisellesme” unsurunun ortaya ¢ikarilmasinda da
onemli bir gorev siirdliiren politik profesyonellerin kampanya siirecinde

kullanilmastyla uygulanan yontem ve teknikler ile giderilmeye ¢alistimugtir.*°

2.3. Tekniklesen Siyaset: Siyasetin Bilimsellestirilmesi

Siyasetin bilimsellestirilmesi ile anlatilmak istenen, modernlesme siireci ile
birlikte ortaya c¢ikan profesyonel secim partilerinin yapisindaki eksikliklerin
giderilmesi ve medya iizerinden kampanya faaliyetlerinin yiriitiilmesini saglayacak
profesyonellerin istihdam edilmesidir. Siyasal siiregte profesyonellik kurumunu,
halkla iligkiler ve reklam teknikleri baglaminda inceleyen ilk kisi Weber olmustur.
Weber, siyasal siireclerde profesyonellerin kullanimiyla birlikte ortaya ¢ikan analitik
problem ¢oziimlemeleri ve kamuoyu Olc¢iimleri gibi konularin ilk olarak, 6zel
ekonomik isletmeler ve daha sonra siyasal silirecteki kurumsal yapilar tarafindan

kullanildigin1 ifade etmistir.2%

97| illeker, a.g.e., 5.90.

1% Mancini, a.g.e., 5.287.

199 Mancini ve Swanson, a.g.e., s.15.

200 Max Weber, Sosyoloji Yazilari. Cev: Taha Parla, Iletisim Yaymlari, istanbul, 2004, s.142-451.
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Habermas, siyasetin bilimsellestirilmesi  kavrammi 1960’11 yillarda

gozlemledigi déniisiimii belirtmek icin kullanmistir.?%*

Habermas’a gore “siyasetin
bilimsellestirilmesi”nin gézlemlendigi ilk eylem, 20. yiizyilin ilk ¢eyreginde devlet
siparisi ile yapilan bilimsel kamuoyu arastirmalari 22 ye bu arastirmalari yapan
bilimsel danigsmanlarin kullanilmas: ile ortaya ¢ikmistir. Tabi o donemde yapilan
bilimsel arastirmalar, modern devletin igerisinde bulunan hukuk egitimi ile
donatilmis devlete bagli memurlarin bilgileriyle smirli olmustur. Habermas, 20.
ylizyilin ilk ¢eyreginde goriilen bu gelismenin tam anlamiyla “bilimsellestirilme”
olmadigmi vurgulamis ve “bilimsellestirilme nin ikinci Diinya Savast®® sirasinda
daha islevsel oldugunu; fakat tekrardan tam anlamiyla bilimsellestirilme olarak
atfedilme siirecinin desteklenemedigini Vurgulamls‘ur.204

Ikinci diinya savas1 sonrasi rollerini artiran politik profesyoneller, ABD’de
1960’1 ve Avrupa’da 1970’li yillar ile birlikte politik siireclerde karar alma ve
siyasal kampanya siirecini yiiriitme?® seklinde birbiriyle baglantili iki farkli alanda
islevsel olmustur.’®® Siyasal kampanya siirecini yiiriiten politik profesyoneller ii¢
farkli boyutta siyasal kampanya siireci igerisinde yer almistir. Bu {i¢ farkli boyut ise
profesyonellerin kullanilmasiyla birlikte “bilimsellestirilme” unsurunun ortaya
cikmasindaki ana argiimani olusturmaktadir. Birinci boyut, biitiin siireci
etkileyebilecek olan uzman veya profesyonellerin miidahale alani ile ilgili olarak
parti tizerindeki siire¢ yonetme tahakkiimiidiir. Siire¢ yonetme tahakkiimii, aday ve

parti orgiitlenmesini etkileyen uygulamalar1 igermektedir. Bu noktada politik

profesyoneller, se¢im donemlerinde liderleri destekleyen parti i¢i gruplarin veya

201 Mancini, a.g.e., 5.281-282.

202 By dénemde yapilan kamuoyu arastirmalarin ilk 6rnegi; 20. yiizyilin ilk ceyreginde siiratli sekilde
devam eden endiistrilesme ve kentlesme hususunun bir yansimasi olarak ABD’de baslayan gog ve
yolsuzluklar ile ilgili ¢ikarimlar1 belirginlestirmek i¢in yapilmistir. Keskin, 2011: 53-74.

?%3 jkinci Diinya Savasi sirasinda tam anlamuyla islevsel olmayan ama ge¢mis dénemlere gore
belirginlesen bilimsellestirme siireci; Nasyonal Sosyalist Alman Is¢i Partisi’nin belirli ihtiyaclar
dogrultusunda kamuoyu arastirmacilart ve propaganda uzmanlarini kullanmaya baslamasi 6rnegi ile
daha iyi anlagilabilir. Ayrintil bilgi i¢in bkz. Keskin, 2011: 53-56.

204 Habermas, a.g.e.,s.79.

205 Siyasal kampanya siirecini yiiriitme hususu 1930’11 yillarda halkla iliskiler uzmanlarmin kullanimi
ile ortaya ¢ikmig; fakat standart ozellikler ve tam olarak tekniklesmeleri 1960 ve 1970°1i yillarda
gozlemlenmistir. Bkz. Mancini ve Swanson, 1996: 15.

206 Fatih Keskin, Politik Profesyoneller ve Uzmanlar. Deki Yayinlari, Ankara, 2011, 5.71.
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organizmalarin Orgiitlenmesini saglayan bir unsur olarak parti tizerinde baski kuran
aracilar seklinde faaliyet gdstermistir.”®’

Siyasal kampanya profesyonellerinin parti tizerindeki tahakkiimii ise zayif ve
tutarsiz yani Sartori deyimiyle “hafif partiler’in oldugu tlkelerde gézlemlenmistir.
Bunun disinda kati parti yapilandirmalarinin  bulundugu Avrupa’da politik
profesyonellerin parti lizerindeki tahakkiimii birka¢ Ornek ile sinirli olmustur.
Birlesik Krallik’ta Tony Blair’in se¢im kampanyasini yiiriiten Peter Mandelson’un
kampanya siirecinde genis yetkiler ile donatilmas1 ve italya’da 1996 secimlerinde
Romana Prodi’nin -Berlusconi’nin rakibi- Roberto Morrione’ye kampanya faaliyeti
icin genig yetkiler vermesi, kat1i parti sistemlerinin bulundugu modern
demokrasilerde de politik profesyonellere genis yetki verildiginin bir 6rnegi olarak
sunulabilir. 2 Politik profesyonellere genis yetki verilme durumunun Tiirkiye
ozelindeki ilk 6rnegi ise 1983 yilinda ANAP’in kampanya siirecini olusturmak igin
ANAP lideri Ozal tarafindan Manajans’a genis yetkiler verilmesi ile
gbzlemlenmistir. 209

Politik profesyonellerin siyasal kampanya siirecinde yer aldig1 veya roliiniin
genisledigi ikinci boyut ise kamuoyu arastirmalar1 neticesinde karsimiza ¢ikmaktadir.
Kamuoyu arastirmalar1, vatandaslarin sosyal, siyasal ve kiiltiirel yasamindaki
unsurlart ortaya ¢ikaran tespit yontemi olmasindan dolay1 sadece politik siiregler ile
siirli olmamustir. ?° Siyasal kampanyalarda politik profesyonellerin araciligiyla
yiiriitilen kamuoyu arastirmalari, kampanya hazirlik asamasinda segcmen egilim ve
tercihlerini goz oniinde bulundurmak i¢in yapilan teknik tespit yontemidir. Politik
profesyoneller, s6z konusu kamuoyu arastirmalarini kampanya hazirlik agamasi
disinda kampanya siirecinde de devamli bir sekilde uygulamaktadir. Bunun nedeni
ise kampanyalarin vatandaglar lizerindeki etkilerini ve kampanya gidisatinin diizgiin

isleyip islemedigini saptamaktlr.211

27 Mancini, a.g.e., 5.289.

2% Mancini, a.g.e., 5.289-291.

2 Hifz1 Topuz, Sivasal Reklameilik: Diinyadan ve Tiirkiye'den Orneklerle. Cem Yayimlari, istanbul,
1991. s.22.

219 Mancini, a.g.e., 5.290.

2 Devran, a.g.e., 5.54.
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1930’1u ile 1980’11 yillara kadar olan siiregte ABD’de Gallup enstitiisii
tarafindan birgok kamuoyu yoklamasi1 yapilmis; fakat bu kamuoyu yoklamalari sinirl
sayida bir alam1 kapsadigindan dolay1 sistematik olarak siyasal kampanyalarda yer
edinememistir. Siyasal kampanyalarda politik profesyonellerin getirdigi yenilikler ile
beraber sistematik olarak yapilan ilk kamuoyu yoklamas1 ise 1980 ABD baskanlik
seciminde Regan’in danigmani Deaver’in anketor olarak gorev yapan Wirhlin’e
anketler yaptirmasi ile birlikte ortaya ¢ikmustir. 212 Kamuoyu arastirmalarinin
sistematik ve devamli olarak se¢im kampanya siirecinde uygulanmasi hususunun bir
ornegi ise 8 Kasim 2016’da yapilan ABD baskanlik secimleri aday belirleme
siirecinde karsimiza ¢ikmaktadir. Cumhuriyet¢i Parti’den 6n bagkanlik segimi igin
aday olan Trump, konustugu her toplant1 veya miting sonrasinda arastirma sirketleri
araciligiyla kampanya siirecinin yansimalarini tespit ettirmistir.”** Trump’in calistigt
sirketlerin uyguladigi anket yontemleri ise genellikle telefon goriismeleri, sosyal
medya trafigi ve web lzerinden ilerleyen Dbir siire¢ dogrultusunda

olusturulmaktadlr.214

® & [/FOX NEWS\POLL)

-

! Trump comments on banning Muslims
Among SC likely GOP Primary Voters

TRUMP SUPPORT BEFORE  30%
TRUMP SUPPORT AFTER  38%

S
| December 5-6, +/-7% -
3 Mﬁ;&% December 7-8, +/-6% REPORT

4:07 mr - -
Gorsel 7. Danold Trump’in Organik Baginin Oldugu Fox News Kanalinda Yayinlanan Anket
Arastirmasina Ait Bir Gorsel

Politik profesyonellerin siyasal kampanya siirecinde yer aldig1 veya roliiniin
genisledigi ligiincii boyut ise goriintii ve iletisim teknolojilerinin gelismesi ile paralel

bir bi¢imde medya {iiretimi ile ilgili teknik konular1 igcermektedir. Kitle iletisim

22 Devran, a.g.e., 5.57.

213 Bkz. Tolga Tamis, Donald Trump nasil kazaniyor, Hiirriyet, 20 Aralik 2015.

24 Bkz. ABD'de Kamuoyu Yoklamalari, (29 Subat 2016), Erisim Adresi: www.amerikaninsesi.com,
Erisim Tarihi: 18 Mart 2016.
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araclarmin -6zellikle de televizyon- siyasal kampanya siirecinde etkili olmasiyla
birlikte siyasal partiler ve adaylar; kitle iletisiminin kullanimiyla ilgili profesyonel
teknik destege yani damigmanlara ihtiya¢ duymuslardir. **® Bu noktada politik
profesyoneller; kampanya sirasinda kullanilacak slogan ve siyasal reklam filmlerinin
hazirlanmasi, rakip siyasal aktorlerin medya unsurlar ile ilgili yaptig1 ¢aligmalarin
analizi ve kitle iletisim araglarinin hangi bolgelerde ne sekilde kullanilacag ile ilgili
arastirmalar yaparak kitle iletisim araglar1 tizerinden kampanya siirecini olusturma
girisiminde bulunmuslardir. Politik profesyonellerin medya ile ilgili yaptigi
caligmalarin en 6nemli ayagi ise adaylarin imajlarinin olusturulmas: ve pazarlama
tabiriyle adaylar1 “satma” yani iirlinii 6ne ¢ikarma siirecinde karsimiza ¢ikmaktadir.
Dolayisiyla politik profesyoneller, olusturulacak kampanya unsurlarinda adaylarin

218a| hareketlerine kadar

giyim sekillerinden sa¢ yapisina, politik konusmalarindan
tiim siireci yoneten bir unsur olarak yerini almstir.?*’
Politik profesyonellerin lider ve aday figiirlerini medya unsurlar1 {izerinden
imaj calismasi yaparak takdim ettigi ilk uygulama, 1952 yilinda ABD bagkanlik
secimlerine aday olan General Eisenhower’in kampanya siirecinde karsimiza
¢ikmaktadir. Eisenhower, kampanya unsurlarinin hazirlanmasimi ve kampanya
stirecinin yiiriitilmesini BBDO —Batten, Barton, Durstineand ve Osborne- reklam
ajans1 ve reklamci Rosser Reeves’e birakmistir. Reeves, Eisenhower’a televizyonda
herhangi bir belgeyi okurken basini 6ne egmemesi gerektiginden -kel olmasindan
dolay1- gozliik takmasina kadar bir¢ok hususta imaj calismasi uygulamistir. Bunun
disinda BBDO reklam ajansinin kampanya spotu olarak “I like IKE” slogani ile
reklam filmi hazirlamasi da o donemde “siyasetin bilimsellestirilmesi ve siyasetin

kisisellesmesi” unsurlarin1 destekleyen énemli bir érnek olarak sunulabilir. %8

“’Mancini, a.g.e., 5.292.

218 politik konusma daha onceleri miibadele ve fikir aligverisi seklinde bir islev arz ederken,
modernlesme siireci ile birlikte “isletme konusu” seklinde bir gériiniim almistir. Bunun nedeni ise
siyasal kampanya siirecinin pazarlama siirecine kaymasi olarak nitelendirilebilir. Bu noktada politik
konugma, kampanya danigmanlarinin uzmanliklarina bagli olarak olusturun bir olgu olarak yeniden
dizayn edilme egilimine girmistir. Bu durum siyasal kampanyalarda “bilimsellestirilme nin
belirginlesmesi ile ortaya ¢ikan bir unsur olmustur. Graber siyasal konusmayi; sembolik anlamlar
yaratan, giindem olusturan, gercekligi tasarlayip yorumlama ve gerceklikler ile iliskilendirme, gegmis
ve gelecege gore bigcimsel canlandirma, kelime sembollerin giiciinden yararlanma seklinde bes islev
iizerinden incelemistir. Ayrintili bilgi i¢in bkz. Kdker, 2007: 31.

2 Devran, a.g.e., 5.53-55.

28 Topuz, 1991; 58. ve Cankaya, 2015; 78.
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Giliniimiizde ise medya danigsmani kullanimimin bir 6rnegi 2015 Arjantin
Devlet Bagkanlig1 se¢iminde karsimiza ¢ikmaktadir. Mauricio Macri, 1995 yilindan
2005 yilinda kadar Boca Juniors Futbol Kuliibiiniin baskanligini, 2005 yilindan
itibaren iki y1l Buenos Aires Ozerk Sehri’nin temsilciligini ve 2007 yilindan itibaren
ise Buenos Aires Ozerk Sehri’nin hiikiimet baskanligimi yapmustir. *° Macri, 2015
yilinda Cumhuriyet¢i Oneri Partisi’nin adayr olarak Devlet baskanligi se¢imine
katilmis ve ikinci turda %51,40°lik bir oy oranmiyla baskan segilmistir.zzo Macri’nin
se¢im kampanyasi medya danismanligi gorevini Jaime Duran Barba yapmustir.
Barba, kampanya faaliyeti sirasinda Macri’nin imajini olusturarak farkli bir yontem
uygulamis ve “eglencelik siyaset” olgusunun tam anlamiyla belirginlesmesini
saglamistir. Barba, kampanya faaliyeti igerisinde bircok gdsteri olgusunu -6zellikle
de renkli balonlar ve gorseller- kullanarak Macri’nin sert ve zor bir adam olmadigini
ortaya c¢ikaran bir kampanya siireci olusturmustur. Barba’nin Macri’yi yumusak

mizacl biri olarak aktarmasinin nedeni ise “2002’den beri Arjantin’de siiregelen

ekonomik ve politik sorunlar Macri ile sonlandirabilir” diirtiisiinii insanlara
1

yerlestirmek amact taslmlstlr.22

Gorsel 8. Mauricio Macri’nin Medya Danigmani1 Barba Tarafindan Yiiriitiilen Kampanya
Caligsmalarindan Bir Gorsel.

219 Bkz. Arjantin'de Kirchner'ler Donemi Bitti, Yeni Baskan Macri, (23 Kasim 2015), Erisim Adresi:
www.bianet.org, Erisim Tarihi: 3 May1s 2016.

?20 Bkz. Roadmap to Elections in Argentina, Macro Vision, 30 Nisan 2015, Erisim Adresi:
www.itau.com.br, Erisim Tarihi: 3 Mayis 2016.

221 Bkz. Jaime Duran Barba, Devlet Bagkan1 Macri’nin Iletisim Damsmani (29 Kasim 2015), Erisim
Adresi: www.infobae.com, Erigim Tarihi: 3 Mayis 2016.
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Genel olarak bakildiginda siyasal kampanyalarda profesyonel danigmanlarin
kullanilmasiyla islevsellesen kamuoyu arastirmalari, imaj g¢aligmalar1 ve medya
planlamas1 gibi hususlar siyasal kampanyalari teknik bir alana indirgemis ve
“siyasetin bilimsellestirilmesi” unsurunun gézlemlenmesini saglamistir. Ayrica daha
once de belirtildigi iizere “siyasetin bilimsellestirilmesi” unsuru, “parti ile vatandas
arasindaki bagmn zayiflamasi” unsuru dahilinde ihtiyag duyulan gereksinimler
neticesinde ortaya ¢ikmis Ve “siyasetin Kkisisellesmesi” unsurunun Siyasal
kampanyalarda gozlemlenmesini destekleyen bir unsur olarak yerini almigtir®??

Modernlesme siireci ile baglantili bir bi¢imde gelisen kitle iletisim
araclarindaki donisiimler, siyasal kampanya faaliyetlerini yiiriiten profesyonel
danigmanlara etki eden énemli bir faktor olarak yer almistir. Kitle iletisim araglarinin
yapisal olarak dontisiimii ve kendi kurallarini ortaya ¢ikarmasi ile birlikte siyasal
kampanya danigmanlari, siyasal aktorlerin kampanya faaliyetlerini medyanin
kurallarna uygun bir sekilde olusturma gereksinimi duymustur.”*® Mancini ve
Swanson’a gore profesyonel kampanya danigmanlarinin kampanya faaliyetlerini
medya kurallar1 ¢ergevesinde yiiriitmesinin nedeni, medyanin ticari ¢ikarlara dogru

kaymas1 ve kendini 6zerk bir gii¢ olarak konumlandirmasinin bir sonucudur.?*

2.4. Yeni Bir Gii¢: Ozerk Medya Yapilarinin Ortaya Cikmasi

1960’11 yillar ile birlikte gelisen teknolojik unsurlar, insanlar arasindaki
enformasyon siirecini hizlandirmistir. Bu durum medya aracglarina 6nemli derece etki
ederek kiiresel iletisim medyasinin ortaya ¢ikmasini destekleyen bir faktér olmustur.
Teknolojik gelismelere bagl bir bi¢imde kiiresel iletisim medyasi, diinyay1 daha

225

kiiglik bir hale getirmis ve buna bagl olarak medya, kiiresel bir gii¢“” olarak insan

222 Mancini ve Swanson, a.g.e., s.14-15.

223 Meyer, a.g.e., 5.92.

224 Mancini ve Swanson, a.g.e., s.16.

225 polito’nun Dahrendorf ile yaptigi sdyleside Polito, medyamn kiiresel boyuttaki etkisini “CNN
etkisi” seklinde bir kavram ile aciklamistir. Bunun nedeni ise CNN gibi televizyon kanallarinin
kiiresel bir gii¢ olarak kamuoyunu seferber etmesi ve siyasal aktorlerin iizerinde etki yaratan bir gii¢
olarak yetkinlik gostermesidir. Dahrendorf, 1995: 56.
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yasaminda yer almaya baslamustir. ® Medya unsurlari, modern demokrasilerde
1980’11 yillara kadar bilgilendirme ve eglendirme amaci tasiyan iletisim araglart
seklinde islevini siirdiirmistiir. 1980°1i yillara kadar olan siiregte parti 6rgiitlenmeleri
tarafindan kontrol edilen medya, siyasi sosyallesme ve hiikiimet hakkinda bilgi
verme gibi hususlart aktarmistir. 1980°1i yillardan itibaren ise medya, vatandaslar
bilgilendiren bir iletisim araci olmaktan g¢ikarak karar alma siirecini etkileyen ve
demokratik kurumlarin gérevlerini devralan 6nemli bir ara¢ haline d6nﬁsmﬁstﬁr.227

Belirtilen doniisiimiin nedeni ise modernlesme siireci ile birlikte kendi 6zel
miilkiyetini olugturan medya sahiplerinin ortaya ¢ikmasi ile bagdastirilmistir. Medya
sahiplerinin 6zel miilkiyetini olusturmasi ise medyanin ticari ¢ikarlara kaymasini ve
diger ozerk alt sistemler ile miicadele etmesine zemin hazirlamistir. Dolayisiyla
medya, bagimsiz bir giic merkezi seklinde kendini konumlandirarak kendi ekonomik
mantigia gore hareket etme egilimine girmis ve demokratik kurumlarin goérevlerini
devralmustir.?*®

Medyanin demokratik kurumlarin gorevini devralmasi durumunu Swanson,
“medya merkezli demokrasi” seklinde tanimlamigtir. Medya merkezli demokrasi,
vatandaslarin edindigi politik bilgilerin ve politik aktivitelerin genis bir boliimiiniin

medya araglartyla aktarilmasi neticesinde ortaya ¢ikan politik bir sistemdir.??

Meyer,
Swanson’un isaret ettigi “medya merkezli demokrasi” kavramini daha genis bir
kaliba sokarak “medyakrasi” seklinde tanimlamistir. Meyer’e gore medyakrasi;
vatandaslarin kiiltiirel iliskilerini, kamusal iletisimini ve politik tercihlerini politik
siireclerde kitle iletisim araglarinin kullanilmasiyla diizenleyen ve doniistiiren bir
“anayasa” diizenidir. 230

Meyer’e gore “medyakrasi”nin anayasa diizeni ABD’deki siyasal siirecin bir
yansimasint olusturmakta ve bu yansima yedi basat unsur ile agiklanmaktadir. Meyer
tarafindan aktarilan yedi unsur ise dogal olarak “medya” araclarinin kampanya
stireclerinde kullanimu ile islevsel olabilmektedir. Bu unsurlardan birincisi, siyasal

rekabet siirecinin “medya olay1” seklinde politik profesyoneller tarafindan

226 john Keane, Medya ve Demokrasi. Cev: Haluk Sahin, Ayrint1 Yaymevi, istanbul, 2010, s.130.
22T K 5ker ve Kejanloglu, a.g.e., 5.45.

228 Mancini ve Swanson, a.g.e., s.15.

229 | jlleker, a.g.e., 5.152.

20 Meyer, a.g.e., 5.19.
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planlanmasidir. Ikinci unsur, politik siireclerden uzak “kiigiik ¢aligma gruplar’”nin
-uzman ve profesyoneller- siyasal parti programlarina yon vermesi ve
bigimlendirmesidir. Ugiincii unsur, se¢im mitingi ve basin toplantilarmim omriinii
tamamlamasi ile paralel bicimde medya unsurlarinin etkin kullanimidir. Dordiincii
unsur, kisisellestirme ile baglantili olarak imaj ve eglence kiiltiiriiniin kampanyalarda
yer almasidir. Besinci unsur, siyasal rekabet silireglerinin karnaval kalibina uygun
sekilde diizenlenmesidir. Altinci unsur, Siyasal rekabet siireglerinin  biiyiik
organizasyonlar tarafindan finanse edilmesi ve buna bagli olarak ¢ikar iligkilerinin
olugmasidir. Yedinci unsur ise kisisellesme ile baglantili bir bi¢imde siyasal
partilerin ve parti orgiitlenmelerinin daha ¢ok bir aksesuar niteligi tasimasidir.
Agiklanan bu unsurlar ise medya sisteminin kendi i¢ kurallarimi olusturarak kendi
egemenligini ve 6zerkligini politik siireglerde olusturma egilimini desteklemistir.”*
Meyer’in “medyakrasi” diizeni seklinde agikladigi yedi husus, daha once de
deginildigi tizere medyanin 6zerk bir glic merkezi seklinde tanimlandirilmasina katki
yapan Onemli bir faktdr olarak yerini almistir. Medyanin 6zerk bir giic merkezi
olarak ortaya c¢ikmasi, Siyasal kampanyalarda bazi 6énemli sonuglarin olugmasina
zemin hazirlamigtir. Ticari ¢ikarlara gore hareket etmeye baslayan 6zerk medya
yapilarinin sayist arttikga, siyasal partiler ve adaylar medyadan eski tiirden bir
muamele gorememekle birlikte medya yapilarinin 6ncelikli konularina ve kurallarina
uyma egilimi gostermek zorunda kalmistir. Medyanin 6ncelikli konusu ise belirli
diizeylerde biitge ile ilgili olmustur. Bu durum ise vatandaslar1 manipiile etmeye
calisan siyasal parti veya adaylarin siyasal kampanya siireclerinde yiliksek kaynak
kullanmalarina zemin hazirlamistir. Ozellikle de se¢men ¢dziilmelerinin yasandig
post endiistriyel toplumlarda 6nemli bir unsur olarak aktarilan medya, insanlari
etkileyen 6nemli bir faktor olarak yerini almistir. Dolayisiyla yukarida agiklanan
hususlar kampanya siireclerinde kendilerini tanitma ve giindem olusturma amaci
tasiyan adaylarin medya ile ayrilmaz bir biitin haline gelmelerine zemin

232
hazirlamistir.

21 Meyer, a.g.e., 5.156-160.
22 Mancini ve Swanson, a.g.e., s.16.
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Ozerk medya yapilarinin ticari mantiga gore hareket etmesi daha 6nce de
deginildigi lizere medya sahibi kisilerinde ayr1 6zerk bir giic haline gelmelerine
neden olmustur. Bu durum ise medya sirketi sahibi kisilerin siyasal siirece tesir etme
ve siyasal siirecin igerisinde aktif bir sekilde faaliyet gésterme egilimini ortaya
cikarmigtir. Siyasetin kisisellesmesi unsurunda 6rnek olarak aktarilan “The Sun”
gazetesinin tutumu, “6zerk medya yapilarinin ortaya ¢ikmasi” unsuruna Snemli
derecede atif yapmaktadir. The Sun gazetesinin sahibi Rupert Murdoch, hem ticari
olarak -halkin yaninda olan lideri destekleyerek tiraj artisi- hem de kendi siyasal
konumlandirmasini saglamak i¢in Blair’e destek vermistir.”** Bunun disinda medya
sahipligini bir gii¢ olarak kullanip aktif bir sekilde siyasetin i¢inde olma durumunun
en belirgin 6rnegi Italya’da Berlusconi’nin siyasal siiregteki etkinlikleri seklinde
aktarilabilir. Berlusconi, kendi ticari organizasyonlarinin -medya sirketleri-
destegiyle parti kurarak politikanin icerisinde belirli seviyelerde islevsel olmus ve
politik siire¢lerde medya giiciinii dnemli derece kullanmistir.?**

Ozerk medya yapilarinin ortaya ¢ikmasi ve medya sahipliginin bir gii¢ olarak
kullanilip aktif bir sekilde siyasetin i¢inde olma durumu Tiirkiye 6zelinde Cem Uzan
tizerinden aktarilabilir. Cem Uzan, dort televizyon kanali, on dort radyo ve bir gazete
sahibi bir isadami1 olmasi ile birlikte kendi partisinin se¢im kampanyasinin genis bir
boliimiinii sahibi oldugu kanal ve radyolar iizerinden siirdiirmiistiir.”*® Cem Uzan’m
sahibi oldugu medya sirketleri, Geng Parti’nin mitinglerinden kampanya spotlarina
kadar bircok kampanya unsuruna olduk¢a genis bir yer vermistir. Dolayisiyla
Uzan’1n sahibi oldugu TV kanal1 ve radyolar, nepotizmi agik bir sekilde uygulayarak
GP’nin haber ve kampanya faaliyetlerini diger partilerin haber ve kampanya
faaliyetlerine gore daha acgiklayici ve genis bir zaman aylrmls‘ur.236 Cem Uzan’in her
partiye esit sekilde verilen on dakikalik TRT propaganda konusmasi hakkini
reddetmesi ise kendini medya konusunda en istte konumlandirmasinin bir sonucu
olarak ortaya g¢ikmistir. 27 Orneklemeler ile aktarilan hususlar ise “6zerk medya

yapilarinin ortaya ¢ikmasi”ni destekleyen faktorler seklinde sunulabilir.

% Meyer, a.g.e., 5.64-65.

234 Ayrintili bilgi i¢in bkz. Tiirk, 2008. ve Meyer, 2014.
2% Cankaya, a.g.e., 5.289.

2% Tasci08lu, a.g.e., s.198.

27 Cankaya, a.g.e., 5.289.
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2.5. Homo Sapiens’ten Homo Videns’e: Vatandasin Seyircilesmesi

Modernlesme siireci asama kaydettik¢e, vatandaslarin siyasal kampanyalara
katilim bigimlerinde degisiklikler olmus ve seyircilere doniisme egilimi ortaya
cikmigtir. Mancini ve Swanson’a gore seyircilesme, parti ile vatandas arasindaki
bagin zayiflamasi ve profesyonel danigsmanlarin medya unsurlari {izerinden
kampanya faaliyeti yiiriitmesiyle birlikte olusan bir unsurdur. **® Sennett, insanlarmn
seyircilesmesi hususunun 18 yiizyil ortalarinda tiyatro ve bale sahnelerinde
gozlemlenen “yuhalama ve tezahiirat” seklindeki duygusalligin acgiga vurulmasiyla
ortaya ¢iktigini, 20. yiizyilin ortalarindan sonra ise sahneden -tiyatro- medya alanina,
politik alanda ise medyanin -televizyon- etkin bir bigimde kullanilmasiyla s6z
konusu hususun belirginlestigini ifade etmistir.?*®

Habermas’a gore ticari medyanin gelisimi tiikketim odakli oldugundan dolay1
insanlar1 pasif bir konuma iterek s6z konusu hususu belirginlestirmistir. Ortaya ¢ikan
bu durum ise kamusal alana etki eden énemli bir faktor olarak yerini almustir.?*
Medya unsurlarinin tecimsel ve teknolojik anlamda gelisimi neticesinde ‘“kamusal
alan”m etkilenmesi hususuna deginen bir bagka isim ise Sennett olmustur. Sennett,
medya unsurlarinin gelisimiyle birlikte insanlarin kamusal yasam icindeki
politikacilar ile iliski kuramadiklarini ve insanlarin séz konusu politikacilar
denetleme konusunda eksik kaldiklarini belirtmistir. Insanlarin kamusal yasam
icerisindeki politikacilar1 denetleyememe durumu ise onlari bir taniktan ziyade
izleyicilere doniistiirerek onlarin  “kamu” olma giiclinli arka plana atmagstir.
Dolayisiyla 20. yiizyilda kitle iletisim teknolojisinin gelisimi ve sundugu mantik,
seyircilesme unsurunu ortaya ¢ikaran en biiyiik etken olmustur.?*!

Sartori ise seyircilesme hususunu farkli nosyonlar ile ele alarak incelemistir.
Sartori, konsantre ve hizli bir bicimde geligsen gorsel teknolojilerin yani multi-medya

araglarinin insan dogasin1 degistirerek onlart homo sapiens’den homo-videns’e

2%8 Mancini ve Swanson, a.g.e., s.16.

% Richard Sennet, Kamusal Insamin Cékiigii. Cev: Serpil Durak, Ayrinti Yayinlari,istanbul, 2013,
5.269-272.

20 Cagdas Ungor, Medya ve Siyaset, Ed: Yiiksel Taskin, Siyaset: Kavramlar, Kurumlar, Siire¢ler.
[letisim Yayinlar1, Ankara, 2014, 5.387.

1 Sennett, a.g.e., 5.336-337.
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doniistiirdiigiinii ifade etmistir. Homo sapiens, tarihsel siire¢ icerisinde “gdrmek”
nosyonun araglarla gergeklesmedigi donemlerde “okuyan, yazan, bilen ve diisiinen”
insan seklinde tanimlanmistir. Goriintli teknolojisinin ortaya ¢ikmasi ile birlikte ise
daha 6nceden sembolik yetenekleri olan insan “homo-videns’e yani “gbren insan”a

242

doniiserek  “homo  sapiens” ozelligini  kaybetmistir. Siyasal kampanya

uygulamalar gibi politik siireclerde ileti aktarimi yapan aday veya partiler ise “homo
,’i

videns”i -goren insan- Edelman’in nitelendirdigi “izleyiciler” seklinde tanimlayarak

kavramsallast1rm1§t1r.243

Figiir odakli yiiriitilen siyasal kampanya faaliyetlerinde siyasetin
gosterilegsmesi yani “show-bussines”a doniismesi ise seyircilesme durumunun daha
da belirginlesmesine neden olmustur. insanlardaki seyircilesme durumu 6zelliklede
siyasal reklamlarda ve bu reklamlarla baglantili olarak ortaya c¢ikan se¢im
sarkilartyla desteklenmistir. Siyasal reklamlar ise popiiler miizik albiimlerinin oldugu
video klipler seklinde bir goriinim almustir. 2** Siyasal kampanyalarin medyada
hazirlanip gosteri unsurlariyla insanlara aktarilma durumu, insanlarin sadece “gosteri
ve gorseller” lizerinden karar verme siireglerini ortaya ¢ikarmis ve bu durum se¢im
sonuglarini etkilemistir. *° Meyer ise ortaya c¢ikan bu durumu “depolitizasyon
egilimi” seklinde bir kavram ile aktarmistir. Meyer’in aktardigi depolitizasyon
egilimi, imajlarin veya gorselligin kitle iletisim araglar1 vasitasiyla on plana
cikartilarak insanlarin ne olup bittigini anlamamasi durumudur.?*

Siyasetin gosterilesmesi ve depolitizasyon egilimi gibi hususlarin ortaya
cikardigi etkileri Sartori, video-politika seklinde kavramsallagtirdigi nosyon
icerisinde vurgulamigtir. Video politika, temelde “gérmek” kelimesine atifta
bulunmakla birlikte gercek bir gii¢ olarak “kanaat olusturma” hususunda tesirli bir
etkiye sahiptir. Sartori’ye gore video-politika’nin birgok etkisi vardir. Bu etkilerden

en Onemlisi 1se halki “izleyici”ye doOniistiirerek yonetme egilimini ortaya

?%2 Sartori, a.g.e., 5.17-20.
3 Lilleker, a.g.e., 5.49.

244 Oniirmen, a.g.e., s.52

2% Tokgoz, a.g.e., 5.308.

246 Meyer, a.g.e., 5.180-181.
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cikarmasidir. 2’

Bu durum ise Meyer’in “tiyatro olarak siyaset” kavraminin veya
Doner’in “eglencelik siyaset” kavraminin etkisini tekrardan gostermektedir.

Siyasal kampanyalarda “seyircilesme” unsurunun gozlemlendigi en belirgin
ornek, 1960 ABD baskanlik se¢imleri i¢in kampanya siireci dahilinde televizyon
lizerinden yapilan “debate” programlart sonucu insanlarin tutumu ile ortaya
¢ikmistir. Debate programimna o donem aday olan iki isim Nixon ve Kennedy
katilmistir. Kennedy, sekiz yil boyunca Eisenhower’in yardimcilifini yapmis ve
politikayr Nixon’dan 1iyi1 bilen birisidir. Televizyonda yayimlanan “debate”
programinda Nixon’un hasta ve bitkin goriilmesi, Kennedy’in ise imaj ¢aligmasi
yaparak dinamik go6ziikmesi izleyicilerin tutumunu degistirmistir. Bu nedenle

insanlar, Nixon’un politikayr 1yi bilen biri olmasi durumunu bir kenara itmis ve

gorsel olarak iyi sunulan Kennedy’i desteklemistir. 248

4 Ve g ' ]

Gorsel 9. Kennedy Ve Nixon’un Katfldlgl “

Debate” Programindan Bir Gorsel.

Nixon’un tartigma programina -debate- tiras olmadan ¢ikmasi ve bitkin
gbziikmesinin ortaya ¢ikardigi sonuglarin bir benzeri 2016 ABD Baskanlik segimleri
aday belirleme siirecinde karsimiza ¢ikmaktadir. Trump, aday belirleme siirecinde
Cumhuriyetci partiden 6n bagkanlik se¢imi i¢in aday olan Marco Rubio’nun 2013
yilinda katildig1 televizyon programindaki “acele ile su igme” olaymi Teksas
eyaletinde yaptig1 basin toplantisinda “talk show” mizah1 iizerinden ele alarak

giindeme getirmistir. Trump, elini kalbine koyarak Rubio’nun “imdat su, imdat su”

247 Sartori, a.g.e, 5.51-86.
8 Topuz, a.g.e., 5.64.
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seklinde su istedigini tiyatrolastirarak canlandirmis ve suyu yere dokerek “bu Rubio”
ifadesini kullanmistir.?*® Rubio’nun 2013 yilinda televizyon ekraninda acele ile su
igmesi, 2016 baskanlik se¢imi aday belirleme siirecinde 6ncelikle Trump tarafindan
One siiriilerek, Rubio’nun vatandaglar tarafindan ‘“acemi” olarak goziikmesi
durumunu ortaya ¢ikarmis ve bir¢cok vatandas bu durumu baz alarak 6n segimlerde
tercihini degistirme egilimine girmistir. ®° Nixon ve Rubio iizerinden aktarilan
olaylar, insanlarin politikaya degil de gorsellige ve imaja Onem vermesini yani

“vatandasin seyircilesmesi” unsuruna drnek olarak gosterilebilir.

— ;
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12:57 PM CT

BREAKING NEWS
N.J. GOVERNOR CHRISTIE ENDORSES TRUMP m

Donald Trump (R) Presidential Candidate ST PMET

Gorsel 10. CNN’de “i(ariyer Bitiren An Seklinde Yayinlanan Rubio’nun Su igmesine ve Trump’m
Rubio’nun Su Gibi Dékiildiigiinii ifade Etmesi Anina Ait Bir Gérsel

Tiim bu temelde belirtildigi iizere, geleneksel siyasal kampanya yontem ve
teknikleri modernlesme siirecinin etkisiyle yerini; “siyasetin kisisellesmesi”, “siyasal

99 <6

partiler ile vatandaglar arasindaki bagin zayiflamasi1™, “siyasetin bilimsellestirilmesi”,

3

“Ozerk medya yapilarinin ortaya ¢ikmasi” ve “vatandasin seyircilesmesi” seklinde
bes farkli unsuru icerisinde barindiran “Amerikanvari” siyasal kampanya yontem ve
tekniklerine yani bir baska deyisle “siyasal kampanyalarin Amerikanlagmasi”nin
unsurlarina birakmistir. Bu arglimanin 1518inda, bir sonraki boliimde “siyasal
kampanyalarin Amerikanlagsmasi”nin unsurlar1 tizerinden 2014 Cumbhurbaskanligi

Se¢imi kampanya siirecine odaklanacagiz.

9 Bkz. Trump mocks Rubio's SOTU water incident, (26 Subat 2016), Erisim Adresi: www.bbc.com,
Erisim Tarihi: 2 Nisan 2016.

%0 Bkz. US election 2016: Five insults traded by Trump and Rubio , ( 27 Subat 2016), Erisim Adresi:
www.bbc.com, Erigim tarihi: 2 Mart 2016.
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III. BOLUM

2014 .CUMHURBASKANLIGI.SECiMi: SiYASAL KAMPANYALARIN
AMERIKANLASMASI EKSENINDE SECIME KATILAN ADAYLARININ
KAMPANYALARINA BiR BAKIS

Calismamizin ilk boliimiinde, siyasal kampanya nosyonu iizerinden genel bir
tanimlama ile birlikte siyasal kampanyalarin igleyis siirecini, unsurlarini ve gelisim
slirecini; ikinci boliimiinde ise genel bir siire¢ arz eden “modernlesme” ve
modernlesme  silirecine bagli olarak belirginlesen “siyasal kampanyalarin
Amerikanlasmasi”nin unsurlarin1 6rneklemelerle inceledik. Bu boélimde ise 2014
yilinda yapilan 12. Cumhurbaskanligi Secimi’ne aday olan figiirlerin propaganda
stiresi dahilinde yaptiklar1 siyasal kampanya ¢alismalari ve bu ¢alismalarin igerisinde
bulunan dinamiklerin “siyasal kampanyalarin Amerikanlagsmasi”nin unsurlari ile
baglantisini ortaya ¢ikarmayi hedefliyoruz.

Bu bolimde, ortaya c¢ikarmayr hedefledigimiz argiiman icin Once,
Cumbhurbagkanligi makamina dair genel bir bilgi ve Cumhurbagkaninin ‘“halk
tarafindan se¢ilmesi” hususunun olusum siirecine deginecegiz. S6z konusu bolimiin
daha sonraki siireglerinde ise adaylarin kampanya caligmalarina ve kampanya
calismalar1 icerisindeki dinamiklerin “siyasal kampanyalarin Amerikanlasmasi”nin

unsurlar ile baglantisina odaklanacagiz.

1. Cumhurbaskanhg Makami ve 2014 Cumhurbaskanhg Se¢imi’ne Giden
Siirece Dair Genel Bir Cerceve

1.1. Cumhurbaskaninin Gorev ve Yetkileri

Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti hiikiimet sistemi “yasama, yiirlitme ve yargi”
denilen kuvvetler ayrilig1 ilkesi ile tatbik edilmekle birlikte; yasama, yiiriitme ve

yargierklerinin gorev ve yetkileri degisik organlarda toplanarak diizenlenmistir. 1982
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Anayasasina gore yasama yetkisi Tiirkiye Biiyilk Millet Meclisine, yargi yetkisi
bagimsiz mahkemelere, yiiriitme Yetkisi ise Bakanlar Kurulu ve siyasal agidan
mesuliyetsiz olan Cumhurbaskani’na aittir.”>* 1982 Anayasasi’nin 104. maddesinde
belirtildigi tizere devletin bas1 olan Cumhurbaskani, Tiirkiye Cumhuriyetini ve Tiirk
Milletinin birligini temsil etmekle birlikte Anayasa’nin uygulanmasimi ve devlet
organlarmin sistemli ¢aligmasini gézetmektedir. Anayasa’nin 104. maddesinin a
bendinde yasama ile ilgili olarak Cumhurbaskani; TBMM’nin a¢ilis konusmasini
yapan ve kanunlar1 yayimlayan, kanunlara iptal davasi agabilen, TBMM’yi gerekli
gordiigii takdirde toplantiya ¢agirabilen, anayasa ile ilgili herhangi bir konuyu gerekli
gordigi takdirde referanduma sunan ve TBMM seg¢imlerinin yeniden yapilmasina
karar verebilen bir erk olarak gorevlendirilmistir.?

1982 Anayasasi’nin 104. maddesinin b bendinde yiiriitme ile ilgili olarak
Cumbhurbagskani; Bagbakan1 ve Bagbakan’in sundugu Bakanlari atamakla birlikte s6z
konusu Bakanlarin istifasini1 kabul eden, Milli Giivenlik Kurulu’nu (MGK) toplantiya
cagirabilen, Bakanlar Kurulu ve MGK’ya baskanlik eden bir erk olarak
konumlandirilmistir.  Bu unsurlar disinda yabanci temsilcileri kabul eden,
milletleraras1 antlasmalar1 onaylayan, Genelkurmay Baskani’ni atayan, Universite
rektorleri ve Yiiksekogretim Kurulu (YOK) iiyelerini segen ve TBMM adma Tiirk
Silahli Kuvvetleri (TSK) Baskomutanligi’ni1 temsil eden bir yetkiyle de donatilmistir.
1982 Anayasasi’'nin 104. maddesinin ¢ bendinde ise yargi ile ilgili olarak
Cumbhurbagkani; Anayasa Mahkemesi {iyelerini, Danistay {iiyelerinin 4/1’ni,
Hakimler ve Savcilar Yiiksek Kurulu (HSYK) iyelerini, Yargitay Cumhuriyet
Bagsavcist ve Bassaver Vekili’ni, Askeri Yargitay ve Askeri Yiiksek Idare
Mahkemesi iyelerini secen ve se¢mekle birlikte atayan bir yetki ile

konumlandirilmistir. 253

L Tiirkiye Cumhuriyeti Anayasast. Yargi Yayinevi, Ankara, 2015, s.6.
22 Tiirkiye Cumhuriyeti Anayasasi, s.73.
23 Tiirkiye Cumhuriyeti Anayasasi, s.74-75.
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1.2. 2014 Cumhurbaskanhg: Secimi’ne Giden Siirec: 367 Krizi ve 2007
Referandumu

24 Nisan 2007 tarihinde Adalet ve Kalkinma Partisi’nin (AKP) olaganiistii
Merkez Yiiriitme Kurulu (MYK) toplantisina katilan Recep Tayyip Erdogan, MYK
toplantisinin  bitimi ile birlikte TBMM’deki parti grup toplantisina katilmistir.
Erdogan, TBMM’deki parti grup toplantisinda 11. Cumhurbaskanligi Segimi’nde
AKP’nin adayinin Abdullah Giil oldugunu kamuoyuna bildirmistir.>* Giil, Erdogan
tarafindan adayliginin ilan edilmesi ile birlikte Anayasa’nin 102. maddesinde yer
alan ilk tur oylamalarinda iigte iki ¢cogunlugunu -367 vekil sayisi- saglamak ve ilk
turda Secilebilmek icin destek turuna ¢ikmustir.?® O dénemin Cumbhuriyet Halk
Partisi (CHP) Genel Baskan1 Deniz Baykal ise CHP olarak Abdullah Giil’e 11.
Cumhurbagkanlhigi Sec¢imi’nde destek vermeyeceklerini ve ilk turda 367 katilhim
sayisinin  saglanamamasi1 durumunda belirtilen husus ile ilgili olarak Anayasa
Mahkemesi’ne itiraz bagvurusu yapacaklarim belirtmistir.2>®

27 Nisan 2007 tarihinde yapilan ilk tur oylamalarinda 361 oy kullanilmis ve
Abdullah Giil 357 oy almistir. CHP kurmaylarindan Haluk Kog¢, TBMM’ nin 367
toplant1 yeter sayisina ulasamamasindan dolay1 partisi adina Anayasa Mahkemesine
basvuruda bulunmus ve bu hususa karsilik AKP Genel Baskan1 ve o donemin
Bagbakani Erdogan; 367 vekil sayisinin segilme sarti oldugunu ve toplanti yeter
sayis1t olmadigini ifade etmekle birlikte oylamaya 368 kisinin katildigin1 belirtmistir.
CHP ve AKP’nin meclis katilim sayis1 tartismasi disinda oylamanin yapildigi gece
saat 23.17°de Genelkurmay Bagskanligi resmi internet sitesinde bir bildiri
yaymlanmlstlr.z‘r’7

S6z konusu bildiride Tiirk Silahli Kuvvetleri (TSK); Sanliurfa, Denizli ve
Mardin illerindeki irticai faaliyetlere -kutlu dogum haftasi etkinlikleri- deginmis ve
11. Cumhurbagkan1 Se¢imi siirecinde var olan laiklik tartigmalarin1 endise ile
izlemekle birlikte s6z konusu siirecte laikligin kesin savunucusu olacaklarini ifade

etmistir. TSK’nin yayinladig: bildiri her ne kadar Sanliurfa, Denizli ve Mardin gibi

2% Yalein Akdogan, Tarihe Diigiilen Notlar 2007-1. Meydan Yayinlari, Istanbul, 2014, s.332-335.

25 Al Aslan, Nebi Mis ve Abdullah Eren, Tiirkiye’de Cumhurbaskanligi’nin Demokratiklesmesi,
Seta: Siyaset, Ekonomi ve Toplum Arastirmalar: Vakfi Analiz Dergisi. Say1 103, 2014, s.17.

26 Akdogan, a.g.e., 5.337-338.

%7 Akdogan, a.g.e., 5.339-345.
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illerdeki kutlu dogum haftas1 etkinliklerinin irticai faaliyetler olarak gosterilmesi gibi
bir nedene baglansa da asil neden, “Milli Gorlis” orijinli Abdullah Giil’iin
Cumhurbagkan1 segilme siirecini  engellemek maksatli  bir tutum olarak
algllanmlstlr.258

CHP’nin 11. Cumhurbaskan1 Se¢imi ile ilgili Anayasa Mahkemesi’ne yaptigi
itirazin kabul edilmesiyle birlikte se¢im durdurulmus ve Anayasa Mahkemesi
Baskan1 Hasim Kilig, bundan sonraki siirecin TBMM iradesinde oldugunu
aktarmistir. 6 Mayis 2007 tarihinde tekrarlanan birinci tur oylamasi ve devaminda
yapilan ikinci tur oylamasinda meclis oturumu toplanti yeter sayisina ulasamamis ve
TBMM bagkan1 Biilent Aring tarafindan meclis oturumu kapatilmigtir. Olusan bu
durum siyasal krize doniismiis ve s6z konusu krize ¢are olarak AKP tarafindan erken
se¢imlerin yapilmasi hususu giindeme getirilmistir. Bu noktada 367 krizinin ortaya
cikardigi aksakliklarin giderilmesi hususuyla baglantili bir sekilde TBMM tarafindan
Milletvekili Genel Segimleri erkene ¢ekilmis -AKP’nin Onerisiyle- ve 22 Temmuz
2007 tarihinde Milletvekili Genel Se¢imleri’nin yapilmasina karar verilmistir.?>®

22 Temmuz 2007 tarihine giden siiregte AKP tarafindan genel se¢imlerin dort
yilda bir yapilmasini, meclis toplanti yeter sayisinin iigte bir ¢ogunluk olarak
degistirilmesini ve Cumhurbaskaninin; halk tarafindan segilmesini, gorev siiresinin
bes yila indirilmesini ve iki defa secilebilmesini iceren “Anayasa” degisikligi -5678
sayili kanunun referanduma sunulmasi- teklifi giindeme getirilmistir. Gorev siiresi
uzayan 10. Cumhurbaskant Ahmet Necdet Sezer, 5678 sayili kanunun referanduma
sunulmasi teklifini ilk seferinde veto etmis; fakat s6z konusu referandum kararini
ikinci kez veto edemediginden dolayr onaylamak zorunda Kalmistir. Dolayisiyla
Anayasada var olan 77., 79., 96., 101. ve 102. maddelerinin degisikligi -5678 sayili
kanun- i¢in halk oylamasi karar1 ortaya glkmlstlr.26o

3 Kasim 2002 tarihinde yapilan Milletvekili Genel Secimleri’nde %10
barajin1 asamayan Milliyet¢i Hareket Partisi (MHP), 22 Temmuz 2007°de yapilan
Milletvekili Genel Sec¢imleri’nde %10 barajini asarak TBMM’ye girmis ve 20
Agustos 2007 tarihinde yapilan 11. Cumhurbagkant se¢imine Sabahattin

28 Abdulvahap Akinci, Tirk Siyasal Hayatinda 1980 Sonrasi Darbeler ve E-muhtira, Trakya
Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi. Cilt 15, 2.Say1, 2013, 5.52.

9 Akdogan, a.g..e, s. 371-372.

260 Aslan, Mis ve Eren, a.g.e., s. 22.
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Cakmakoglu'nu aday gostermistir. S6z konusu se¢imde Cakmakoglu’nun aday
gosterilmesine mukabil MHP milletvekilleri meclis genel kuruluna girmis ve
boylelikle 367 krizi asilmistir. 261 20 ve 24 Agustos 2007 tarihinde yapilan
11.Cumhurbaskanligr Secimi ilk ve ikinci tur oylamalarinda adaylar, se¢ilebilmek
icin yeterli saytya ulasamamis ve 11. Cumhurbaskani se¢iminin nihai sonucu tigiincii
tur oylamalarina kalmistir. 28 Agustos 2007 tarihinde yapilan iglincii tur
oylamalarinda ise 339 oy alarak yeterli sayiya ulasan Abdullah Giil, Tirkiye
Cumbhuriyeti’nin 11.Cumhurbaskan1 se¢ilmisti r.262

31 Mayis 2007 tarihli 5678 sayili kanun diizenlemesi ise 21 Ekim 2007°de
yapilan referandum ile halkin takdirine sunulmus ve %68.95°1ik** bir oy oraniyla
kabul edilmistir. Halkin takdirine sunulan ve %68.95 oy oraniyla kabul géren 5678
sayilh kanun ile birlikte Anayasa’nin 77., 79., 96., 101. ve 102. maddeleri
degistirilmistir.?**

5678 kanun diizenlemesi ile degistirilen 77., 79. ve 96. maddeler, TBMM
genel se¢imleri ve toplanti yeter sayisi ile ilgili hususlar1 i¢ermistir. 77. Maddenin
iceriginde olan TBMM se¢imlerinin bes yilda bir yapilmasini 6ngéren birinCi
fikradaki “bes” ibaresi, 5678 sayili kanun geregince “dort” ile degistirilmis ve
“TBMM se¢imleri dort yilda bir yapilir” fikrast 77. maddede giincel halini

25 5678 sayili kanun geregince Anayasa’min 79. maddesinde yer alan

almistir.
“Anayasa degisiklilerine iliskin kanunlarin halkoyuna sunulmasi islemlerinin genel
yonetim ve denetimi de milletvekili se¢imlerinde uygulanan hiikiimlere gore olur”
fikrasinda ““halkoyuna sunulmasi” ibaresinden sonra “Cumhurbaskanimin halk
tarafindan secilmesi” ibaresi eklenmistir.”®® Bir baska degisiklik ise Anayasa’nin 96.
maddesinin birinci fikrasinda olmustur. 5678 sayili kanunun kabuliiyle birlikte 96.
maddenin birinci fikras1 “Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi, yapacagi secimler dahil

biitiin islerinde tiye tamsayisinin en az tigte biri ile toplamir. TBMM, Anayasada

%! Harun Kaban, 10 Agustos 2014 Cumhurbaskanhg: Se¢imi Uzerine, Liberal Diigiince Dergisi. T5.
Sayi, 2014, s.108.

202 Akdogan, a.g.e., 5.218.

3 Bkz. Yiiksek Se¢im Kurulu, Anayasa Degisikligi Halkoylamas1 Sonu¢ Tutanagi, Erisim Adresi:
Www.ysk.gov.tr, Erisim Tarihi: 27 Subat 2016.

24 Biilent Yavuz, 2007 Anayasa Degisikliginin Dogurdugu Tereddiitler Ve Coziim Yollari, Gazi
Universitesi Hukuk Fakiiltesi Dergisi. Cilt 12, Say1.1-2, s.1175.

2% Bkz. Resmi Gazete, Say1 26554, Yaym Tarihi: 6 Haziran 2007.

2% Resmi Gazete, Say1 26554, Yayin Tarihi: 6 Haziran 2007.
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baskaca bir hiikiim yoksa toplantiya katilanlarin salt cogunlugu ile karar verir..." *®

seklinde giincel halini almistir.

Iceriginde degisiklik olan Anayasa’nin 101. ve 102. maddelerinde ise
Cumhurbagkan1 se¢imi ve bu se¢imin siirecine iliskin hususlar yer almustir.
Anayasa’nin 101. maddesinde var olan Cumhurbaskaninin yedi yillik bir siire igin
secilmesi sart1 5678 sayili kanun ile “bes” yila indirilmis ve “bir kimse en fazla iki
defa segilebilir’ fikras1 101. maddeye eklenmistir. Ayrica, TBMM disinda aday
gosterilme sarti olan meclis {iye tam sayisinin en az beste birinin yazili Onerisi
hiikmii 101. maddeden kaldirilmis ve yerine “TBMM tiyelerinin icinden en az yirmi
milletvekilinin yazili teklifi veya en son milletvekili genel secimlerinde gegerli oylarin
yiizde onunu alan siyasal partilerin ortak aday gosterebilmesi” sart1 getirilmistir. Bu
hususlar disinda 101. maddenin diger fikralarinda bulunan Cumhurbaskaninin
yiikksek 6grenim yapmis olmasi, kirk yasini tamamlamis olmasi ve segildigi takdirde
siyasi parti ve TBMM ile ilisigi varsa kesilmesi gibi hiikiimler degistirilmemistir.®®

Anayasa’nin 102. maddesinde Cumhurbaskani se¢iminin TBMM’de nasil
yapilacagina dair fikra 5678 sayili kanun ile tamamiyla kaldirilmis ve 102. maddeye
Cumbhurbaskan1 “halk tarafindan segilir’ fikrasi eklenmistir. 5678 sayili kanundan
once 102. maddede var olan Cumhurbaskaninin gorev siiresinin dolmasindan otuz
giin 6nce se¢imin yapilmasi fikrasindaki “otuz” ibaresi 5678 sayili kanun ile “altmis”
olarak degistirilmistir. 102. maddeye yapilan bir bagska ekleme ise oylama ile
ilgilidir. Bu noktada 5678 sayili kanun geregince 102. maddeye Cumhurbaskani
seciminin nasil bir oylama ile yapilmas1 gerektigi, belirleyiciligin hangi sartlarda
oldugu hususu ve oylamanin hangi sartlarda birinci veya ikinci tura kalabilecegini
kapsayan bir fikra eklenmistir. 269

21 Ekim 2007 tarihinde yapilan referandum, 367 krizini olusturanlarin hesaba
katmadigr bir sonu¢ ortaya cikarmistir. AKP ise ortaya ¢ikan 367 krizini,
Cumhurbagkani’nin halk tarafindan segilmesi ve var olan sistemin yenilenmesi igin

bir hamle olarak kullanmistir.?”® 367 krizinin ortaya ¢ikardigi Anayasa ile ilgili

*"Tiirkiye Cumhuriyeti Anayasast, s.66.

268 Resmi Gazete, Say1 26554, Yayin Tarihi: 6 Haziran 2007.
?Bkz. Resmi Gazete, Say1 26554, Yaym Tarihi: 6 Haziran 2007.
210 Aslan, Mis ve Eren, a.g.e., s.22.
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degisikliklerin 6nemli dinamiklerinden biri olan Cumhurbaskani’nin “halk tarafindan
secilmesi” hususu ise ilk olarak 10 Agustos 2014 yilinda yapilan 12.

Cumhurbagkanligir Se¢imi’nde uygulanmistir.

2. 2014 Cumhurbaskanh@ Secimi: Adaylarin Secim Kampanyalarma Dair

Genel Bir Cerceve

Cumbhurbagkanligi se¢imi ve anayasa ile ilgili degisiklikleri kapsayan
referandum disinda, 2007 yilinda baslayan “Ergenekon orgiitii” ile baglantili
sorusturmalarda glindemi uzun siire mesgul etmistir. 2007 yilindan itibaren uzun
yillar siiren Ergenekon sorusturmalar1 kapsaminda 743 kisi yargilanmis ve 335 kisi
tutuklanmustir.?’* Ergenekon sorusturmalarinin devam ettigi yillarda, “¢6ziim siireci”
seklinde nitelendirilen ve biiyiikk bir kisminin “Kiirt sorunu”nu ¢ézmeye yonelik
ortaya ¢ikarilan “demokratik a¢ilim” siirecinin de temelleri atllmlstlr.272 Ergenekon
sorusturmalari ve demokratik agilim siirecinin devam ettigi siiregte ise 2011
Milletvekili Genel Secimleri yapilmis ve 24. Dénem TBMM fiiyeleri belirlenmistir.
2011 yilinda yapilan Milletvekili Genel Se¢imleri’nde AKP 327, CHP 135, MHP 53
ve BDP’nin se¢im barajina takilma ihtimaline kars1 destekledigi “bagimsiz adaylar
blogu”ndan 35 kisi TBMM’de sandalye sahibi olmus‘[ur.273

2011 Milletvekili Genel Segimleri sonucunda 11. Cumhurbagkani Abdullah
Gl tarafindan AKP’nin Genel Baskan1 Erdogan’a hiikiimet kurma gorevi verilmistir.
Erdogan ise kisa bir siire igerisinde kabine tiyelerini belirlemis ve 61. Hiikiimet
olusturmustur.274 61. Hiikkiimet’in kurulmasindan bir middet sonra yani 2012 yili
icerisinde “28 Subat” ve “Ergenekon” sorusturmalari kapsaminda 26. Genelkurmay
Baskani Ilker Basbug basta olmak iizere Genelkurmay 2. Baskan1 emekli Orgeneral
Cevik Bir, emekli Orgeneral Hiirsit Tolon ve birgok emekli asker icin tutuklama

karar1 ¢ikmistir. 2012 yilinin ilk aylarinda gozlemlenen tutuklamalarin disinda o

2"t «“Ergenekon ve Balyoz'un kimlik kartlari: 743 kisinin yargilandigi Silivri’deki davalarda 335
tutuklu var”, Erisim Adresi: arsiv.chp.gov.tr, Erisim Tarihi: 12 Temmuz 2016.

22 SETA, Tiirkiye nin Kiirt Sorunu Algisi, Editor: Taha Ozhan, Seta Yayinlari, 2009, s. 9.

23 Bkz. Resmi Gazete, Say1 27973, Yayin Tarihi: 23 Haziran 2011.

274 Bkz. Milliyet Gazetesi, “Iste Tiirkiye nin 61. Hitkiimeti’nin Bakanlar Kurulu”, 07 Temmuz 2011.
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donemde, Suriye’de olusan i¢ karisikliktan dolayr Tiirkiye’ye dogru miilteci akini
yaganmugtir. Belirtilen hususlar disinda 2012 yili igerisinde Suriye milisleri
tarafindan Tiirk askeri ucagi diisiiriilmiis, Abdullah Ocalan’in tutuklulugu ile ilgili
hususlardan dolayr cezaevlerinde aglik grevleri baslamis ve PKK Terdr Orgiitii
tarafindan giivenlik gii¢lerine kars1 birgok kanli eylem gergeklesmistir.275

2012 yili igerisinde siyasal ve sosyal anlamda bircok farkli olayn
gozlemlendigi Tiirk siyasal hayati, 2013 yilinda daha hareketli sosyal ve politik
konulara taniklik etmistir. 2013 yilinin Ocak ayinda “¢oziim siireci” kapsaminda
BDP kurmaylarindan Ayla Akat ve Bagimsiz Milletvekili Ahmet Tiirk, Abdullah
Ocalan ile Imral1 Adasi’nda goriismiistiir. Akat ve Tiirk’{in Ocalan ile goriismesinden
kisa bir siire sonra Kiirt hareketinin 6nemli isimlerinden Sakine Cansiz, Fidan Dogan
ve Leyla Soylemez Paris’te saldirtya ugramistir. Hareketli bir ocak ay1 geciren
Tiirkiye, Subat ayinda ABD elgiligi ve Cilvegdzii Sinir Kapisi’nda ki patlamalarla
sarstlmistir. Aktarilan bu olaylar disinda, 2012 yili Subat ay1 igerisinde “Cdzim
Siireci” kapsaminda Abdullah Ocalan ile hiikiimet arasinda yapilan goriismelerin
tutanaklari kamuoyuna sizdirilmis ve bu husus biiyiik bir yanki uyandirmistir. 216

“Coziim Siireci”nin tam anlamiyla amacina ulasmasi kapsaminda 21 Mart
2013 tarihinde Abdullah Ocalan tarafindan PKK iiyelerinin sinir disina cekilmesini
ongoren bir mesaj metni gonderilmis ve bu metin Diyarbakir’da diizenlenen nevruz
kutlamalarinda BDP kurmaylar1 tarafindan okunmustur. Bu duruma karsilik hiikiimet
ise “Akil Insanlar” seklinde nitelendirilen, “¢dziim siireci” ile ilgili hususlart
vatandaglara aktaracak 63 kisilik bir heyet olusturmustur. Coziim siireci ile ilgili
demokratik agilimlar devam ederken 27 Mayis 2013 tarihinde Istanbul Biiyiiksehir
Belediyesi’nin Taksim’deki Topgu Kislasi’ni yeniden insa etmeye yonelik yaptigi
cevre diizenlenmesi kapsaminda agacglarin sokiilmesi ile birlikte bir grup gevreci
insan tarafindan eylem baglatilmistir. Bu eylem ise tlilke giindemini uzun siire mesgul

eden “Gezi Parki Protestolari”nin baslangici olmustur.277

278 Tiirkiye'de 2012'nin 6nemli olaylari, Erisim Adresi: www.diinyabiilteni.net, Erisim Tarihi: 12
Temmuz 2016.

2% Kurtulus Tayiz, “30 Mart’a Dogru: Barig ve Demokrasi Partisi”, Siyaset Ekonomi ve Toplum
Arastirmalart Vakfi Analiz Dergisi, Say1 83, 2014, s.15-16.

" Tayiz, a.g.e., 5.18-22.
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Kisa bir siire igerisinde sadece Istanbul ile smirli kalmayan “Gezi Parki
Protestolar1”, Ankara ve Izmir basta olmak iizere bir¢cok sehirde uzun siireli
eylemlerle desteklenmistir. 2" Gezi Parki Protestolar’’nin devam ettigi siirecte AKP
tarafindan bircok ilde “Gezi Parki Protestolari”na karst “Milli Iradeye Sayg1”
mitingleri diizenlenmistir. °”° Gezi parki protestolart her ne kadar “cevre
diizenlenmesi” ilgili hususlar maksadiyla ortaya ¢ikmigsa da tiim bu eylemlerin
temelinde “demokratik” olmayan siireclerin etkisi de eylemciler tarafindan farkl
aktiviteler ile yansitilmistir.”®® Gezi Parki Protestolari’nin yansimalari siirerken 30
Eyliil 2013 tarihinde donemin basbakani Recep Tayyip Erdogan tarafindan ana dilde
egitim, kamuda basortiisii serbestligi, secim baraji, siyasal partilerde es genel
baskanlik ve farkli dilde propaganda yapabilme gibi bir¢ok Onemli husus
“Demokratiklesme Paketi” seklinde nitelendirilerek aglklanmlstlr.zgl

Coztim Siireci ve Gezi Parki Protestolart disinda, 2013 yili igerisinde
donemin Milli Egitim Bakan1 Nabi Avc tarafindan agiklanan ve Bagbakan Recep
Tayyip Erdogan’in defalarca dile getirdigi “dershanelerin kapatilmasi” hususu,
Tiirkiye’de dershane sektoriiniin biiyiik bir boliimiinii elinde bulunduran “FETOyii
-Fetullahg1 Terdr Orgiitii, Fetullah Giilen Hareketi veya Paralel Devlet Yapilanmasi-
rahatsiz etmistir. Fetullah Giilen Hareketi’nin 6nemli para kaynaklarindan biri olan
bu sektoriin kapatilmast hususu ise iilke giindemini belirli araliklarla mesgul etmistir.
FETO ve “dershanelerin kapatilmasi” hususuyla baglantili olarak 30 Kasim 2013
tarihinde Kiitahya Milletvekili Idris Bal ve 16 Aralik 2013 tarihinde Istanbul
Milletvekili Hakan Siikiir, milletvekili olduklari AKP’den istifa etmislerdir.”®

Kasim ve Aralik ayinda yasanan istifalar disinda 2013 yilinda ortaya ¢ikan bir
bagka olay ise 17-25 Aralik Operasyonlart olmustur. Kamu kuruluslar1 ve adli
mercilerde yapilan yolsuzluk ve riisvet ile ilgili 2012 yilinda yapilan sorusturmalar

neticesinde birgok kisi gdzaltina alinmis ve tutuklanmustir. Igisleri Bakan1 Muammer

?"8 Giilcan Isik, Yeni Toplumsal Hareketler ve Sanal Gergeklik Boyutunda Gezi Parki Eylemleri,
Selcuk Universitesi Iletisim Fakiiltesi Akademik Dergisi, Cilt 8, Say1 1, 2013, 5.22-23.

"% Bkz. Milliyet Gazetesi, Erdogan Kazligesme Mitinginde Konustur, 16 Haziran 2013.

0 [1k, a.g.e., 5.22.

21 Bkz. Demokratiklesme Paketi Basin Toplantisi, Erisim Adresi: www.akparti.org.tr, Erigsim Tarihi:
14 Temmuz 2016.

%82 Bkz. Tiirkiye'de 2013'e Damgasin1 Vuran Olaylar, Erisim Adresi: www.diinyabiilteni.net, Erisim
Tarihi: 14 Temmuz 2016.
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Giiler'in oglu Baris Giiler, Ekonomi Bakani Zafer Caglayan'n oglu Salih Kaan
Caglayan ve kabineye yakin olan bir¢ok kisinin tutuklanmasi; daha sonraki siiregte
ise kabine iiyelerinin belirli bir kismi ve donemin Basbakan1 Recep Tayip Erdogan’in
oglu Bilal Erdogan’in siipheli sifatiyla ifadeye cagrilmasi biiylik bir yanki
uyandirmistir. Hiikiimet kanadi s6z konusu sorusturmalari “17-25 Aralik Darbe
Girisimi” seklinde lanse ederek, sorusturmalarin devlet i¢inde iilkeyi yonetmek
isteyen paralel bir yapilandirmanin iriinii oldugunu defalarca dile getirmistir. Bu
gelismeler igerisinde muhalefet partileri ise devamli olarak yolsuzluk ve riigvet
iddialar ile kabineye yiiklenmis ve dort bakan hakkinda -Muammer Giiler, Zafer
Caglayan, Erdogan Bayraktar ve Egemen Bags- fezleke talebinde bulunmustur.”®

Coziim Siireci, Gezi Parki Protestolari, AKP-FETO arasindaki gerginlikler,
AKP’den istifalar ve 17-25 Aralik Operasyonlarinin yasandigi 2013 yili oldukca
hareketli gegmistir. Belirtilen hususlar 2014 yilinda da énemini korurken, 30 Mart
2014 tarihinde Mahalli idareler Genel Segimleri yapilmistir. 30 Mart 2014 tarihinde
yapilan Mahalli Idareler Genel Segimlerinde AKP %43 oy oraniyla birinci parti
olurken CHP %26, MHP %17 ve HDP %4 oraninda oy alarak AKP’yi takip
etmistir.?®*

Bu atmosfer iginde, Yiksek Se¢im Kurulu, 2014 Cumhurbaskanligi
Se¢imi’nin ilk oylamasint 10 Agustos 2014 tarihinde; ilk oylamanin belirleyici
olmadig takdirde ise ikinci oylamanin 24 Agustos 2014 tarihinde yapilmasina karar
vermistir.?®®

iic aday katilmistir. Ik aday, MHP ve CHP liderlerinin 16 Haziran 2014 tarihinde

10 Agustos 2014 tarihinde yapilan 2014 Cumhurbagkanligi Se¢imi’ne

“cat1 aday”m kim olacagina dair yaptiklari toplanti neticesinde Prof. Dr. Ekmeleddin
Thsanoglu seklinde belirlenmis ve 29 Haziran 2014 tarihinde CHP ve MHP
milletvekilleri tarafindan Thsanoglu’nun adayligi icin TBMM’ye resmi basvuru
yap11m1§,t1r.286 Ikinci aday, Halklarin Demokratik Partisi (HDP) kurmaylarinin 30
Haziran 2014 tarihinde diizenledigi basin toplantisi ile Selahattin Demirtas olarak

aciklanmis ve 1 Temmuz 2014 tarihinde HDP milletvekilleri tarafindan Demirtas’in

283 Bkz. 10 soruda: 17-25 Aralik operasyonlari, Erigsim Adresi: www.bbc.com, Erisim Tarihi: 14
Temmuz 2016.

284 Bkz. Resmi Gazete, Say1 28992, Yayin Tarihi: 6 Mayis 2014

%5 Bkz. Yiiksek Segim Kurulu, YSK: Cumhurbaskanligt Se¢imi Takvimi. (2015). Erisim Adresi:
wWww.ysk.gov.tr, Erisim Tarihi: 27 Subat 2017.

%86 Bkz. Sabah Gazetesi, “Muhafeletin "catt aday1" belli oldu”, 16 Haziran 2014.
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adayligi icin TBMM’ye resmi basvuru yapilmustir.”®’ Ugiincii aday ise 1 Temmuz
2014 tarihinde AKP Genel Baskan Yardimcist Mehmet Ali Sahin tarafindan Recep
Tayyip Erdogan olarak agiklanmis ve 1 Temmuz 2014 tarihinde AKP milletvekilleri

tarafindan Erdogan’in adaylig1 icin TBMM’ye resmi bagvuru yalpllmlstlr.288

Thsanoglu, Recep Tayyip Erdogan Ve Selahattin Demirtas

11 Temmuz 2014 tarihinden itibaren otuz giin siiren kampanya siirecinde
2014 Cumhurbaskanlig1 Se¢imi’ne katilan adaylar, yiiz ylize iletisim yontemlerinden
aragh iletisim yontemlerine kadar birgok farkli iletisim yontem ve teknigi kullanarak
vatandaglarla iletisime gegmistir. 2014 Cumhurbagkanligt Se¢imi’ne katilan
adaylarin kullandigi iletisim teknik ve yontemleri ise adaylarin kampanya siirecinde
finanse ettikleri biitgeye gore sekillenmistir.

Yiiksek Secim Kurulu, biitceyle ilgili yardim ve bagis kabulii hususunu 201
numarali genelgede agiklamistir. YSK tarafindan agiklanan 201 numarali genelgede
adaylarin adayliklar kesinlestigi tarihten se¢im sonucglarinin kesinlestigi tarihe kadar
sadece Tirkiye Cumhuriyeti vatandaslarindan bagis alabilecegi ve vatandaslarin

adaylara yapacagi bagis miktart tst smirmin 9.082,51 TL olmasi hususu yer

%87 Bkz. Hiirriyet Gazetesi, “HDP'nin cumhurbagkan aday Selahattin Demirtas”, 30 Haziran 2014.
288 Bkz. Hiirriyet, “AK Parti'nin cumhurbaskani aday1 Bagbakan Erdogan”, 1 Temmuz 2014.
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almistir.”®® Asagidaki tabloda, s6z konusu siiregte adaylara yapilan bagis miktarlar:

goriilebilir.

Tablo 111. 2014 Cumhurbaskanhgi Se¢imi Kampanya Siirecinde Adaylara Yapilan Bagis Miktarlar1.?*

Bagis Miktan
/S Ekmeleddin Thsanoglu 8,5 milyon TL
A
\L( Recep Tayyip Erdogan 55 milyon 260 bin 778 TL
A
R Selahattin Demirtas 1 milyon 213 bin TL

2014 Cumhurbagkanhigi Se¢imi kampanya siirecinde o doénemin siyasi
atmosferi gercevesinde belirli gruplagmalar ve kurumsal ittifaklar olusmus‘[ur.291 Soz
konusu donemde ihsanoglu’'na CHP ve MHP disinda on bir parti; “Demokratik Sol
Parti (DSP), Liberal Demokrat Parti (LDP), Demokrat Parti (DP), Bagimsiz Tiirkiye
Partisi (BTP), Biiyiik Birlik Partisi (BBP), Devrimci Halk Partisi (DHP), Tiirkiye
Sosyalist Isci Partisi (TSIP), Dogru Yol Partisi (DYP), Kadin Partisi (KP), Halk ve
Adalet Partisi (HAP) ve Toplumsal Uzlasma Reform ve Kalkinma Partisi (TURK
PARTI)" destek vermistir.*? Siyasal partiler disinda alt1 yiiz Cemevi Dernegi, ii¢ yiiz
Alevi Yore Dernegi, Caferiler, Kadiri Tarikatinin icmal Kolu, FETO ve Yeni
Asyacilar seklinde nitelendirilen birgok dinsel organizasyonun ihsanoglu’na destegi

gézlemlenmistir.zg3

289 Bkz. Resmi Gazete, Say1 29050, Yayin Tarihi: 4 Temmuz 2014.

2% Cymhurbaskanligi se¢imi kampanya siirecinde adaylara yapilan bagis miktarlar igin bkz.

-Hiirriyet Gazetesi “Erdogan’in bagig miktari agiklandi”, 9 Agustos 2014.

-Aksam Gazetesi, “Iste cumhurbaskan1 adaylarina yapilan bagis miktar1”, 9 Agustos 2014.

-Taraf Gazetesi, “Se¢im hesabina pazar giinlinden sonra bagis istedi”, 9 Agustos 2014.

! Duverger’e gore parti ittifaklari farkli bigimlerde ve derecelerde goriilmektedir. Bu ittifaklarin bir
kismi gecici ve Orgiitsiiz olup; seg¢imlerde avantaj saglamak veya yonetimi ele gegirmek icin
yapilmaktadir. Ittifaklarin bir baska kismu ise siiper-parti olarak nitelendirilebilecek daimi ve
dayanikli 6rgiitlenmenin olusumu igin kurulmaktadir. Ayrintili bilgi igin bkz. Duverger, 1993: 417.

22 Bkz. Cumhuriyet Gazetesi, “Ihsanoglu'nda destek veren parti sayis1 13'e yiikseldi”, 24 Temmuz
2014.

2% Bkz. Hiirriyet Gazetesi, “900 dernek ihsanoglu'na destek verecek”, 8 Agustos 2014.
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2014 Cumbhurbagkanligi Se¢imi’nde kurumsal ittifaklardan destek alan bir
bagka aday Demirtas olmustur. Demirtas’t so6z konusu siiregte dokuz parti;
“Demokratik Bélgeler Partisi (DBP), Devrimci Sosyalist Isci Partisi (DSIP), Emek
Partisi (EMEP), Emek¢i Hareket Partisi (EHP), Ezilenlerin sosyalist Partisi (ESP),
Halklarin Demokratik Partisi (HDP), Sosyalist Demokrasi Partisi (SDP), Sosyalist
Yeniden Kurulus Partisi (SYKP) ve Yesiller ve Sol Gelecek Partisi (YSGP)”
desteklemistir.** Siyasal partiler disinda Azadi Insiyatifi ve Alevi derneklerinin bir
kismi1 Cumhurbagkani aday1r Demirtas’1 kampanya siirecinde yalniz birakmamugtir.>®

Erdogan’a ise belirtilen siirecte 2002 yilinda kendisinin kurdugu AKP ve
Tiirk siyasal hayatinda otuz yillik bir ge¢misi olan Anavatan Partisi destek
vermistir. 2% Siyasal partiler disinda se¢im kampanya siirecinde Menzil Cemaati,
Ismailaga Cemaati, Siileymancilar, Erenkdy Cemaati, Hayrat Vakfi gibi birgok
dinsel organizasyon®®’ ve bes yiiz elliden fazla Sivil Toplum Kurulusu’da Erdogan’a
destek vermistir.?*®

2014 Cumhurbaskanligi Se¢imi kampanya siirecinde adaylar, farkli sehirlerde
miting ve toplantilar yaparak vatandaslar ile iletisime ge¢mistir. Thsanoglu, secim
kampanya siirecinde yirmi {i¢ sehirde miting ve salon toplantilart yapmustir.
Thsanoglu’nu takiben Erdogan ise yirmi dokuz sehirde miting yaparak vatandaslar ile
bulusmustur. Thsanoglu ve Erdogan’dan farkli bir gezi ve miting programi olusturan
Demirtag, kampanya siirecinde on dort sehir ve dort iilkede miting yaparak
segmenlerle iletisime gegmistir.

2014 Cumhurbagkanligi Se¢imi’ne katilan adaylar, se¢im kampanya
unsurlarinin biiyiik bir kismmi medya araglari iizerinden vatandaglara aktarmistir.
Adaylar, o donemin siyasal kutuplagsmasinin getirdigi bir refleks dahilinde belirli
medya gruplari ile yakin temas kurmustur. ihsanoglu’nun se¢im kampanya spotlar
ve basin toplantilar1 gibi birgok kampanya unsuru, o donemin siyasal

kutuplasmasinin getirdigi bir refleks ile Dogan Medya Grubu, Koza Ipek Medya

2%Bkz. “Cumbhurbagskanligi Se¢ciminde Kim Kimi Destekliyor, Hangi Partiler Boykot Ediyor?”, 25
Temmuz 2014, Erisim Adresi: www.toplumsol.org, Erisim Tarihi: 28 Subat 2016.

2% Bkz. Cemaatler Cumhurbagkanlig1 secimlerinde kimi destekliyor, 9 Agustos 2014. Erisim Adresi:
www.timeturk.com.tr, Erisim Tarihi: 28 Subat 2016.

2% Bkz. Hiirriyet Gazetesi, “Anavatan Partisi Erdogan'1 destekleyecek”, 24 Temmuz 2015.

#7 Bkz. “Cemaatler Cumhurbaskanhigi secimlerinde kimi destekliyor”, 9 Agustos 2014. Erigim
Adresi: www.timeturk.com.tr, Erisim Tarihi: 28 Subat 2016.

2% Bkz. Milliyet Gazetesi, “Erdogan'a 600 STK'dan destek”, 7 Agustos 2014.
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Grubu, Samanyolu Yayin Grubu ve CHP ile MHP’ye yakinliklariyla bilinen medya
gruplariin kitle iletisim araglari tizerinden yayinlanmustir. 299

2014 Cumhurbaskanligr Se¢imi propaganda siirecinde Erdogan’in kampanya
unsurlar1 ve basin toplantilarinin medya tizerinden aktarimi, AKP’yi destekleyen
medya kuruluslarina bagli iletisim araglari tizerinden yﬁrﬁtﬁlmﬁstﬁr.3oo Erdogan’in
secim kampanyast ve kampanya siirecinde kullanilan unsurlar, “Sancak Medya
Grubu, Turkuvaz, Albayrak Holding, Yeni Diinya Medya Grubu ve Ihlas Yaymn
Holding Medya Grubu”na ait kitle iletisim araglar1 {izerinden yogun bir sekilde
yayinlanmigtir. Demirtag’in secim kampanyas1 ve kampanya siirecinde kullandigi
argiimanlar ise genellikle HDP’ye yakin medya kuruluslart -IMC, ROJ Tv, Denge
Tv, Diinya TV ve Azadi Tv- lizerinden yaymlanmustir.

Yiiksek Se¢im Kurulu, 3 ve 9 Agustos 2014 tarihlerinde adaylarn TRT 1
kanalinda yaptig1 propaganda konugmalarinin yaymn saatini ve siralamasini
belirlemek igin kura ¢ekilisi yapmistir. Yapilan kura sonucu 3 Agustos 2014
tarininde yapilan ilk propaganda konusmasinin siralamasi Thsanoglu, Erdogan ve
Demirtag; 9 Agustos 2014 tarihinde yapilan ikinci propaganda konusmasinin
siralamasi ise Demirtas, [hsanoglu ve Erdogan seklinde belirlenmistir.**

Secim kampanya siireci ile alakali olarak belirtilmesi gereken O6nemli bir
husus ise 2014 Cumhurbagkanligi Segimi’'ne aday olan Ihsanoglu, Erdogan ve
Demirtag’in se¢im kampanya siirecindeki faaliyetlerini birgok farkli sirketin
kamuoyu arastirmasi ve anketler [Tablo 1V] yaparak degerlendirmesidir. 11 Temmuz
2014 tarihinde baslayan 30 giinliik propaganda stireci 9 Agustos 2014 tarihinde sona
ermis ve 10 Agustos 2014 tarihinde yapilan birinci tur oylamalarinda; Demirtas
%9.75, “cat1 aday” Thsanoglu ise %38.44’liik oy orani almistir. S6z konusu tarihte
%351.79’luk bir oy orani alan Erdogan ise salt cogunlugu saglayarak Tiirkiye

Cumhuriyeti’nin 12. Cumhurbagskani secilmistir. 32

2% Bkz. A Haber soruyor: “13 parti, 20 TV, 18 gazete kimi destekliyor?”, 7 Agustos 2014. Erisim
Adresi: www.ahaber.com.tr, Erisim Tarihi: 8 Kasim 2015.

3% Brdogan 2014 yerel se¢imleri 6ncesi “11 yil dncesine kadar medya, bu iilkede hiikiimetlerin bile
iizerinde fonksiyon irca ediyordu. 11 y1l 6ncesine kadar millet kaybediyor, bir avu¢ mutlu ziimre ise
kazandik¢a kazaniyordu. iste biz bu carki bozduk...” seklinde bir konusma yapmustir. Ayrintili bilgi
icin bkz. Tiirk, 2014, 394-395.

301 Bkz. Sabah Gazetesi, “Cumhurbaskan adaylarmin propaganda siireleri belirlendi”, 19 Temmuz
2014.

%02 Bkz. Yiiksek Se¢im Kurulu Segim Sonug Tutanagi, 11 Agustos 2014, www.ysk.gov.tr
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Tablo 1V: 12. Cumhurbaskanhig Secimi ile flgili Olarak 2014 Yihnin Temmuz

ve Agustos Aylarinda Yiiriitillen Kamuoyu Arastirmalarinin Sonuglar1303

ADAYLAR
R. TAYYIP EKMELEDDIN | SELAHATTIN
ERDOGAN THSANOGLU DEMIRTAS
ANAR %54.5 %36.5 %7.5
GEZIiCi %47.2 %45.5 %7.3
A
i SONAR 9%53.3 %36.9 %8.3
S
T | KONSENSUS %58.2 %30.3 %11.5
|
R
M GENAR %55.2 %35.8 %8.0
A
ORC %54 %39.4 %6.6
$
i
R |LRC %49.1 %44.6 %6.3
K
_'? A&G %55.1 %33.3 %11.6
L
E |DENGE %54.9 %34.9 %10.2
R
I | ANDY-AR 9%53.0 %37.9 %9.1
OPTIMAR %53.8 %38.4 %7.8
METROPOLL %49.7 %41.1 %8.9

308 Kamuoyu arastirmalart i¢in bkz.

- Cumbhurbagkanlig1 secimlerinde en iyi tahmini yapan anket sirketi Andy-Ar, 10 Agustos 2014.
Erisim Adresi: www.cnnturk.com, Erisim Tarihi: 10 Kasim 2015.

- Sabah Gazetesi, “Son secim anketleri”, 29 Temmuz 2014.

- Konda ve A&G'den Kosk secimi anketleri, 8 Agustos 2014. Erisim Adresi: www.haber7.com,
Erisim Tarihi: 10 Kasim 2015.
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3. Ekmeleddin Thsanoglu

Ekmeleddin Thsanoglu, 26 Aralik 1943 tarihinde Misir’in baskenti Kahire’de
Yozgatli Miiderris fhsan Efendi ve Seniye Hanim’in ilk ve tek cocugu olarak
diinyaya gelmistir. Ihsanoglu’nun Kahire’de dogmasmin sebebi ise babasi ihsan
Efendi’nin 1924 yilinda medrese egitimi i¢in Yozgat’tan Kahire’ye gitmesi seklinde
aktarilmistir. Kahire’de bulunan Hidiviye Lisesi’nde lise 6grenimini tamamlayan
Ihsanoglu, 1962 yilinda Ayn-Sems Universitesi Fen Fakiiltesi'nde yiiksekogrenime
baglamistir.  Yiiksek Ogrenimini tamamladiktan sonra aynm1 yil EI-Ezher
Universitesi’nde “Organik Kimya” iizerine lisansiistii tahsiline baslayan Thsanoglu,
bu siirecte asistanlik ve okutmanlik yapmustir. 304

Lisansiistii tahsilini tamamladiktan sonra Tiirkiye’ye donen Ihsanoglu,
Ankara Universitesi’nde Organik Kimya iizerinde doktora egitimine baslanmis ve
doktora egitimi sirasinda (1973-1974) daha onceki donemlerde Tiirk Ocaklari Genel

Bagkani olan Profesor Emin Bilgi¢’in kiz1 Eczaci Fiisun Bilgig ile evlenmistir.305

Evlendikten sonra, iki yil boyunca Exeter Universitesinde arastirma asistanligi®®
yapan Thsanoglu, 1977 yilindan itibaren kisa bir siire o dénemin Basbakan
Yardimeisi Alparslan Tiirkes’in terciimanhgim ve danismanhgin yapmustir.*”’

1980 yilindan itibaren uzun bir siire IIT nin (islam Isbirligi Teskilatr) bir alt
kurulusu olan IRCICA’da (Islam Tarih, Sanat ve Kiiltiir Arastirmalar1 Merkezi)
gorev yapan Ihsanoglu, belirli bir siire sonra IRCICA’nin baskani olmustur.>® 1984
yilinda Profesér olan ihsanoglu, Istanbul Universitesi'nde Bilim Tarihi Boliimii
Kiirsiisii’nii kurmus; fakat 1999 tarihinde Thsanoglu'nun muhafazakar kimligi ve 28
Subat “Post-Modern Darbe™nin yol agtigi genel atmosfer igerisinde Bilim Tarihi
Bolimi Kiirsiistii kapatllmlstlr.309 2004 yilinda ITT’nin Genel Sekreterligi gorevine

getirilen ihsanoglu, 2013 yilinin sonlarma dogru s6z konusu gorevi birakmugtir.

04 Oguzhan Cengiz, Prof. Dr. Ekmeleddin Ihsanoglu. Bilgeoguz yaynlari, Istanbul, 2014, s. 41.

%5 Nebi Mis ve Medaim Yamk, Ekmeleddin ihsanoglunun Siyasal Anlami, Siyaset, Ekonomi ve
Toplum Arastirmalart Vakfi Analiz Dergisi. Say1 105, 2014, s.9.

%00 Cengiz, a.g.e., s.41.

%7 Mis ve Yanik, a.g.e., s.10.

%08 Cengiz, a.g.e., s.41.

809 Mis ve Yanik, a.g.e., s.10.

319 Cengiz, a.g.e., 5.42-43.
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2014 Cumhurbaskanligi Sec¢imi’ne giden siirecte CHP Genel Bagkani
Kiligdaroglu tarafindan, 2014 Cumhurbaskanlifi Se¢imi’ne aday olacak kisinin
siyasi bir partiye bagimli olmayan, iyi egitim goérmiis ve vatandaslarin
kabullenebilecegi birisinin olabilmesi gerekliligi birgok defa dile getirilmistir.
Kiligdaroglu disinda MHP Genel Bagkan1 Bahgeli, 7 Mayis 2015 tarihinde partisinin
grup toplantisinda birbirine karsilikli iki ticgen ¢izerek, iiggenlerden birinin altina
%64 sag diger liggenin altina ise %36 sol yazmis ve bu iki {iggeni birlestirerek
%100’lik tclincli bir ticgen ortaya ¢ikarmistir. Bahgeli’nin {iggen formiilii, 2014
Cumhurbagkanligi Se¢imi’ne aday olacak kiginin sag ve sol kesime hitap edebilecek
birisi olmast gerekliligi ve bu sayede %100 oy alinabilecegi gayesi tagimistir.
Bahgeli, tiggen formiilii disinda 2014 Cumhurbaskanhg Secimi’ne aday olacak
kiginin “3M” yani “milliyet¢i, muhafazakar ve maneviyat¢1” kimlikleri kendisinde
barindirmasi  gerekliligini de vurgulamustir. **' 16 Haziran 2014 tarihinde ise
Kiligdaroglu ve Bahgeli, “cat1 aday”in kim olacagina dair bir goriisme yapmis ve bu
goriisme neticesinde daha oncede aktarilan sdylemleriyle paralel olarak Ekmeleddin

Ihsanoglu ismi iizerinde mutabakata varmuslardir.®*?

3.1. Ihsanoglu’nun Adayhgina Yaklasimlar

Kiligdaroglu ve Bahgeli’nin 16 Haziran 2014 tarihinde yaptiklar1 toplanti
sonrasi, 12. Cumhurbaskanligi Se¢imi’nde ortak -gati- adaylarmin Ekmeleddin
Thsanoglu oldugunu agiklamalariyla birlikte kose yazarlari ve siyasi figiirler
Thsanoglu'nun  adayligini  degerlendirmistir. S6z konusu siiregte  yapilan
degerlendirmeleri ihsanoglu’nun adayligma ihtiyatli, muhalif ve uygun seklinde iig
farkli yaklagim ile aktarilabiliriz.3*® Ayrica Thsanoglu’na farkli yaklasimlarla yapilan
degerlendirmeler, o donemde kendisine destek veren kurumsal ittifaklarin ideolojileri

ve medya unsurlari ile aralarindaki iliskilere gore sekillenmistir.

811 Bayram Zilan, Yeni Tiirkiye Uzerine Tezler, Cem Yayinlar1, Ankara, 2014, s.30.31.
312 Bkz. Radikal Gazetesi, “Cankaya i¢in artik alternatif var”, 16 Haziran 2014.
313 Cengiz, a.g.e., 5.97.
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Ihsanoglu’nun adayligma ihtiyath yaklasan ilk isim Vatan Gazetesi’nde kose
yazarli1 yapan Rusen Cakir olmustur. “Ne Mursi, ne Sisi: Ekmeleddin Ihsanoglu”
baslikli kdse yazisinda, Thsanoglu’nun sagc1 aydinlarin son drnegi oldugunu ve halk
adamu1 izlenimi verdigini belirten Cakir, Anayasa Mahkemesi bagskan1 Hasim Kili¢’in
daha uygun bir aday olabilecegine dair bilgiler sunarak yazisini sekillendirmistir.>**
Ihtiyatli yaklasan kdse yazarlarindan bir digeri, Taraf Gazetesi’'nde kdse yazarhig
yapan Murat Belge olmustur. “Atatilirkciiliikte yol ayrimi m1” baslikli kdse yazisinda
Belge, ihsanoglu’nun muhafazakar oldugunu ve 6nemli yerlerde gérev yaptigini
vurgulayarak bu durumun Kemalist CHP’de ne sekilde algilandigi sorgulamustir.®*

Rusen Cakir ve Murat Belge disinda meseleye ihtiyatli yaklasan bir diger
isim, Cumhuriyet Gazetesi’'nde kose yazarligi yapan Erol Manisali olmustur.
Manisali, “Biraz Bildigim Thsanoglu..” bashikli kdse yazisinda ilk olarak, Ihsanoglu
ile 1980’lerde yollarmin kesistigini  belirtmistir. Kose yazisinin ilerleyen
boliimlerinde Thsanoglu’nun &nemli mevkilerde bulundugunu ve basarili bir
akademisyen oldugunu vurgulayan Manisali, daha sonraki satirlarinda CHP ve MHP
tarafindan “muhafazakar” Recep Tayyip Erdogan’a karsi baska adayin disiiniliip
diisiiniilmedigini acik bir sekilde sorgulamustir.®*®

Ihsanoglu’nun adayligma muhalif yaklasan isimlerin ilki ise Bekir Coskun
olmustur. So6zcli Gazetesi’'nde yayinlanan “Cati kubbe oldu...” baglikli kose
yazisinda, Thsanoglu’na bastan sona “Islam” vurgusu yapan Coskun, CHP ile MHP
liderlerinin toplantisindan ancak bdyle bir ismin ¢ikabilecegini ifade etmistir. Bu
ifadelerden sonra Coskun “...¢at1 kubbe oldu, zat-1 muhterimin isminde bile din ve
thsan kelimeleri var...” seklinde ifadeler kullanarak, Bahgeli ve Kiligdaroglu’nun
yanlig bir tercih yaptigini agikca belirtmistir.**’

Coskun disinda Ihsanoglu’nun adayligina muhalif yaklasan bir baska isim
Hasan Karakaya olmustur. Yeni Akit Gazetesi’nde “lhsanoglu ve ISID... Biz, bu
filmi 1979°da gérmiistiik!” bashikli kdse yazisinda Karakaya, Thsanoglu’nun kimlerin
projesi olduguna vurgu yapmis ve “mason” olduguna dair bilgiler sunarak

Thsanoglu'nun CHP ve MHP tarafindan aday gosterilmesini sert bir dille

314 Bkz. Rusen Cakir, “Ne Mursi, ne Sisi: Ekmeleddin Thsanoglu”, Vatan Gazetesi, 18 Haziran 2014.
315 Bkz. Murat Belge, “Atatiirkgiiliikte yol ayrimi m1”, Taraf Gazetesi, 22 Haziran 2014.

318 Bkz. Erol Manisali, “Biraz Bildigim ihsanoglu”, Cumhuriyet Gazetesi, 19 Haziran 2014.

317 Bkz. Bekir Coskun, “Cat1 kubbe oldu”, Sozcii Gazetesi, 17 Haziran 2014.
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elestirmistir. Bunun disinda Karakaya, ISID terdr drgiitiiniin Musul konsolosluguna
baskin yapmasiyla Thsanoglu’nun adayliginin agiklanmasi arasindaki zaman araligina
deginerek, bu durumun Erdogan’a tuzak amach bir proje oldugunu belirtmistir.>*®

fhsanoglu’nun adayligina uygun ve dogru bir adim olarak yaklasan kesim
ihtiyatl ve muhalif olarak yaklasan kesimden kismen daha fazla olmustur. Ahmet
Hakan, Hiirriyet Gazetesi’nde yaymlanan “Akillica bir hamle: Ekmeleddin
Ihsanoglu” baslikli kdse yazisinda, Thsanoglu’nun kisa bir biyografisine yer vermis
ve muhalefetin yani MHP ve CHP’nin akillica bir karar verdigini belirtmistir. Bunun
disinda Hakan, ihsanoglu isminin AKP tabani tarafindan yadirganmayacak bir isim
olabilecegini de belirtilen kose yazisinda vurgulamustir.®*®

Ahmet Hakan ile aymi gazetede koOse yazarligi yapan Taha Akyol’un
“Ihsanoglu...” baslikli kdse yazisinda ise Thsanoglu’nun biyografisi ve basarilar1 6n
plana ¢ikmustir. Ayrica Akyol, Thsanoglu’nun adayhiginin agiklamasindan sonra CHP
icindeki ¢atlakliklarin giderilmesi gerektigini de kdse yazisinda belirtmistir. 3
Zaman Gazetesi’nde yazilar1 yayinlanan Sahin Alpay ise “Elbette ki oyum
Ekmeleddin Ihsanogluna” baslikli kdse yazisinda, fhsanoglu’nu iyi tamdigini ve
saygin bir isim oldugunu belirterek ihsanoglu isminin dogru bir karar olduguna dair
bilgiler sunmustur.**

Genel olarak bakildiginda, Ekmeleddin Ihsanoglu’'nun CHP ve MHP
tarafindan aday gosterilmesi hususu, kose yazarlar tarafindan o donemde var olan
siyasi siirecin isleyisine bagli olarak ele alinmistir. IThsanoglu’nun aday gosterilmesi,
Erdogan’a yakin temas halindeki kdse yazarlari tarafindan “Ihsanoglu bir proje” ve
“Ihsanoglu Mason” gibi 6tekilestirmelere sebebiyet vermistir. Bekir Coskun ve
Koray Caliskan®? gibi muhafazakar olmayan kdse yazarlari ise fhsanoglu isminin
“yanlis bir se¢cim” oldugunu belirtmistir. Bunun disinda ihsanoglu’nun AKP

tarafindan Cumhurbagkan1 secimine aday gosterilecek kisiye karsi bir alternatif

$18Bkz. Hasan, Karakaya, “Ihsanoglu ve ISID... Biz, bu filmi 1979°da gdrmiistiik!” Yeniakit Gazetesi,
19 Haziran 2014,

319 Bkz. Ahmet Hakan, “Akillica bir hamle: Ekmeleddin Thsanoglu”, Hiirriyet Gazetesi, 17 Haziran
2014.

%20 Bkz. Taha Akyol, “ihsanoglu”, Hiirriyet Gazetesi, 17 Haziran 2014.

%21 Bkz. Sahin Alpay, “Elbette ki oyum Ekmeleddin Ihsanoglu’na”, Zaman Gazetesi, 19 Haziran 2014.
%22Koray Caliskan’m Biiyiik Kumar: Ekmeleddin Ihsanoglu isimli kose yazisi igin bkz. Radikal
Gazetesi, 17 Haziran 2014.
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olmasi ve o donemki siyasi siirecin getirdigi reflekslerden dolay1 bir¢ok kdse yazari,
fhsanoglu’nun adayligini  uygun gérmiis ve kose yazilarinda bu hususu
Vurgulamlstlr.323

Kose yazarlart disinda CHP ve MHP milletvekilleri ile birlikte partililer ve
se¢menlerin belirli bir kism1 da fhsanoglu’nun 2014 Cumhurbaskanligi Se¢imi’ne
aday gosterilmesine ¢esitli tepkiler gostermistir. Deniz Baykal ve Nur Serter basta
olmak iizere bircok CHP milletvekili, ihsanoglu’nun aday gdsterilmesinin yanlis bir
tutum oldugu hususuyla ilgili degerlendirmeleri kamuoyuna acik bir sekilde

aktarmugtir. %

Bir baska tepki ise Metropoll ve LRC isimli arastirma sirketlerinin
se¢cmenler iizerinde yaptigi arastirmalarda ortaya ¢ikmistir. Arastirmalara gére CHP
se¢gmeninin %27°si ve MHP se¢meninin %34°ii Ihsanoglu’nun aday gdsterilmesine
tepki olarak partilerinin yanlis bir tutum sergiledigini belirtmigtir. LRC ve
Metropoll’un arastirmalarinda gbze carpan bir baska husus ise MHP se¢gmeninin
%14°’lik kismmn fhsanoglu’na degil de AKP’nin gosterecegi adaya oy verme
egiliminde oldugudur.325

Belirtilen yaklasimlar 1s18inda, Bahgeli ve Kiligdaroglu’nun 16 Haziran 2014
tarihinde yaptigi goriisme sonrasi siyaset sahnesinde yer almaya bagslayan
fhsanoglu’nun, 2014 Cumhurbaskanlig1 Se¢imi’ne aday gosterilmesiyle ilgili yapilan
degerlendirmeleri inceledik. Bir sonraki boélimde, 29 Haziran 2014 tarihinde
kendisini aday gosteren partilerin milletvekilleri tarafindan TBMM’ye resmi
basvurusu yapilan fhsanoglu’nun, se¢im kampanya siirecinde kullamlan unsurlara
-logo, slogan, afis, se¢cim kampanya sarkisi, kampanya reklam filmi ve secim

bildirgesi- odaklanacagiz.

3.2. Thsanoglu’nun Secim Kampanya Ogeleri: Logo, Slogan, Se¢im Sarkisi,
Secim Bildirgesi, Reklam Filmi ve Afisler

Ihsanoglu’nun kampanya siirecinde kullanilan unsurlar -slogan, logo ve

kampanya sarkisi ve se¢im bildirgesi- 10 Temmuz 2014 tarihinde Ciragan Sarayi’nda

%23 Thsanoglu’nun adayligimi uygun goren diger kose yazilari igin bkz. Cumhuriyet Gazetesi Can
Diindar, “Beyaz Teslimiyet Bayragi1”, 20 Haziran 2014 ve Sadik Celik, Cumhuriyet Gazetesi, “Cat1
Aday1, Ekmeleddin Thsanoglu”, 21 Haziran 2014,

%24 Bkz. Hiirriyet Gazetesi, “CHP'de 'cat1 aday'a kars1 bildiri karar1”, 18 Haziran 2014.

325 Bkz. Utku Cakardzer, “Ufukta fire goziikiiyor”, Cumhuriyet Gazetesi, 7 Temmuz 2014.
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yapilan basin toplantisi sirasinda kamuoyuna takdim edilmistir. 326 Kampanya
siirecinde Thsanoglu tarafindan kullanilan ve ilk olarak Ciragan Sarayi’ndaki basin
toplantis1 ncesinde kamuoyuna sunulan “Ekmek I¢in Ekmeleddin” slogan,
Ihsanoglu'nun ¢ocuklar1 (Orhan Thsanoglu ile Aziz Thsanoglu) ile birlikte
fhsanoglu’nun yakin cevresi tarafindan olusturulmustur. ** Slogan, birgok farkli
anlam {izerinden yorumlanmistir. Bu yorumlamalardan ilki, yiyecek olan ekmek;
ikincisi ise fiil olarak kullanilan “huzur, sevgi ve saygi ekmek” anlamindaki ek

kokiinden gelen “ckmektir.%?®

Gorsel 12. Thsanoglu’nun Seg¢im Kampanyasinda Kullanilan Logo ve Slogan

Basit bir goriiniime sahip olan logo, “ekmek i¢in Ekmeleddin” slogani ile
biitiinlesik bir sekilde kampanya danismanlar tarafindan olusturulmustur. Logo,
“Tirkiye haritast bigimindeki bugday tarlasi” ve bu haritanin iist tarafinda “ekmek
icin Ekmeleddin” slogani bulunan bir tasarim olarak Ciragan Sarayi’nda
gerceklestirilen basin  toplantist  Oncesi kamuoyuna  sunulmustur. Logo,
[hsanoglu'nun  segim kampanya temasina uygun bir zemin {izerinden

olusturulmustur. Belirtilen tema ise se¢im bildirgesi basta olmak iizere, kampanya

¥6Bkz. Cumhuriyet Gazetesi, “Iste Ekmeleddin ihsanoglu’nun kampanya slogam ve logosu”, 10
Temmuz 2014.

%7 Bkz. Ezgi Basaran, “Iste O Zaman Dalga Gegen Sosyetenin Hepsi Mosmor Oluyor”, Radikal
Gazetesi, 17 Temmuz 2014.

%8 Emel Bilbil ve Nevra Celikkol, Siyasette Markalasmak: 2014 Cumhurbagkanligi Secimleri,
Marmara Universitesi Oneri Dergisi. 11.Cilt, 43.Say1, 2015, 5.244.
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stirecinin her aninda gerek soylem gerekse imgelemelerde karsimiza ¢ikan “sevgi,
saygt, dirlik ve birlik” ekmek gibi olgulari igerisinde barindirmaktadir.

Ciragan Sarayi’'nda gerceklestirilen basin toplantis1 Oncesi agiklanan ve
Ihsanoglu’nun se¢im kampanya siirecinde kullanilan bir baska siyasal kampanya

Ogesi ise “Ekmeli” isimli kampanya sarkisi olmustur. 30 Mart 2014 vyerel

3

secimlerinde Mustafa Sariglil’iin se¢im kampanyasinda kullanilan “zamani geldi”

isimli kampanya sarkisiyla benzerlik gosteren “Ekmeli” isimli sarki, ti¢ dakikadan
olusmakta ve baslangicinda dis ses tarafindan seslendirilen “Atalarimiz ne giizel
sOylemis: ne ekersen onu bigersin” atasdziine yer verilmistir. “Ekmeli” isimli
kampanya sarkisi, donemin sartlarinin ortaya ¢ikardigi eksiklikler ve olaylara atif
yapilarak hazirlanmistir. S6z konusu kampanya sarkisinda gegen “ayrilik, kibir,
haset, sevgi, saygi ve giilmek” gibi nosyonlarin doénemin gerilimli siyasal
atmosferine yonelik ¢ikarildigr izlenimi vermektedir. Atasoziiyle baslayan, devamli
olarak Ekmeleddin ismine c¢agrisimlar yapan ve donemin sorunlari iizerinden

olusturulan kampanya sarkis1 ise su sozleri igermektedir:

“Bu ayrilik bitmeli
Kibir haset gitmeli
Su miibarek topraga
Sevgi sayg1 ekmeli

Biz biiyiik bir iilkeyiz
Bunu herkes bilmeli
Su miibarek topraga
[lim, irfan ekmeli

Gelecekler geliyor
Cocuklar hep giilmeli
Su miibarek topraga
Baris huzur ekmeli

Gengler hazinemizdir
Buna kiymet vermeli
Su miibarek topraga
Dirlik, birlik ekmeli.

Ekmeli Ekmeli
Ekmeli iyi Ekmeli
Su miibarek topraga

Sevgi sayg1 ekmeli” 329

%29 Bkz. Hiirriyet Gazetesi, “Ekmeleddin ihsanoglu’nun segim sarkis1”, 10 Temmuz 2014.
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Slogan, logo ve se¢im kampanya sarkisinin kamuoyuna takdim edilmesinden
sonra Thsanoglu, Fatiha Sure’sinin Tiirkce mealini okuyarak basm toplantisina
baslamis ve daha sonra “iilkenin huzur ve refahi, sevgi ve dirlik ekmek i¢in aday
oldugunu” ifade etmistir. Sadece MHP ve CHP’nin adayi olmadigini diger biitiin
partilerin ve biitiin Tiirkiye'nin Cumhurbagkan1 aday1 oldugunu aktaran Ihsanoglu,
“Higbir partiye diger partilerden daha yakin veya uzak degilim. Her partide
namusuyla ¢alisan biirokrat, teknokrat var. Hepsine sonsuz saygi besliyorum. Benim
tiim iilkede sevdigim saydigim milletim vardir” ifadelerini kullanmistir. 330

Ihsanoglu’nun se¢im bildirgesi, “tarla” metaforu ile baglantili Tiirkiye
imgelemesi igermis ve dort ana bagliktan olusmustur. Belirtilen dort ana baslik ise
“sevgi, saygl, dirlik ve birlik” nosyonlar1 iizerinden kampanyanin ana temasi
seklinde kurgulanmistir. Se¢im bildirgesine ilk olarak, “tarlaya sevgi ekiniz”
vurgulamas: ile baslayan Ihsanoglu, 28 Subat siirecindeki basértiisii sorununa
deginmis ve “ben gozlerinde sevgi olan genglere ¢apulcu dedirtmem” soziiyle karsi
propaganda teknigini kullanarak, gezi parki protestolari sirasinda Recep Tayyip

Erdogan’in “capulcu” ¢ikisina ithafta bulunmustur.331

L UNTE ISTANBUL . HABER

"KOSK" YARISI
CHP VE MHPNIN ORTAK KOSK ADAYI EXMELIDDIN IHSANOGLU SEITM
| BADIRGESINI ACIKLIYOR

GUNDEM
Gorsel 13. Thsanoglu’nun
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Se¢im Bildirgesini Okudugu sirada “Screenshot” Teknigiyle Alinan Bir

Gorsel.

330 Bkz. Milliyet Gazetesi, “Ekmeleddin Thsanoglu se¢im bildirgesini agikladi”, 10. Temmuz 2014.
! ihsanoglu’nun secim bildirgesi tam metni icin bkz. Milliyet Gazetesi, “Ekmeleddin Ihsanoglu
Se¢im Bildirgesini Ag¢ikladi”, 10 Temmuz 2014.
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Sevgi vurgulamasindan sonra “saygr” nosyonu ile devam eden Ihsanoglu,
“Ekecegimiz diger tohum saygidir. Uslupta sayg1. Bagimsiz yargi, bir sug iddiasiyla
ilgili hiikkmiinii bildirmedikge, boyle bir hiikkmii vermek yargisiz infaz demektir.
Maalesef iilkemizde yargisiz infazlar1 goriiyoruz...” ve “...Hikiimete saygil,
toplumun her kesimine saygili olmak i¢in bu tarlaya saygi ekmemiz gerekecek. Saygi
ekmek icin verin elinizi” seklinde ifadeler kullanarak yarginin bagimsizligiyla
birlikte devlete olan giivenin artabilecegini aktarmistir.

Secim bildirgesine “dirlik ve birlik” nosyonlarina yaptigi atiflar ile devam
eden Ihsanoglu, “Diyorum ki dirlik ekmek icin verin elinizi. Tarlamiz biiyiik ve
bereketli, tipki iilkemiz gibi” ifadelerinden sonra “Hep birlikte sevinmeyen bir iilke,
iilke olma vasfim yitirmeye baglar. Barajlarimiz, tiip gecitlerimiz, yollarimiz
hepimizin vergisiyle yapiliyor. Ama bunun i¢in bile ortak bir sevincimiz olmuyor.”
sOzleriyle propagandanin “birlik ve bulusma” kurali ¢ercevesinde sOylemini
olusturmustur.

Secim bildirgesi igerisindeki hususlarin aktarilmasindan sonra, basin
mensuplarindan gelen sorulara istinaden; ¢oziim siireci ile ilgili konulara, devlet
idaresi hususundaki eksikliklere, hiikiimetin varligina, yarginin bagimsizligina ve
donemin Bagbakani Recep Tayyip Erdogan ile arasindaki dostluga vurgu yapan
Thsanoglu; Tiirkiye’ye saygi, sevgi ve birlik ekmenin zamani geldigini aktarmistir.
Basin toplantisinin son bdliimiinde ise Mevlana, Hac1 Bektas Veli, Mehmet Akif ve
Nazim Hikmet gibi nezaket sahibi olmanin gereklili§ini vurgulayan Ihsanoglu,
giizellikler ekmek i¢in Tiirkiye nin emrinde oldugunu ifade etmistir.>*

Sec¢im kampanya sarkisinin igerisinde bulundugu kampanya reklam filmi ise
negatif siyasal reklam c¢alismalarinda kullanilan “karsilagtirmali” siyasal reklam
olgusu fiizerinden olusturulmustur. Thsanoglu’nun kampanya reklam filmi,
Anadolu’nun farkli bolgelerinden gelen ve farkli sosyal tabakalardan olusan
vatandaglarin tarlaya bugday tohumu atmasiyla baslamakta ve insanlarin tarlaya
tohum atarak mutlu olabileceklerine dair gostergeler ile son bulmaktadir. 3% Slogan

ve logo’nun daha iyi anlasilmasina katki saglayan reklam filmi, farkli kimliklere

332 Bkz. Milliyet Gazetesi, “Ekmeleddin [hsanoglu Se¢im Bildirgesini Agikladi”, 10 Temmuz 2014.
$33Bkz. Cumhuriyet Gazetesi, “Ihsanoglu'nun se¢im sarkisi: Ekmeli”, 10 Temmuz 2014.
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sahip vatandaslarin ortak bir paydada bulusarak belirli sorunlar1 ¢ozebilecegine dair

izlenimler sunmaktadir.

Goérsel 14. Thsanoglu’nun Secim Kampanya Reklam Filminden “Screenshot” Teknigiyle Alman Bir
Gorsel.

Ihsanoglu, secim kampanya siirecinde kullandig1 ilk afis taslagim kendi
“twitter” hesabinda yayinlamis ve afis; Tiirk bayragi, Ihsanoglu portresi ve “Bozok
yaylasmin Yigit evladi Prof. Dr. Ekmeleddin Thsanoglu” yazisi ile kirmiz1 beyaz
vurgulamalar igermistir. Afis icerisindeki vurgulamalar, Ihsanoglu’nun milliyetgi
durusuna ve babasinin Yozgath olmasina istinaden hazirlanmustir. *** Ihsanoglu’nun
se¢im kampanyasinda kullanilan ikinci afis taslagi ise ilk olarak CHP lideri
Kiligdaroglu’nun sosyal medya hesaplarindan yaymlamis ve afig; “Bati’da ve
Dogu’da Tiirkiye’nin Aydm Yiizii / Prof. Dr. Ekmeleddin Thsanoglu” slogani ile
birlikte minimize edilmis bir Thsanoglu biyografisi icermistir. Se¢im kampanya
stirecinde kullanilan diger afisler ise logo, slogan ve kampanya sarkisiyla biitinlesik
sekilde olusturulmustur. Belirtilen afisler, bugday tarlasinin icerisinde duran ve farkl

kesimlerden olustugu izlenimi veren ailelerin daha 6nceki se¢cimlerde farkli partilere

34 Thsanoglu ve Kiligdaroglu’nun sosyal medya hesaplarindan yayinlanan afig caligmalari birgok

noktada elestiri almistir. Habertlirk Gazetesi’nin kampanya afisleri lizerine yaptig1 sdyleside, birgok
uzman afislerin uyumsuzluguna dikkat ¢ekmistir. Prof. Dr. Dogu Ergil s6z konusu sdyleside, afislerde
yer alan sloganlarm uyumsuz olduguna deginmis ve Ekmeleddin Thsanoglu’nun Yozgat degil
Kahire’de dogduguna vurgu yaparak “Bozok yaylasimin yigit evladi” temali afisi elestirmistir. Bkz.
Habertiirk Gazetesi, “Kampanya afisleri, icerik ve tasarim agisindan dogru mesaji igeriyor mu”, 30
Haziran 2014.
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oy vermelerine ragmen 2014 Cumhurbaskanligi Secimi’nde Thsanoglu’na oylarim

vereceklerini belirten yazilar ile gérsel bir anlatim igermistir.>®
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kiithrieraras: diyalogun savunucusu

Gérsel 15. Thsanoglu Ve Kilicardoglu’nun Sosyal Medya Hesaplarindan Yayinlanan ve S6z Konusu
Siiregte Yogun Olarak Kullanilan Afisler.

3.3. Ekmeleddin Thsanoglu’nun Secim Kampanyasi

fhsanoglu’nun kampanya siirecinde kullandigi unsurlar1 olusturan ve
kampanya siirecini yiiriiten ekip, Thsanoglu’na destek veren kurumsal yapilarin genel
bagkan yardimcilari ve televizyon programciligi yapan isimlerden -Mete Belovacikli,
Ismet Demirdégen ve Ozlem Giirses- olusmustur. 3% Belirtilen isimler diginda, daha
onceden Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi biinyesinde &gretim gérevlisi olan
Prof. Dr. Biilent Capli’da Thsanoglu’nun se¢im kampanya calismalarina katkida
bulunmustur. Ihsanoglu’nun se¢im kampanya stratejisi ve segim koordinasyonu ise
kendisine destek veren kurumsal ittifaklar tarafindan Ankara’da -Filistin caddesi- ve
Istanbul’da —Levent- kiralanan ofisler iizerinden yiiriitiilmiis ve belirtilen merkezlere

bagl bir¢ok sehirde se¢im koordinasyon merkezi kurulmustur. 337

3% Bkz. “Kampanya afisleri, igerik ve tasarim agisindan dogru mesaj iceriyor mu?”, Habertiirk
Gazetesi, 21 Haziran 2014. '

33 Bkz. Ozlem Akarsu Celik, “Ekmeleddin ihsanoglu’nun géniilliileri”, Milliyet Gazetesi, 6 Temmuz
2014.

3" Nursel Dilek Manavbasi, Kosk Yolunda Kampanya Yarisi, Aksiyon Dergisi. 1022.Say1, 2014.
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Ihsanoglu’nun secim kampanya siirecindeki faaliyetleri ve kampanya
stirecinde kullandig1 unsurlarin internet ve sosyal medya iizerinden aktarimi,
kampanya danigsmanlari tarafindan olusturulan “www.ithsanoglu.com” adl1 web sitesi,
“@profdrihsanoglu” kullanici isimli “twitter” adresi ve Prof. Dr. Ekmeleddin
ihsanoglu isimli “facebook” sayfasi iizerinden yiiriitiilmiistiir.** hsanoglu’nun web
sitesinde sirasiyla; biyografisi, politikalari, se¢im bildirgesi, konferanslari, kampanya
takvimi, iletisim bilgileri, fotograf albiimii, arsiv ve sik¢a sorulan sorular boliimleri
yer almistir. Bunun disinda, web sitesinin ayri1 bir boliimiinde se¢im kampanyasina
bagis hesabi ve kampanya faaliyetlerine goniillii katilim seklinde indeksler yer
almigtir.>*

Ekmeleddin Ihsanoglu’nun se¢im kampanyasi igin toplamda 8,5 milyon
TL‘lik bagis toplanmis ve toplanan bagislarla kampanyanin finansmani saglanmistir.
Alisilmisin disinda “miting” yerine daha ¢ok salon toplantilari®* ile secmenlerle
bulusmay1 ve kampanya gezilerini bu sekilde siirdiirmeyi tercih eden Thsanoglu,

miting yerine salon toplantilari yapmasi hususunun se¢cim kampanya siirecinin

Ramazan Ayr’na -oru¢ ayi- denk gelmesiyle baglantili oldugunu bircok defa
341

kamuoyuna aktarmustir.
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Gorsel.16. Thsanoglu’nun Web ve Sosyal Medya Hesaplarindan “Bagis Toplama Amaciyla”
Yayinlanan Afis.

%% Bkz. Ekmeleddin Thsanoglu resmi twitter hesabi: @profdrihsanoglu, (20 Haziran 2014). Erisim
Adresi: www.cnnturk.com, Erisim Tarihi: 2 Mart 2016.

%9 Fyat Evren, Bir Siyasal Iletisim Araci Olarak Internet Sitesi Kullanimi: 2014 Cumhurbagskani
Secimi, Yasar Universitesi e-dergi. 10. Say1, 2015, s. 6559, Erisim Adresi: dergipark.ulakbim.gov.tr,
Erigim Tarihi: : 2 Mart 2016.

3% Miting yapilmamasi hususu, 2007 Milletvekili Genel segimlerinde GP lideri Cem Uzan’in siyasal
kampanya siirecinde de goriilmektedir. Ayrintili bilgi i¢in bkz. Tiirk, 2008: 164.

341 Bkz. Habertiirk Gazetesi, “Ekmeleddin ihsanoglu Habertiirk’e Konustu”, 7 Temmuz 2014
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Ihsanoglu, se¢im kampanya ¢alismalar1 cercevesindeki ilk gezisine babasinin
memleketi Yozgat’tan baslamistir. Se¢im kampanya siirecinde gittigi sehirlerde
genellikle sivil toplum o&rgiitleri ve vatandaslar ile bulusan Thsanoglu, Ramazan
aymin sona ermesiyle birlikte; Hatay, Adana, Mersin, Balikesir ve Ankara’da
mitingler yaparak vatandaslarla iletisime geemistir.*** Bir sonraki sayfada yer alan
tabloda, ihsanoglu’nun 2014 Cumhurbaskanligi Secimi kampanya siirecinde miting

ve salon toplantisi1 yaptig1 sehirler gt')riilebilir.343

Gérsel 17. Thsanoglu’nun Antalya’da Gergeklestirdigi Salon Toplantisina Dair Bir Gérsel

%42 Bkz. Hiirriyet Gazetesi, “Ekmeleddin ihsanoglu rekora kosuyor”, 24 Temmuz 2014.

3 fhsanoglu'nun 2014 Cumhurbaskanligi Secimi kampanya siirecinde miting ve salon toplantist
yaptig1 sehirler ile ilgili bilgiler ve materyaller, Prof.Dr. Ekmeleddin Ihsanoglu isimli “Facebook”
blogundan derlenmistir.
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Tablo V: Ihsanoglu’nun 2014 Cumhurbaskanhg Secimi Kampanya Siirecinde
Salon Toplantis1 ve Miting Yaptig1 Sehirler.

Thsanoglu’nun Secim Kampanya Gezileri

1 Temmuz 2014 Yozgat Salon Toplantisi
2 Temmuz 2014 Nevsehir Salon Toplantisi
4 Temmuz 2014 Trabzon Salon Toplantisi
5 Temmuz 201 Sakarya Salon Toplantist
6 Temmuz 2014 Istanbul Salon Toplantisi
7 Temmuz 2014 Aydin Salon Toplantist
11 Temmuz 2014 Erzurum Salon Toplantisi
12 Temmuz 2014 Bursa Salon Toplantisi
13 Temmuz 2014 Edirne Salon Toplantisi
16 Temmuz 2014 Gaziantep Salon Toplantisi
18 Temmuz 2014 Konya Salon Toplantist
19 Temmuz 2014 Kocaeli Salon Toplantisi
22 Temmuz 2014 Izmir Salon Toplantisi
25 Temmuz 2014 Diyarbakar Salon Toplantisi
26 Temmuz 2014 Antalya Salon Toplantisi
31 Temmuz 2014 Sivas Salon Toplantisi
1 Agustos 2014 Adana/Mersin Salon Toplantisi/Miting
2 Agustos 2014 Hatay Miting

4 Agustos 2014 Ankara Miting

7 Agustos 2014 Samsun Salon Toplantisi
8 Agustos 2014 Balikesir Miting

9 Agustos 2014 Soma Miting

91




Se¢im kampanya siirecinde yaptigi salon toplantilar: ve mitinglerde tek metin
lizerinden sdylemini aktaran Thsanoglu, siyaset sahnesine yeni ¢ikmasina istinaden
kendisini tanitma gereksinimi duymus ve se¢im bildirgesi igerisindeki hususlar
siirekli olarak tekrarlamistir. Yaptig1 salon toplantilarinda devamli olarak tarla ve
tohum metaforu ile konusmasm sekillendiren Thsanoglu, ziyaret ettigi bolgelerin
sosyo-kiiltiirel yapisina uygun vurgulamalar yapmistir. Bu hususlar disinda, se¢im
bolgelerine yaptigi ziyaret ve gezilerde kendisini karsilamaya gelen vatandaslarla tek
tek tokalasan ve muhabbet eden Ihsanoglu, secim kampanya siirecinde yiiz yiize

iletisim yontemini siklikla uygulamistir.

Gorsel 18. Thsanoglu’nun Samsun Ziyaretine Ait Gorsel.

Salon toplantilar1 disinda, kampanya siirecinin Ramazan ayma denk gelmesi
sebebiyle kendisine destek veren kurumsal ittifaklarin ve organizasyonlarin “iftar”
programlarina katilan Thsanoglu, “iftar” programlarinda devamli olarak dini ve milli
unsurlar lizerinden sdylemini olusturmustur. Belirtilmesi gereken 6nemli bir husus
ise segim kampanya siirecinde [hsanoglu’nun yaptig1 gezi ve ziyaretlerde kendisine
destek veren kurumsal ittifaklara bagh kurmaylarin ve yoneticilerin -milletvekilleri,
il baskanlar1 ve diger yonetim organizasyonunda yer alan kisiler- devamli olarak

44
yaninda yer almasidir.?

$Bkz. Radikal Gazetesi, “CHP ve MHP’den Ekmeleddin ihsanoglu Kampanyasi”, 22 Temmuz 2014
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Ihsanoglu’nun se¢im kampanyasinda gdze carpan bir baska husus, segim
kampanya siirecinde kendisinin ve kendisine destek veren siyasal parti liderlerinin
secim c¢alismasi i¢in ziyaret ettikleri se¢cim bolgelerinde, linlii grup ve sanatgilar
(Karmate miizik grubu, Hiiseyin Turan ve Sabahat Akkiraz) tarafindan konserler
diizenlenmesidir. CHP lideri Kiligdaroglu, partisine bagl belediyelerin bulundugu
sehir ve ilgelere giderek konserli organizasyonlar diizenletmis ve 2014
Cumbhurbaskanlig1 Se¢imi igin Thsanoglu’na destek Vermistir.345 S6z konusu konserli
organizasyonlarin bir benzeri, Ihsanoglu'nun 4 Agustos 2014 tarihinde yaptigi
Ankara mitingi sonrast “karmete” isimli miizik grubunun Kugulu Park’ta konser
diizenlemesi drnegi ile de aktarilabilir.3*°

Ihsanoglu’nun se¢im kampanya siirecinde kullandig1 kampanya unsurlar1 ve
belirtilen siirecte diizenledigi basin toplantilari, o donemin siyasal kutuplagsmasinin
getirdigi atmosfer 15131nda Dogan Medya Grubu, Ipek Koza Medya Grubu ve CHP
ile MHP’ye yakinliklariyla bilinen medya gruplarinin gazete ve televizyon kanallar
lizerinden yaymlanmistir. Diger bir taraftan ise AKP’ye yakin medya organlari
kampanya siirecinde IThsanoglu’na karsi bir hayli elestirel yaklasmustir. %7 2014
Cumhurbagkanligt Se¢imi kampanya siirecinde dort bine yakin gazete, dergi,
televizyon kanali ve on binden fazla internet medyasi {izerinde yapilan aragtirmada
Thsanoglu’nun toplamda 95.270 haberi yapilmis ve medyada en ¢ok konusulan ikinci
isim olmus‘[ur.348

I[hsanoglu’nun medya alaninda en ¢ok konusulan ikinci isim olmasmmn bir
baska sebebi ise ziyaret ettigi bolgelerde ve katildigi canli yayinlarda yaptig
gaflarmdan dolayr olmustur. Bu noktada Ihsanoglu’na birgok elestiri yapilmis ve bu
durum yapilan kamuoyu yoklamalarma énemli derecede yansimustir. Thsanoglu’nun
Edirnekap1 Sehitligi’ni ziyaret ettigi sirada Istiklal Mars1 yazar1 M. Akif Ersoy’un

mezar tas1 iizerindeki Istiklal Marsmin bir dizesini okumasi ve ardindan bu dize M.

%5 Bkz. Milliyet Gazetesi, “Chp Genel Baskani Kiligdaroglu Mersin’de”, 26 Temmuz 2014

%46 Bkz. iste Ekmeleddin Ihsanoglu'nun Bugiinkii Ankara Programu, (4 Agustos 2015). Erisim Adresi:
www.haberankara.com, Erisim Tarihi: 2 Mart 2016.

" Bkz. Havuz medyast hakaret yarnisinda, (19 Haziran 2014). Erisim Adresi:
www.samanyoluhaber.com, Erisim Tarihi: 3 Mart 2016.

3%8 Bkz. Medya Takip Merkezi, Temmuz Ayimnda Siyaset Giindeminde Cumhurbaskanlig Segimleri
Vardi, (4 Agustos 2014). Erigsim Adresi: www.medyatakip.com.tr, Erisim Tarihi: 28 Mart 2016.
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» 349 ifadesini kullanmasi

Akif Ersoy’un “Canakkale sehitleri siirinden herhalde
kamuoyunun elestirilerine neden olmus ve medyada 6nemli derecede yer bulmustur.
Ayrica, Thsanoglu’nun katildig1 canli yaymlarda Nazim Hikmet’e “Nazim Kemal” ve
Yahya Kemal Beyatli’ya ait olan Siileymaniye’de Bayram Sabahi siirine
“Siileymaniye’de Bayram Namazi” demesi de en az Edirnekap1 Sehitligi’ndeki gafi
kadar biiyiik bir yanki uyandirmustir.>*

Daha 6nce deginildigi iizere Thsanoglu, secim kampanya siirecinde kendisine
destek veren medya gruplarinin televizyon kanallar1 {izerinden yayinlanan
programlara katilmis ve rdportaj vermistir. Thsanoglu, katildigi TV programlarinda
daha 6nceden gorev aldigi kuruluslarda uyguladigi faaliyetlere degindikten sonra,
2014 Cumhurbagkanligi Se¢imi kampanya siirecinin demokratik olmayan usuller
cercevesinde yapildigina ve séz konusu siiregteki haksiz rekabet olgularina dair
sdylemler ile kars1 propaganda teknigini uygulamustir.>>

Aktarilan hususlar diginda 2014 Cumhurbaskanligi Se¢imi kampanya
siirecinde CHP lideri Kiligdaroglu, farkli anket sirketlerine kamuoyu yoklamalari
yaptirarak halkin Ihsanoglu igin ne diisiindiigiinii ve Ihsanoglu’nun kampanya
sirecinin bagarisini saptamaya ¢aligmistir. O donemde Kiligdaroglu tarafindan farkli
sirketlere yaptirilan anketlerde Ihsanoglu'nun %38 ile %40 arasinda oy alabilecegi
sonucu ortaya ¢ikmugtir.**? Kiligdaroglu’nun yaptirdig1 anketler disinda birgok farkli
sirket, kampanya siirecinde kamuoyu yoklamalari yaparak [hsanoglu’nun segim
kampanya siirecini degerlendirmistir. O dénemde yapilan kamuoyu yoklamalarinda
ise Thsanoglu’nun %36 ile %41 [Tablo IV] arasinda bir oy orani alabilecegi sonucu
ortaya ¢ikmaistir.

Yiiksek Se¢im Kurulu, 3 Agustos 2014 tarihinde TRT 1’de adaylarin yaptig
propaganda konusmalarinin yayin saatlerini belirlemek i¢in kura cekilisi yapmis ve

yapilan kura sonucunda Ihsanoglu, TRT’ de propaganda konusmas: yapan ilk aday

olmustur. Ihsanoglu 3 Agustos 2014 tarihinde TRT’de yaptigi propaganda

39 Bkz. Sabah Gazetesi, “Bay Ekmel’den Istiklal Mars1 gafi”, 31 Temmuz 2014.

$0BKkz. Sabah Gazetesi, “Ekmeleddin Thsanoglu “Nazim Hikmet” diyemedi”, 7 Agustos 2014.
%! fhsanoglu’nun katildigi Tv programlarindan birkag1 igin bkz.

-Halk Tv-Ugur Diindar, 17 Temmuz 2014.

-NTV-Oguz haksever, 19 Temmuz 2014,

-CNN- Ahmet Hakan, 21 Temmuz 2014.

%2 Bkz. Milliyet Gazetesi, “CHP'li Ciray: Aradaki fark yiizde 2, 15 Temmuz 2014.
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konusmasinda ilk olarak, Ekmeleddin isminin anlamini ve bu ismin kendisine
M.Akif Ersoy tarafindan koyuldugunu aktarmistir. Propaganda konusmasinin
ilerleyen boliimlerinde Kahire’de dogmasinin sebebine ve daha 6nceden gorev aldigi
kurumlardaki faaliyetlerine deginen Ihsanoglu, secimi kazandigi takdirde faiz,
yoksulluk ve istihdam gibi konularda partiler ile el ele verip ¢alisma yapacagini ifade
etmistir. Ihsanoglu, propaganda konusmasinin son béliimiinde ise Hz. Muhammed’in
“Bu diinya, ahiretin tarlasidir” soziinii aktarmakla birlikte, bu tarlaya saygi, sevgi,

dirlik ve birlik ekmek i¢in vatandaglarin emrinde oldugunu Vurgulamlstlr.353

en

Gorsel 19. Thsanoglu’nun TRT Proganda Konusmasina Ait Bir Gorsel

hsanoglu’nun 9 Agustos 2014 tarihinde TRT’de yaptig1 ikinci propaganda
konusmasinin ilk iki dakikasinda “ekmeli” isimli se¢im sarkisinin bir boliimiiniin
icerisinde bulundugu ve vatandaslarm Thsanoglu ile ilgili diisiincelerini iceren bir
video yer almustir. Thsanoglu propaganda konusmasma ilk olarak, bir kissa ile
baslamustir. *** Propaganda konusmasinin ilerleyen boliimlerinde se¢im kampanya
stirecinin demokratik olmayan usuller cercevesinde yapildigin1 dile getiren

Thsanoglu, propaganda konusmasmin son boliimiinde ise segim sandiklarini tarla,

%3 Bkz. Ekmeleddin ihsanoglu'nun 3 Agustos 2014 propaganda konusmasi, Erisim Tarihi: 4 Mart
2016, Erisim adresi: www.youtube.com/watch?v=Y4wxekewOdA

%4 fhsanoglu’nun TRT propaganda konusmasinda anlattigi kissa, Hz. Muhammed’in, ortaya ¢ikan bir
problemden dolayr “hakemlik” yani aracilik yaptig ile ilgilidir. [hsanoglu anlattig1 “kissa”dan sonra
Hz. Muhammed’in yaptig1 arabuluculugun bir devlet adamligi oldugunu ifade etmistir. Thsanoglu’nun
hakemlik olay ile ilgili ifadelerinden sonra Cumhurbagkani’nin da iyi bir hakem olarak problemleri
¢ozebilecegini ve bu hakemin diiriist, sakin, aydin ve tiim partilerin destekledigi biri olmasi
gerekliligini vurgulayarak bir nevi kendisinin “hakemlik” yapabilecegini ifade etmistir. Ihsanoglu'nun
9 Agustos 2014 tarihli propaganda konugmast i¢in bkz. www.youtube.com/watch?v=4VAPi3bZ3fU
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oylarin ise tohum olduguna dair bir metafor 6n plana ¢ikartarak vatandaslardan 12.
Cumhurbagkanligi Sec¢imi’nde oy istemisti. TRT’de yaymlanan propaganda
konusmalarinda gdze carpan bir baska husus ise Thsanoglu’nun devamli olarak elinde
kalem bulundurmasidir.>* hsanoglu, TRT de yaptig1 propaganda konusmalarinda;
2014 Cumbhurbaskanligi Secimi’nin 6nemine “sekiz”, milli degerlere “yirmi yedi”,
dini degerlere “on dokuz”, evrensel degerlere “sekiz”, kendi ge¢misine “kirk bir” ve
vaatlere “yirmi dort” defa deginerek konusmasini sekillendirmistir.&r’6

10 Agustos 2014 tarihinde yapilan Cumhurbaskani se¢imini %38’lik bir oy
orantyla kaybeden Ihsanoglu, secim kampanya siirecinin bir pargasini olusturan
secim sonu konusmasini CHP’nin Istanbul’daki -Besiktas- Se¢im Koordinasyon
Merkezi’nin 6niinde yapmustir. iki dakikalik kisa bir secim sonu konusmas: yapan
Thsanoglu, kampanya siirecini takip eden basin mensuplarina, kendisine destek veren
kurumsal ittifaklara ve segmenlere tesekkiir ederek konusmasina baslamistir. Se¢im
sonu konusmasinin ilerleyen boliimlerinde, Tiirkiye ve demokrasi igin bu sonucun
hayirli olmasi temennisinde bulunan ihsanoglu, 2014 Cumhurbaskanligi Secimi’ne
katilan adaylar1 -0zellikle de Erdogan’in basarisini- tebrik ederek konusmasini

bitirmistir.>>’

T T W VEW -w-‘ﬂ'—JL'—-‘.’?’qu"-\U -

Gorsel 20. Thsanoglu’nun Sec¢im Sonu “Balkon” Konusmasina Ait Bir Gorsel

%5 Bkz. Ekmeleddin ihsanoglu’nun TRT propaganda konusmasinda devamh olarak elinde kalem
bulundurmas: hususunu 1980’lerde Turgut Ozal’da stk sik kullanmugtir. Ozal’in  Televizyon
konugmalarinda elinde tuttugu kalem, o donem izleyicilerin dikkatini 6nemli derecede c¢ekmistir.
Ozal’in kalemi eline almasin da ki amag ise konusma sirasinda elini kontrol edebilmesi ve baska
seylerle mesgul olmamas: ile ilgilidir. Topuz, 1991: 25. Ozal’m kalemi eline almasi fikri ise Ege
Ernart tarafindan ortaya ¢ikarilmistir. Ayrintili bilgi icin bkz. Tirk, 2014; 129.

%% Faruk Temel ve Onur Oniirmen, Cumhurbaskanhg: Secimi ve Medya. Nobel yaymlari, Ankara
2015, s.156.

357Bkz. fhsanoglu: “Aldigimiz oy basaridir”, (10 Agustos 2014). Erisim Adresi: www.iha.com.tr,
Erisim Tarihi: 4 Mart 2016.
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Tiim bu temelde, CHP ve MHP tarafindan aday gosterilen IThsanoglu nun
kisa bir biyografisini, 2014 Cumhurbaskanligi Se¢imi’ne aday gosterilmesiyle ilgili
kose yazarlar1 ve siyasi figiirler tarafindan yapilan degerlendirmeleri, Thsanoglu’nun
otuz giin boyunca yiiriittiigii se¢im kampanya c¢alismasin1 ve séz konusu siirecte
kullanilan kampanya unsurlarini inceledik. Bir sonraki bolimde, AKP tarafindan
aday gosterilen ve 2003-2014 yillar1 arasinda bagbakanlik gorevi yiiriiten Erdogan’in
kisa bir biyografisine, aday gosterilmesi ile ilgili degerlendirmelere, kampanya

siirecine ve bu siirecte kullanilan argiimanlara odaklanacagiz.

4. Recep Tayyip Erdogan

Recep Tayyip Erdogan, 26 Subat 1954 tarihinde Istanbul’un Beyoglu ilgesine
bagli Kasimpasa semtinde Ahmet ve Tenzile Erdogan ¢iftinin tigiincii gocugu olarak
diinyaya gelmistir. Ilkdgrenimini Kasimpasa’da bulunan Piyale Pasa Ilkokulu’nda
goren Erdogan, lise 6grenimini Istanbul imam Hatip Lisesi’nde tamamlamistir. Lise
ogrenimini gordiigii yillarda siir, futbol ve siyaset ile ilgilenen Erdogan, 1969 yilinda
Milli Selamet Parti’sinin (MSP) alt organizasyonlarindan Milli Goriis Teskilati’'nda
gorev alarak aktif bir sekilde siyaset sahnesinde yer almaya baglamistir. 1976 yilinda
sirastyla MSP’nin Beyoglu ve Istanbul I Genglik Kollari Baskanlhigi gorevini
yiirliten Erdogan, 1978 yilinda kendisiyle ayni ideolojik ¢izgide olan Emine Erdogan
-Giilbaran- ile diinya evine girmistir. Evliliginin altinct yilinda yani 1984 yilinda
Refah Partisi (RP) Beyoglu Ilge Baskani olan Erdogan, bir yil sonra ayni partinin
Istanbul 11 Baskan1 olrnustur.358

Erdogan, 1989 yilinda yapilan yerel secimlerde RP’nin Beyoglu Belediye
Bagkani aday1 olmus ve se¢imi kaybetmistir. Yerel segimlerin ardindan 1991 Genel
Segimleri’nde RP’nin Istanbul altinc1 bdlge birinci sirasindan milletvekili aday: olan
Erdogan, o donemki se¢im sisteminden dolayr -tercihli sistem- milletvekili
secilememistir. 1989 ve 1991 yillarinda yapilan se¢imleri kaybeden Erdogan, 1994
yerel segimlerinde RP’nin Istanbul Belediye Baskani aday1 olmus ve %25.19’luk bir

%8 Sumru Kaleli, Siyasal Pazarlama Siirecinde Liderlik. Ekin Yaymlar, Istanbul, 2015, s.124.
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oy oraniyla se¢imi kazanmistir.**° Erdogan’mn Istanbul Belediye Baskanlig ise 26
Mart 1999 yilinda -Siirt’te okudugu siirden dolayi- cezaevine girmesiyle birlikte
sona ermistir. Dort ay boyunca Kirikkale’nin Pmarhisar Ilgesi’nde bulunan
cezaevinde kalan Erdogan, tahliye olduktan sonra belirli bir siire -siyasi yasagindan
dolay1- siyaset sahnesinin disinda kalmistir. *°

19 Ocak 1998 tarihinde RP’nin kapatilmasiyla birlikte RP’nin igerisinde
bulunan bir¢ok milletvekili ve kurmay ayni ideolojik ¢izgideki Fazilet Partisi’ne (FP)
gecis yapmustir. Onciilii olan Refah Partisi ile aym1 kaderi paylasan Fazilet Partisi’ne
ise 1999 yilinda kapatilma davasi agilmistir. Kapatilma davasi siirecinde parti igi
ayriliklar ve boliinmeler yasayan Fazilet Partisi, s6z konusu donemde “gelencekgiler
ve yenilikgiler” seklinde iki farkli gruplasmaya ev sahipligi yapmustir. 2001 yilinda
kapatilan FP’nin yenilik¢i kanadinda bulunan Recep Tayyip Erdogan, Abdullah Giil,
Biilent Aring ve diger siyasi figiirlerin destegi ile Adalet ve Kalkinma Partisi
kurulmugtur. AKP’nin ilk se¢im heyecan1t 3 Kasim 2002 tarihinde yapilan
Milletvekilligi Genel Secimleri olmustur. Erdogan ise s6z konusu tarihinde yapilan
genel se¢imlere siyasi yasagi dolayisiyla katilamamugtir.*®*

3 Kasim 2002 tarihinde gerceklesen genel se¢imlerden bir ay sonra, Siirt’te
yapilan se¢imlerde usulsiizliik yapildigi iddiasiyla AKP tarafindan YSK’ya bagvuru
yaptlmigtir. AKP tarafindan YSK’ya yapilan basvuru neticesinde Siirt ili
se¢imlerinin yeniden yapilmasina karar verilmis ve bu karar neticesinde Erdogan,
Siirt’ten aday olmustur. 9 Mart 2003 tarihinde Siirt’te yapilan se¢cimde milletvekili
secilen Erdogan, Giil’den Basbakanlik koltugunu devralarak 59. Hiikiimeti
kurmustur.362

2003 yilinda Abdullah Giil’den bagbakanlik koltugunu devralan Erdogan,
2014 yilina giden siiregte AKP’nin Genel Bagkani olarak girdigi biitiin se¢imleri
biiylik zaferler elde ederek kazanmistir. 1 Temmuz 2014 tarihinde ATO Kongre
Merkezinde AKP tarafindan yapilan aday tanitim toplantisinda Mehmet Ali Sahin

tarafindan: “Milletin reis-i cumhur olarak, cumhurun basi olarak gérmek istedigi ismi

nihayet tespit ettik...” ve ardindan “Bir kisinin Cumhurbaskan1 aday1 olmasi i¢in en

%9 Hasan Bahadir Tiirk, Muktedir. iletisim Yayinlari, 2014, istanbul, s.17-211.

%0 Kaleli, a.g.e., 5.124-125.

%1 Bkz. Vatan Gazetesi, “Erdogan 116 giinde nasil Bagbakan oldu?”, 16 Mart 2009.
%2 Kaleli, a.g.e., 126.
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az 20 milletvekilinin imzasiyla aday olmasi gerekiyor. Biz, grubumuzdaki tiim
milletvekili arkadaslarimizin imzasmi topladik...” sozleri ile Erdogan’in 2014

Cumhurbaskanligi Se¢imi’nde AKP tarafindan aday gosterildigi aciklanmigtir.>®

4.1. Recep Tayyip Erdogan’in Adayhgima Yaklasimlar

Recep Tayyip Erdogan’in 2014 Cumhurbaskanligi Se¢imi’ne AKP tarafindan
aday gosterilmesi hususu, kose yazarlari ve siyasi figiirler tarafindan
degerlendirilmistir. Kose yazarlar1 ve siyasi figiirler tarafindan yapilan
degerlendirmeler, Erdogan’in o doénemki siyasi perspektifi ve medya gruplar ile
arasindaki iliskilere gore sekillenmistir. Kose yazarlarinin ve siyasi figiirlerin farklh
egilimlerde degerlendirme yapmasi meselesini ise uygun ve muhalif yaklaganlar
seklinde bir gruplagsmayla aktaracagiz.

Erdogan’m 2014 Cumhurbaskanligi Se¢imi’ne aday olmasi hususunun uygun
ve elverisli bir karar oldugunu ilk belirten isim Taha Akyol olmustur. Hiirriyet
Gazetesi’nde yayinlanan “karizmatik lider” baglikli kose yazisinda Erdogan’in AKP
tarafindan aday gosterildigi toplantiy1 TV den izledigini aktaran Akyol, Erdogan’in
karizmatikligi ve siyasi becerilerine deginerek Cumhurbagkanligi makamina
yakisacagini belirtmistir.*** Erdogan’in adayliginin uygun ve elverisli oldugunu 6ne
siiren bir bagka isim Hasan Karakaya olmustur. Yeni Akit Gazetesi’nde yayinlanan
“Erdogan’in adayhigi... Tiirkiye icin yepyeni bir donem” baglikli kose yazisinin ilk
satirlarinda, aday tanitiminin yapildigi salonun diizeni ve Erdogan’in adayliginin
aciklandig1 siirece deginen Karakaya, belirtilen siiregleri kir ¢igegi metaforu ile
destanst bir zemin iizerinden aktarmigtir. Kose yazisinin ilerleyen boliimlerinde
Erdogan’a “muhtar bile olamaz” diyenlere “bakin Cumhurbaskani olacak” seklinde
vurgulamalar yapan Karakaya, Erdogan’in Cenab-1 Allah’in bir takdiri oldugunu

ifade etmi§tir.365

%03 Bkz. Milliyet Gazetesi, “Erdogan AK Parti'nin cumhurbaskani aday1 oldu”, 1 Temmuz 2014.

%4 Bkz. Taha Akyol, “Karizmatik Lider”, Hiirriyet Gazetesi, 02 Temmuz 2014.

%% Bkz. Hasan Karakaya, “Erdogan’in adaylig... Tiirkiye icin yepyeni bir dénem”, Yeni Akit
Gazetesi, 2 Temmuz 2014.
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Erdogan’in adayligimin uygun oldugunu one siiren bir bagka isim Mehmet
Barlas olmustur. Barlas, Sabah Gazetesi’ndeki “Siyaset disinda iktidar arayanlara
Erdogan en iyi cevaptir” baghkl kdse yazisinda, Akyol ve Karakaya’nin degindigi
konular ile —Muhtar bile olamaz ve karizmatik liderlik hususu- paralel bir igerik
olusturmustur. **® Erdogan’m Cumhurbagkanligi adayhigmm uygun ve elverisli
oldugunu belirten bir bagka isim ise Mustafa Karaalioglu olmustur. Karaalioglu, Star
Gazetesi’ndeki “28 Agustos’ta bugiinkii Tiirkiye olmayacak” baslikli kdse yazisina,
Erdogan’in adayligimin dogru ve isabetli bir karar olduguna dair vurgulamalar
yaparak baslamis ve daha sonra Erdogan’in nasil bir Cumhurbagkani1 olacagi ile ilgili
varsayimlar sunarak kose yazisini sonlandirmistir. 367

Erdogan’in adayligina uygun ve elverisli yaklasan isimler disinda bir¢cok kdse
yazart, s0z konusu hususa muhalif yaklasarak Erdogan’in adayligina tepki
gostermistir. Ertugrul Ozkok, Hiirriyet Gazetesi’ndeki “ O 339 el neye kalkmist1”
baslikli kose yazisinda, 2007 yilinda yapilan 11.Cumhurbaskanligi Se¢imi siirecinde
Erdogan’in “milli irade” vurgulamalarina dikkat ¢ekmis ve aday tanitim toplantisinda
Erdogan’in tekrardan “milli irade” vurgulamasi1 yapmasini elestirmistir. Ayrica kose
yazisinin ilerleyen boliimlerinde Erdogan’a “altin dgiitler” seklinde bir parantez acan
Ozkok, Erdogan’m bobiirlenmemesi ve kibirli olmamasimni vurgulamasiyla birlikte
secilmek i¢in %50 oya ihtiyact oldugunu belirtmistir. >

Erdogan’in 2014 Cumhurbaskanlig1 Se¢imi’ne aday olmasi hususuna elestirel
yaklasan bir baska isim Yilmaz Ozdil olmustur. Hiirriyet Gazetesi’ndeki “Magdur
bin ziyad” baslikli kdse yazisinda Ozdil, Erdogan’m Cumhurbaskanlign Secimi’nde
her zaman oldugu gibi “magdur edebiyat1” yapacagini dile getirmis ve Erdogan’in
adayligimin yanlighgina vurgu yapmistir. 39 9zdil’in “Magdur bin ziyad”’dan sonra
ayni gazetede yaymlanan “malvarligl” bashkli kose yazisinda ise 2014
Cumhurbagkanligi Se¢imi’ne aday olan kisilerin mal varligi aktarilmis ve Erdogan’in

her seye “benim” vurgulamasi -benim kopriim, benim savcim, benim ekonomim,

%6 Bkz. Mehmet Barlas, “Siyaset disinda iktidar arayanlara Erdogan en iyi cevaptir”, Sabah Gazetesi,
2 Temmuz 2014.

%7 Bkz. Mustafa Karaalioglu, “28 Agustos’ta bugiinkii Tiirkiye olmayacak”, Star Gazetesi, 2 Temmuz
2014.

%%8 Bkz. Ertugrul Ozkdk, “O 339 el neye kalkmusti”, Hiirriyet Gazetesi, 2 Temmuz 2014.

39 Bkz. Yilmaz Ozdil, “Magdur bin ziyad”, Hiirriyet Gazetesi, 4 Temmuz 2015.
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benim isadamim- yapmasinin se¢im kampanya siirecinde “haksiz rekabet”e yol
acabilecegi esprili bir soylemle belirtilmistir."

Erdogan’in adayligi hususuna muhalif yaklasan ve tepki gosteren bir baska
isim Can Diindar olmustur. Diindar, Cumhuriyet Gazetesi’ndeki “Erdoganlasma
tehlikesi” baslikli kose yazisinda ilk olarak, Erdogan’in aday tanitim toplantisindaki
konusmasi sirasinda Zaytung adli internet sitesinde yaymlanan “Bu gorevi bana layik
gordiigiim i¢in, kendime ¢ok tesekkiir ediyorum” esprisinin yerinde bir niikte
oldugunu aktarmistir. Dilindar’in “Erdoganlagma tehlikesi” baslikli kdse yazisinin
ilerleyen bolimleri ise Erdogan’in cumhurbagkanligina aday olmasi hususunun
Tiirkiye siyasetini Erdoganlagma tehlikesi ile karsi karsiya birakabilecegine dair
vurgulamalar1 i(;ermistir.371

Kose yazarlar1 disinda birgok siyasi figiir Erdogan’in adayligima elestirel
yaklasarak s6z konusu hususun yanlis bir tutum oldugunu vurgulamistir. Erdogan’in
adayligina ilk tepki, AKP eski milletvekili Hakan Siikiir tarafindan gelmistir. Sikiir,
“Erdogan’in dini degerleri somiirdiigiinii, rigvet gibi olgularla ayakta kaldigini1 ve
boyle bir adayin cumhurbagkanlifi secimine aday olmamasi gerektigini
belirtmistir.”*"? S6z konusu meseleye bir bagka tepki, MHP lideri Devlet Bahgeli’den
gelmistir. Bahgeli, “Basbakan'in adayligi, YSK'dan donmeli, detone olan bu sark:
YSK'da sonlanmali, uzun adamin maskesi YSK'da diisiiriilmelidir. Aksi takdirde
Tiirkiye diinyaya rezil olacak, riisvet ve soygun diizeni teyit ve tesvik edilip diiriistliik
ve ahlak hepten mahkum edilecektir...” sozleri ile Erdogan’in 2014
Cumhurbaskanligi Se¢imi’ne aday gdsterilmemesi gerektigini aktarmigstir.>®

Stikiir ve Bahgeli disinda CHP lideri Kiligdaroglu’da Erdogan’in 2014
Cumhurbagkanligi Sec¢imi’ne aday gosterilmesi hususuna sert bir dille karsi
cikmistir. Kiligdaroglu, Erdogan’in adayligina istinaden “Kin ve ofkeyi dil olarak
kullanan, medet uman, genglere seslenirken, kininizi unutmayin diye o6giitleyen
birisinden cumhurbaskant adayr olamaz...” seklinde ifadeler kullanmis ve ardindan

“Google'da yalancit basbakan yazdiginiz zaman 450 bin Recep Tayyip Erdogan

370 Bkz. Yilmaz Ozdil, “Malvarlig1”, Hiirriyet Gazetesi, 5 Temmuz 2015.

! Bkz. Can Diindar, “Erdoganlagsma Tehlikesi”, Cumhuriyet Gazetesi, 4 Temmuz 2014

%72 Bkz. “Hakan Siikiir'den Erdogan'a ¢ok sert adaylik tepkisi”, (02. Temmuz 2014). Erigim Adresi:
www.timeturk.com, Erisim Tarihi: 22 Nisan 2015.

$"3Bkz. Hiirriyet Gazetesi, “Bahgeli: Erdogan'in adaylig1 heniiz kesin degil”, 5 Temmuz 2014.
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¢tkiyor. Hwrsiz bagbakan yazdiginiz zaman ise 3 milyon 900 bin sonug ¢ikiyor.
Ekmeleddin IThsanoglu yazdiginiz zaman sadece bilim adami ¢ikiyor” sozleri ile karst
propaganda teknigini uygulayarak Erdogan isminin yanlis bir tercih oldugunu

belirtmistir.3™

4.2. Erdogan’in Kampanya Ogeleri: Logo, Slogan, Kampanya Sarkisi ve
Secim Bildirgesi

1 Temmuz 2014 tarihinde AKP tarafindan ATO Kongre Merkezi’nde yapilan
2014 Cumbhurbaskanligi Se¢imi aday tanitim toplantisinda, Erdogan’in adayliginin
aciklanmasi disinda, kampanya siirecinde kullanilan logo ve sloganlarda kamuoyuna
takdim edilmistir. Erdogan’in kampanya siirecinde kullanilan logo: biiyiikk punto
seklindeki “e” harfi, “e” harfinin altindan gec¢en kivriml1 bir yol ve bu iki unsurun alt
tarafinda biiyiikk harflerle “Erdogan” yazili bir tasarim seklinde hazirlanmistir.
Logonun anlami ise bir¢ok uzman tarafindan “tlinelin ucundaki 151k ve giinese dogru
giden yolculuk” yani “Erdogan’in hayat1” seklinde yorumlanmistir. Logo disinda 1
Temmuz 2014 tarihinde kamuoyuna takdim edilen bir bagka kampanya unsuru ise
“Milletin Adam1” ve AKP’nin ge¢mis donemlerdeki se¢im kampanya siireglerinde
kullanilan “Milli Irade-Milli Gii(;”375 seklinde iki slogan olmustur. 376

Erdogan’in se¢cim kampanya silirecinde kullanilan kampanya sarkisi ve
“Se¢cim Vizyon Belgesi” seklinde nitelendirilen se¢im bildirgesi ise 11 Temmuz
2014 tarihinde Hali¢ Kongre Merkezi’nde yapilan toplanti ile kamuoyuna takdim
edilmistir. Erdogan’in se¢cim kampanya siirecinde kullanilan kampanya sarkist ve
secim bildirgesinin sunuldugu Hali¢ Kongre Merkezi’ndeki toplantiya spor ve is
camiasinin Uinli isimleriyle birlikte STK temsilcileri katilmistir. STK temsilcileri,

spor ve is camiasinin isimlerinin yani sira Orhan Gencebay, Hande Yener, Safak

374 Bkz. Cumbhuriyet Gazetesi, “Kilicdaroglu: 'Hirsiz Bagbakan'a 3 milyon 900 bin sonu¢”, 1 Temmuz

2014.

3 Milli irade vurgulamasim ge¢mis donemlerinde sik sik kullanan bir baska lider ise Siileyman
Demirel’dir. Tiirk’e goére Demirel’in “milli irade” nosyonunu sik sik kullanmasi “milli irade
fetisizmi™ni ortaya ¢ikarmaktadir (Tiirk, 2014: 102). Aymi sekilde Erdogan’da kampanya siirecinde
sik sik “milli irade” kavramini kullanarak “milli irade fetiszmi” egiliminde oldugunu gostermektedir.
$7°Bkz. Radikal Gazetesi, “Logosu tiinelin ucundaki 1s1k, slogam milli gii¢™, 01 Temmuz 2014.
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Sezer, Biilent Ersoy, Ebru Gilindes ve sanat camiasinin bir¢cok iinlii ismi, Hali¢

Kongre Merkezi’ndeki toplantiya istirak ederek Erdogan’1 desteklemislerdir.>”’

9

MiLLi iRADE ‘e
MILLi GUC &

Gorsel 21. Erdogan’in Kampanya Siirecinde Kullanilan “Logo ve Slogan”.

Halic Kongre Merkezi’nde yapilan toplantida ilk olarak, Ugur Isilak
tarafindan yazilan ve seslendirilen “Erdogan” isimli se¢im kampanya sarkisi®’®
tanitilmistir. Destansi bir zemin {izerinden olusturulan ve devamli olarak “Erdogan”

vurgulamalari igeren se¢im kampanya sarkisi ise su sozleri igermektedir:

“Kul olmadik hig bir kula
Meyletmedik saga sola
Bas koymusuz ayni yola

Sevdan sevdamizdir bizim

Erdogan, Erdogan
Bu milletin adami1
Erdogan Erdogan

Bu milletin adami

377 Bkz. Radikal Gazetesi, “Erdogan'in vizyon toplantisina sanat¢i akini”, 01 Temmuz 2014

%78 Erdogan’in segim kampanya siirecinde “Erdogan” isimli kampanya sarkis1 diginda 30 Mart Yerel
Secimleri’'nde AKP Tarafindan kullanilan “Dombira” sarkisinin miizigi ile olusturulan “Recep
Tayyip Erdogan” isimli se¢im kampanya sarkisi da kullanilmistir. Dombira miizigiyle olusturulan
“Recep Tayyip Erdogan” isimli se¢im kampanya sarkist Turk’iin belirttigi iizere Recep Tayyip
Erdogan’1 “bir kumandan gibi resmeden ve cenk tiirkiisii olarak kabul edilebilecek” bir sarkidir.
Ayrintil bilgi i¢in bkz. Tiirk, 2014: 10.
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GoOgstimiizl gere gere
Yirliyoruz ayni yere
Firsat verme zalimlere

Kavgan kavgamizdir bizim

Giines gibi dogdukca sen
Kalbimize degdikce sen
Hakka boyun egdikce sen

Davan davamizdir bizim

Erdogan, Erdogan ,

Bu milletin adami.”*"

Se¢im kampanya siirecinde kullanilan “Erdogan” isimli kampanya sarkisinin
taniimindan sonra sahneye davet edilen Erdogan, 2014 Cumhurbaskanligi Se¢imi’ne
giden siirece -367 krizi ve 2007 referandumu- degindikten sonra “statiiko”,
“magduriyet” ve “0zgiirliik” nosyonlar1 iizerinden Tiirkiye 6zelinde kisa bir tarihsel
degerlendirme yapmuistir. Gegmisten 2014 yilina kadar olan siiregte yasanan Siyasal
problemler ve demokratik olmayan unsurlara deginen Erdogan, toplantinin geriye

kalan boliimiinde “Yeni Tiirkiye Yolunda” isimli vizyon belgesini agiklamistir.

il < o s { ~ D5 et —
£

Gorsel 22. Erdogan’in Vizyon Belgesini Agikladigi Sirada Halig ongr Merkezi’den
Screenshot Teknigiyle Alinan Bir Gorsel

379 Bkz. Hiirriyet Gazetesi, “Basbakan 'Vizyon Belgesi'ni agikladi”, 11 Temmuz 2014.
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Yeni Tirkiye Yolunda isimli vizyon belgesi “demokratik yonetim, refah
toplumu ve oncii iilke” seklinde {i¢ boliim yirmi bes maddeden olusmus ve her bir
madde Erdogan tarafindan tek tek okunmustur. Erdogan tarafindan tek tek okunan
se¢im Vvizyon belgesi; “demokrasi nosyonu ve isleyisi, refah toplumu, ekonomik ve
siyasi dinamikler, Cumhurbaskanligt makami, halkin ilk defa secimle
Cumhurbagkanini tayin etmesi hususu, milli birlik ve dayanigma, yargi ve yasama
unsurlari, 2023 vizyonu, ulasim, ekolojik unsurlar ve dis politika” seklindeki

dinamikleri igermistir.>®°

4.3. Recep Tayyip Erdogan’in Secim Kampanyasi

Erdogan’in se¢cim kampanyasini yiiriiten ekip, Arter Reklam Ajansi’nin sahibi
Erol Olgok, Olgok’a bagl sekiz kisilik profesyonel uzman kadrosu ve goniilliillerden
olugsmustur. Olgok, Olgok’a bagli profesyonel uzmanlar ve goniilliiler disinda,
Erdogan’in se¢im kampanyasini yiiriiten ekipte Yal¢in Akdogan, Siileyman Soylu,
Mustafa Sentop ve Mustafa Atas gibi birgok AKP kurmayi da gorev almistir.*®
Ayrica aktarilan isimlerden olusan ekip, se¢cim kampanya koordinasyonunu
Ankara’nin Cankaya ilgesinde bulunan alti katli bir binadan -tek merkezden-
yiiriitmiistiir. 82

Erdogan’in se¢im kampanya siirecindeki faaliyetlerinin ve kampanya
ogelerinin internet tizerinden aktarimi, kampanya danismanlari tarafindan olusturulan
“www.rte.com” adli web sitesi, daha 6nceden var olan “RT Erdogan” kullanici
1simli “twitter” adresi ve Recep Tayyip Erdogan isimli “facebook”™ sayfasi iizerinden
siirdiiriilmiistiir.*® Erdogan’in se¢im kampanya siirecinde kullanilan “www.rte.com”
isimli web sitesinde biyografisi, politikalari, secim bildirgesi, kampanya etkinlik
takvimi, iletisim bilgileri, fotograf albiimii, videolar, kampanya miizikleri ve arsiv

bolimii yer almistir. Bu linkler diginda, web sitesinin ayr1 bir boliimiinde seg¢im

380 Recep Tayyip Erdogan’in Hali¢ Kongre Merkezindeki Konusmasmin tam metni igin bkz.
www.akparti.org.tr

%! Bkz. Milliyet Gazetesi, “Erdogan'in masasindaki son Kosk anketi! Selvi aciklad1”, 15 Temmuz
2014.

%82 Bkz. Radikal Gazetesi, “Erdogan'm se¢im kampanyasimn merkezi belirlendi”, 1 Temmuz 2014.

%83 Bkz. Radikal Gazetesi, “Tayyip Erdogan'in web sitesi agildi”, 16 Temmuz 2016.
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http://www.rte.com/

kampanyasina bagis hesab1 ve kampanya faaliyetlerine gontilli katilim gibi indeksler

yer almugtir.*®*
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Gorsel.23. Erdogan’in Web sayfasinda “Bagis Toplama Amaciyla” Yayinlanan Afis.

Daha oncede aktarildig1 iizere Recep Tayyip Erdogan’in se¢cim kampanyasi
i¢in toplamda 55 milyon 260 bin 778 TL’lik yiiksek sayilabilecek bir bagis toplanmis
ve bu bagislarla kampanya biitgesi olusturulmustur. ilk miting programin1 5 Temmuz
2014 tarihinde Mustafa Kemal’in Kurtulus Savasini baslattigi Samsun’da yapan
Erdogan, kampanya siirecinde yirmi dokuz sehirde miting yaparak vatandaslar ile
bulusmustur. Tablo VI’da, Erdogan’in 2014 Cumhurbaskanlhigi Se¢imi kampanya

stirecinde miting yaptig1 sehirler gérﬁlebilir.385

%84 Evren, a.g.e., 5.6559.

%5 Erdogan’in 2014 Cumhurbaskanligi Segimi kampanya siirecinde miting ve salon toplantisi yaptig:
sehirler ile ilgili bilgiler ve materyaller, Recep Tayyip Erdogan isimli resmi “Facebook” blogundan
derlenmistir.
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Tablo VI: Erdogan’in 2014 Cumhurbaskanhgi Secimi Kampanya Siirecinde
Miting Yaptig1 Sehirler

Erdogan’in Secim Kampanya Mitingleri

5 Temmuz 2014 Samsun

6 Temmuz 2014 Erzurum

8 Temmuz 2014 Denizli
9 Temmuz 201 Tokat

10 Temmuz 2014 Yozgat

12 Temmuz 2014 Antalya

13 Temmuz 2014 Sanhurfa

16 Temmuz 2014 Sakarya

17 Temmuz 2014 Tekirdag

18 Temmuz 2014 Bursa

19 Temmuz 2014 Ordu

20 Temmuz 2014 Hatay

23 Temmuz 2014 Adana

24 Temmuz 2014 Mersin

26 Temmuz 2014 Diyarbakir

31 Temmuz 2014 Van
1 Agustos 2014 Manisa ve Kahramanmaras
2 Agustos 2014 Balikesir ve izmir

3 Agustos 2014 Kocaeli ve istanbul
6 Agustos 2014 Aydin ve Mugla
7 Agustos 2014 Malatya ve Gaziantep
8 Agustos 2014 Ankara, Kayseri ve Konya
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Yirmi dokuz sehirde miting yaparak vatandaslar ile bulusan Erdogan’in
miting yaptig1 sehirlerde aktardigi hususlar, kampanya danigmanlari tarafindan o
dénemin giincel konular1 {izerinden olusturulmustur. Miting programi kapsaminda
ziyaret ettigi sehirlerde genellikle kirk bes dakikalik tek konusma metni lizerinden
vatandaslara sdylemini aktaran Erdogan, ilk olarak ziyaret ettigi sehrin kiltiirel,
dinsel ve tarihsel unsurlar1 tizerinden s6ylemine baslamistir. Erdogan’in ziyaret ettigi
sehirlerde yaptig1 miting programlarinin i¢erigindeki hususlar siire bakimindan ikiye

aytrarak inceleyebiliriz.

L4 Do
Gorsel 24. Erdogan’in 13 Temmuz 2014 Tarihinde Sanliurfa’da Yaptigi Mitinge Ait Bir Gorsel.

Miting programlariin ilk yarisinda, “millet vurgusu” yaparak basbakanlik
yaptig1 siire zarfinda miting yaptig1 sehre yapilan hizmetleri, CHP ve MHP’nin
onceki yillarda yaptigi yanlis politikalar1 ve “paralel yapr”nmin iilke icindeki
tahakkiimiinii ele alan Erdogan, s6z konusu dinamikler {izerinden kars1 propaganda
teknigini oldukc¢a sik kullanmistir. Miting programlarinin ikinci yirmi dakikalik
kisminda ise Erdogan, “¢dziim siireci” ile ilgili unsurlara ve “yeni Tiirkiye yolunda”
isimli vizyon belgesinin igerigindeki dinamiklere deginmistir.

Vatandaglar, Erdogan’in miting diizenledigi alanlarda devamli olarak “dik dur
egilme bu millet seninle” sozleri ile Erdogan’a destek vermis ve kampanya
sarkilarina eslik etmistir. Erdogan’in se¢cim kampanya siirecinde yaptigi mitinglerde
goze ¢arpan bir bagka husus ise miting alanlarmin gdsteri alan1 seklinde hazirlanmasi
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ve miting alanina gelen vatandaslara hediyelerle —esarp, oyuncak ve tisort- birlikte

ramazan ay1 dolayisiyla iftarlik yemekler®®® 387

dagitilmasidir.

Daha 6ncede aktarildigi tizere Erdogan, kampanya siirecinde kendisine destek
veren kurumsal yapilarin ve dinsel drgiitlenmelerinin iftar programlaria katilmistir.
Kampanya siirecinde Askon, Istanbul Dostluk Dernegi ve Tiirgev’in kendisi adma
diizenlenen iftar programlarina katilan Erdogan, ayn1 sekilde sehit ve gazi ailelerine,
STK temsilcilerine, kanaat oOnderlerine ve AKP kurmaylarina iftar programlari
diizenlemistir. Ayrica kampanya siirecinde “Basbakan” sifatiyla bir¢ok kurumsal
acilis torenine katilan Erdogan, s6z konusu agilis térenlerinde kampanya unsurlarina
ve “Yeni Tiirkiye Yolunda” isimli vizyon belgesinin i¢erigindeki dinamiklere siklikla

deginmistir.388 Kurumsal agilis térenlerinde goze ¢arpan bir baska husus, Erdogan’in

Basaksehir Futbol kuliibii spor tesislerinin agilis térenine katilarak Fatih Terim, Acun

Ilicali, Tanju Colak, Hidayet Tiirkoglu ve Ridvan Dilmen gibi iinlii isimlerin yer
389

aldig1 futbol maginda top kosturmasidir.

Goérsel 25. 27 Temmuz 2014 Basaksehir Fatih Terim Stadi'nin Agilis1 Sirasinda Erdogan’in iginde
Bulundugu Turuncu Takima Ait Bir Gorsel

% yemek ve hediye dagitim gibi kampanya siirecindeki hususlar, 2002 Genel segimlerinde Cem
Uzan’n liderligini yaptig1 Geng Parti’nin se¢im kampanya c¢alismalarinda da goriilmektedir. Ayrintili
bilgi i¢in bkz. Tiirk, 2008: 80.
%7 Bkz. AGIT'ten Tiirkiye'deki segimlere yonelik sert elestiriler, (1 Agustos 2015). Erisim Adresi:
www.bbc.com, Erisim Tarihi: 10 Mart 2016.
%88 Bkz. Erdogan’in Cumhurbaskanligi segim kampanya siirecinde katildig1 agilis torenleri:

-4 Temmuz 2014 Tiirkiye Futbol Federasyonu (TFF) Hasan Dogan Milli Takimlar Tesisleri.

-8 Temmuz 2014 Ankara Biiyiiksehir Belediyesi Kuscagiz Aile Yasam Merkezi.

-25 Temmuz 2014 Ankara- Istanbul Yiiksek Hizli Tren Hatti.
%9 Bkz. Hiirriyet Gazetesi, “Basbakan Recep Tayyip Erdogan sahalara geri déniiyor”, 23 Temmuz
2014.
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Biiyiik kalabaliklarin yer aldigi miting, iftar programlar1 ve kurumsal agilis
torenleri ile se¢im kampanya siirecinde kullanilan diger unsurlar TV {izerinden
yayinlanarak milyonlara ulasmistir. Erdogan’in se¢im kampanya siirecinde katildigi
canli yaymlar ve kullandig1 kampanya unsurlari, o donemin siyasal kutuplasmasinin
getirdigi bir refleks ile Turkuvaz, Sancak, Albayrak, Ihlas ve Yeni Diinya Medya
Gruplarma ait kitle iletisim araglari iizerinden yaymlanmistir. Diger bir taraftan ise
so6z konusu siiregte birgok medya grubu Erdogan’a elestirel yaklasarak “karsi
propaganda” olgusu baglaminda kamuoyunu bilgilendirme siirecine girmistir. 2014
Cumhurbagkanligi Se¢imi kampanya siirecine denk gelen Temmuz ayinda doért bine
yakin gazete, dergi, televizyon kanali ve on binden fazla internet medyasi tizerinde
yapilan aragtirmada, Erdogan’in toplamda 225.201 haberi yapilmis ve o donem
medyada en ¢ok konusulan isim olmustur.390

Sec¢im kampanya siirecinde agik hava araclarinda kullanilan ve yazili medya
tizerinden yayinlanan afisler, diger kampanya unsurlar1 gibi Erol Olgok’a bagli Arter
Reklam Ajansi tarafindan hazirlanmistir. Erdogan’in se¢im kampanyasi igin
toplamda yirmi bes adet afis tasarimi hazirlanmistir. Belirtilen afisler, doniistimlii
olarak acik hava araglarinda ve yazili basinda kullanilmigtir. Afislerin bir kismu,
farkli is alanindaki insan figiirleri ve “Tiirkiye nin Giiciine Gii¢ Katiyorum” sozii ile
gorsel bir anlatim sunmus; diger afis caligmalari ise Erdogan’in 2003 yilindan

itibaren yaptig1 icraatlar1 anlatan gorsel ve “Degisimin Lideri” sloganini icermistir.

YENi TURKIYE’DE
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Gorsel 26. Erdogan’in Kampanyasinda Kitle fletisim Araglar yayilanan Afislerden Birkag Ornek™*

%0 Bkz. Medya Takip Merkezi, Temmuz Ayinda Siyaset Giindeminde Cumhurbaskanhgi Segimleri
Vardi, (4 Agustos 2014). Erisim Adresi: www.medyatakip.com.tr, Erigim Tarihi: 28 Mart 2016.
¥'Erdogan’in “Degisimin Lideri” seklindeki dnceki dénemlere ait yaptig: faaliyetleri secim kampanya
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2014 Cumhurbagkanligi Secimi’nde siyasal reklam olgusunu en iyi kullanan
adaym Erdogan oldugunu sdyleyebiliriz. Secim kampanya silirecinde Arter Ajans
tarafindan otuz saniyelik yirmi {i¢ tane reklam filmi hazirlanmis ve doniisiimlii olarak
medya tizerinden yayinlanmustir. Belirtilen reklam filmleri, vatandaslarin Erdogan’in
basbakanlik yaptigi donemlerde gerceklestirdigi reform ve faaliyetlerin
anlatilmasiyla gorsel bir zemin {izerinden olusturulmustur. Bu faaliyetlerin anlatildig
reklam filmlerinin isimleri; “sosyal tesisler halka acildi, kamuda basortiisii serbest,
17 bin km boliinmiis yol, marka sehirler, vizeler kalkti, 26 yeni havalimani, Tiirkiye
hizli trenle tanisti, gliclii ekonomi, IMF gitti, iilkeye huzur geldi ve {iniversite harglari
kalkt1” seklinde senaryo igerikleri ile biitlinlesik olarak hazirlanmistir. Erdogan’in
kampanya siirecinde kullanilan “Cumhur, Baskanini Seciyor” isimli reklam filmi ise
bir¢ok noktada elestiri almis ve belirli bir siire sonra YSK tarafindan -dini ve dince

kutsal sayilan seylerin istismar edilmesinden dolayi- yaymdan kaldiriimustir. 3

Goérsel 27. Cumhur, Bagkanini Seciyor Isimli Reklam Filminden Bir Gérsel.

Yiiksek Se¢im Kurulu karari ile yayindan kaldirilan “cumhur, bagkanini
seciyor” reklam filminde Erdogan, Sezai Karakog’un “Ey Sevgili” siirini okumustur.

S6z konusu reklamda, {ilkenin farkli bolgelerinden kiiltiirel unsurlar ile donatilmis

siirecinde posterler tizerinden kullanilmasi hususunu 1991 Genel Segimlerin kampanya siirecinde
Siileyman Demirel’de kullanmistir. Demirel, 1987 yilindan itibaren yaptig1 icraatlart 1991 secimleri
kampanya siirecinde afis ve posterler ile segmene aktarmgtir. Ozkan, 2007: 128-130.

%2 Temel ve Oniirmen, a.g.e., 5.296.
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insanlarin cumhurbaskanligi forsunda bulunan on alti1 kiigiik bir tane biiyiik yildiz1
Erdogan’a getirmesiyle gorsel bir anlatim igermistir.**® Aktarilan se¢im kampanya
spotlar1 disinda “Ozgiirliik¢li ve demokrat Erdogan, vicdanli ve sefkatli Erdogan,
diinya lideri Erdogan ve Tiirkiye sevdalis1 Erdogan” isimli bir¢ok reklam filmi
Erdogan odakli hazirlanarak medya iizerinden doniisiimlii olarak yaymlanmustir.**

Erdogan’in se¢cim kampanya siireci ile ilgili aktaracagimiz 6nemli bir husus,
goniilli kisi ve sanatgilarin kampanya siirecine sarki ve kliplerle Erdogan’a destek
vermesidir. Kampanya siirecinde Murat Gogebakan imzasi tasiyan “Uzun Adam” ve
bir¢ok sanat¢1 tarafindan seslendirilen “Zor da Olsa Dénmem Yolundan” isimli sarki,
Erdogan odakli hazirlanarak kitle iletisim araglar iizerinden yayinlanmigtir. “Uzun
Adam” isimli sarki, destansi bir zemin iizerinden; “Zor da Olsa Donem Sana” isimli
sarki ise Erdogan’in siyaset sahnesindeki zorlu yolculugunun igerisindeki hususlari
icermistir.*® Belirtilen sarkilar ise daha éncede aktarilan “Erdogan” ve “Dombira”
sarkilartyla birlikte doniisimlii olarak medya ve agik hava araglarindan
yayinlanmistir.

Recep Tayyip Erdogan ve kendisine se¢cim kampanya siirecinde destek veren
AKP, kampanya siirecinin basarisini ve gidisatini saptamak igin farkli anket
sirketlerine kamuoyu yoklamalar1 yaptirmistir. Adalet ve Kalkinma Partisi’nin ii¢
ayr1 anket sirketine yaptirdigi aragtirma sonuglarinda Erdogan’in %53 ile %55 arasi
bir oy oran1 alabilecegi sonucu ortaya ¢ikmistir. Cumhurbaskan1 adayr Erdogan ise
secim kampanya siirecinde “29 bin 154” kisinin katildig1 ¢ok kapsamli bir se¢im
anketi yaptirmig ve kendisinin %54.6”lik bir oy oraniyla ilk turda Cumhurbaskani
secilecegi sonucunu kamuoyuna bildirilmistir. %% Bunun disinda birgok arastirma
sirketi, se¢im kampanya siirecinde anketler yaparak [Tablo 4] Erdogan’in %50 ile
%54 bandinda bir oy alabilecegini kamuoyuna duyurmustur.

Yiiksek Se¢im Kurulu, 3 Agustos 2014 tarihinde TRT 1 kanalinda adaylarin

yaptig1 propaganda konusmalarinin yayin saatlerini belirlemek igin kura gekilisi

33 YSK’nin “cumhur, baskanini segiyor” reklam filmine yaymn yasagimn koymasmnin nedeni ise,
reklam filminde “ezan ve dua eden kadin figiirii’niin yansitilmasindan dolay1 olmustur.

394 Erdogan’in se¢im kampanyasinda kullanilan diger afis ve reklam ¢aligmalar1 igin bkz.
www.arter.com.tr

3% Bkz. “Basbakan Erdogan'in Secimde Kullanacag: Sarkilar Belli Oldu”, (3 Temmuz 2014), Erisim
adresi: www.haberler.com

3% Bkz. Milliyet Gazetesi, “Erdogan'in masasindaki son Kosk anketi! Selvi agikladi”, 15 Temmuz
2014.
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yapmis ve yapilan kura sonucunda Erdogan, Ihsanoglu’ndan sonra TRT’de
propaganda konusmasi yapan ikinci aday olmustur. Erdogan, 3 Agustos 2014
tarihinde TRT 1 kanalinda yaptig1 propaganda konusmasinin baslangicinda, milli ve
dini degerler tizerinden 2014 Cumhurbagkanlig1 Se¢imi’nin hayirlara vesile olmasini
ifade etmistir. ilk ifadelerinden sonra, cumhurbaskanmin halk tarafindan segilmesi
hususunun hangi stireglerden gecerek olustugu -daha 6nce bu ¢alismada deginilen
367 krizi ve bu krizle beraber olusan siire¢- hakkinda bir hatirlatma yapan Erdogan,
cumhurbagkanin1 halkin se¢mesinin “devlet ve millet” arasindaki ayrimi yikacagini
belirtmistir. Propaganda konusmasinin ilerleyen boliimlerinde daha 6nceden devletin
tahakkiimii ile sinirlandirilan “kiyafet, basortiisli, inang ve dil” konularina atifta
bulunarak sdylemine devam eden Erdogan, daha sonraki siireglerde ise 11 temmuz
2014 tarihinde agikladigi “vizyon belgesi” igerisindeki konulara, Sel¢uklu ve
Osmanl *' devletinin diinyayr kucaklayan vizyonu hakkindaki hususlara ve

basbakanlik yaptig1 sirada gerceklestirdigi icraatlara deginmistir.>*

Gorsel 28. Erdogan’in TRT Propaganda Konusmasinda “Aziz Vatandaslarim Yani Sizler” ifadesini
Soyledigi Sirada “Screenshot” Teknigiyle Alinan Bir Gorsel.

9 Agustos 2014 tarihinde TRT 1 kanalinda yaptigi ikinci propaganda

konusmasinin baslangicinda “Cumhurbaskani’nin halk tarafindan se¢ilmesi’nin

¥7 Tarihe dayali sdylemler ile “millet ve maneviyat” hususlarina atif yapan bir baska lider de
Necmettin Erbakan olmustur. Erbakan, konusmalarinda devamli olarak “millet, bizim atalarimiz ve
giiclii iilke” seklinde ifadeler ile olusturmustur. Erbakan’in sdylemleri ve yaptigi atiflara dair ayrintili
bilgi i¢in bkz. Tiirk, 2014: 189-196.

8 Recep Tayyip Erdogan’in 3 Agustos 2014 TRT Propaganda Konugmast igin bkz.
https://www.youtube.com/watch?v=ADnmXRwy7KE
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tarihi bir olay oldugunu aktaran Erdogan, bu olayin sahitleri oldugu i¢in vatandaslara
tesekkiir etmistir. Propaganda konusmasinin ilerleyen boliimlerinde iilkede egitim,
saglik, ulasim, ekonomi ve adalet gibi ¢alisma alanlarimin ne sekilde bir degisime
girdigini ve bu alanlarda iktidar olarak yaptiklar1 yenilikleri aktaran Erdogan, bu
yeniliklerden dolayr milletin ve devletin iilke disinda tipki “Selguklu ve Osmanli”
gibi basmin dik ve saygin oldugunu ifade etmistir. Propaganda konusmasinin
sonlarina dogru hayati boyunca Tiirkiye’de yasayan tiim vatandaslari inang, kimlik
ve mezheplerine bakmadan “insan” olarak gordiigiinii dile getiren Erdogan, Yunus
Emre’nin “yaratilani severim, yaratandan oOtiirii” soziinii kendisine ilke olarak
benimsedigini  belirtmistir.  Konugmasinin  son  boliimiinde ise  “2014
Cumbhurbaskanligi Sec¢imi” ic¢in yeni bir baglangi¢, yeni bir dénem ve yeni bir
“Fatiha” yani acilis oldugunu belirten Erdogan, dini degerlere atif yaparak
konusmasini bitirmistir.**® Erdogan, TRT’de yaptig1 propaganda konusmalarinda;
secimin dnemine “yirmi yedi”, milli degerlere ve vaatlere “on”, dini degerlere “on
dort”, evrensel degerlere “bes” ve kendi gecmisine “yetmis yedi” defa atif
yapmlstlr.4oo

10 Agustos 2014 tarihinde yapilan 2014 Cumhurbaskanligi Se¢imi ilk tur
oylamasinda %51,79’luk bir sonucun ortaya ¢ikmasiyla birlikte Cumhurbaskani
secilen Erdogan, secim kampanya siirecinin bir parcasini olusturan ve kendisi
tarafindan Tiirkiye’de bir ritiiel haline getirilen “balkon konusmasi™ni yapmistir.
Balkon konugmasinin yapildigi alan yani AKP Genel Merkezi’nin on tarafi,
Erdogan’in se¢cim kampanya siirecinde kullanilan tasarimlarin —logo, afis ve slogan-
bulundugu balonlar ve pankartlar ile donatilarak gosteri alan1 seklinde hazirlanmistir.
Belirtilen hazirliklar disinda Erdogan’in se¢im kampanya sarkisinin da igerisinde
bulundugu klip ve reklamlar biiyiik ekranlardan yansitilmigstir.**

Solen alan1 seklinde diizenlenen AKP Genel Merkezi’nin 6niinde konusmanin
yapildigr balkona ilk olarak Erdogan ailesi ¢ikmis ve bu sirada 2014 yerel
se¢imlerinde kullanilan “Dombira” sarkist c¢almistir. Daha sonraki sliregte

Erdogan’in aile fertleri balkondan ayrilmis ve Erdogan, “Kardeslerim, aziz milletim,

%9 Recep Tayyip Erdogan’m 9 Agustos 2014 TRT Propaganda Konusmasi igin bkz.
https://www.youtube.com/watch?v=EgcFgYKdoR0

40 Temel ve Oniirmen, a.g.e., s.156.

1 nli, a.g.e., s.79.
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sevgili vatandaslarim; sizleri bu tarihi giinde demokrasinin ve milli iradenin bu zafer
gecesinde en kalbi muhabbetlerimle selamliyorum” seklinde etkili bir retorik ile
balkon konusmasina baglamistir. Balkon konusmasinin ilerleyen boliimlerini “dini ve
milli” atiflar ile olusturarak; 2023, 2053 ve 2071 hedefleri, demokrasi nosyonu ve
isleyisi, ulusal birlik ¢agrisi ve nasil bir cumhurbaskani olacagina dair bilgiler veren
Erdogan, balkon konusmasinin son boliimiinde kendisini kampanya siirecinde yalniz
birakmayan kampanya ekibine ve oylariyla destek veren vatandaslara tesekkiir

etmistir.m2

Gorsel 29. 10 Agustos 2014 Tarihinde Recep Tayyip Erdogan’m Balkon Konugmast Oncesi Esi
Emine Erdogan Ile Birlikte Vatandaslar1 Selamlama Anina Ait Bir Gérsel

Bu boliimde, 2007 yilinda ortaya ¢gikan 367 krizinin ana aktorlerinden olan ve
s0z konusu krizi bir firsata ¢evirerek Cumhurbaskani’nin halk tarafindan secilmesi
hususunun ortaya ¢ikmasinda basat aktor olan Erdogan’in aday gosterilmesi ile ilgili
kose yazarlari ve siyasi figiirler tarafindan yapilan degerlendirmeleri, otuz giin
boyunca yiiriittigli se¢cim kampanya caligmasini ve belirtilen siirecte kullanilan
kampanya unsurlarint inceledik. Bir sonraki bolimde, HDP tarafindan 2014
Cumbhurbagkanligi Se¢imi’ne aday gosterilen Demirtag’in kisa bir biyografisine,
adaylign ile ilgili kose yazarlart ve siyasi figiirler tarafindan yapilan
degerlendirmelere, kampanya silirecine ve bu slirecte kullanilan argiimanlara

odaklanacagiz.

%2 Erdogan’in balkon konusmasmin tam metni i¢in bkz. www.akparti.org.tr/site/haberler/12.-
cumhurbaskani-erdoganin-cumhurbaskanligi-balkon-konusmasinin-tam-metni/66015#1
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5. Selahattin Demirtas

Selahattin Demirtas, 10 Nisan 1973 tarihinde Elazig’in Palu ilgesinde Tahir
ve Sadiye ciftinin ikinci ¢ocugu olarak diinyaya gelmistir. 03 | ise O0grenimini
Diyarbakir’da Ali Emiri Lisesi'nde tamamlayan Demirtas, 1990 yilinda Ogrenci
Segme Smavi’na katilarak 9 Eyliil Universitesi Denizcilik Isletmesi Béliimii’nii
kazanmustir. Demirtas, 9 Eyliil Universitesi’'nde rgenim gérdiigii yillarda donemin
siyasi atmosferinden dolay1 bir¢ok defa gozaltina alinmistir. Selahattin Demirtas’in
abisi Nurettin Demirtas, 1991 yilinda PKK Terdr Orgiitii'ne {iye olmasi nedeniyle
cezaevine girmistir. O donemde Tahir ve Sadiye c¢iftinin dar gelirli bir aile
olmasindan kaynaklanan -avukat tutamama- bazi maddi sikintilar yasanmis ve bu
durum Selahattin Demirtag’in hayatinda 6nemli bir kirilma noktasi olmustur.
Demirtag ailesinin Nurettin Demirtas’a avukat tutamamasindan kaynaklanan
sebeplerle Selahattin Demirtas, 9 Eyliil Universitesi’ndeki &grenimini yarida
birakmus ve tekrardan iiniversite sinavlarina hazirlanarak Ankara Universitesi Hukuk
Fakiiltesi’ni kazanmastir. 404

Hukuk o6rgenimi gordigi yillarda “grup perisan” isimli amator bir miizik
grubu kuran Demirtas, kendisiyle ayni ideolojik ¢izgide olan topluluklarin eylem ve
propaganda siireglerine destekte bulunmustur. Hukuk Fakiiltesi o6grenimini
bitirdikten sonra Diyarbakir Insan Haklar1 Dernegi’nde (IHD) avukatlik yapmaya
baslayan Demirtas, belirli bir siire sonra Basak -Akkaya- Demirtas ile diinya evine
girmistir. Demirtas, 2004 Yerel Secimleri’nde IHD Sube Bagkani Osman
Baydemir’in Diyarbakir Belediye Bagkani segilmesinden sonra belirli bir siire
[HD’nin Diyarbakir Sube Baskanlig gorevini yiiriitmiistiir.

Daha sonraki yillarda abisi Nurettin Demirtas’in Demokratik Toplum Partisi
(DTP) Genel Bagkan1 olmasiyla baglantili olarak DTP’nin igerisinde aktif bir sekilde
siyaset yapmaya baslayan Demirtas, 22 Temmuz 2007 erken sec¢imlerinde

Diyarbakir’dan bagimsiz milletvekili se¢ilmis ve TBMM’ye ilk adimim atmustir. ‘%

%% Bkz. Selahattin Demirtas’in Biyografisi, Erisim Adresi: www.tbmm.gov.tr, Erisim Tarihi: 20 Mart
2016.

*%*Bkz. Muharrem Sarikaya, “Demirtas’in bilinmeyenleri- sdylesi”, Habertiirk Gazetesi, 8 Subat 2015.
“%5 Hiiseyin Alptekin, Cumhurbaskanhigi Segimleri ve Adaylar: Selahattin Demirtas, SETA Analiz
Dergisi. 104.Say1, Istanbul, 2014, 5.9-10.

116


http://www.tbmm.gov.tr/

Milletvekili oldugu DTP’nin 2009 yilinda kapatilmasiyla birlikte Barig ve Demokrasi
Partisi’ne (BDP) gecen Selahattin Demirtas, 2010 yilinda yapilan kongre ile BDP’nin
Genel Bagskani olmustur. 2011 yilinda yapilan 24. Donem TBMM Genel
Secimleri’nde Hakkari milletvekili secilen Demirtas, 2013 yilinda kurulan Halklarin
Demokratik Partisi tarafindan 30 Haziran 2014 tarihinde 12. Cumhurbaskanlig:

Secimi’ne aday gosterilmistir. *%°

— '1\?
Y

HOPNIN CUNHURBASKANI ADAYL DENIRTAS | L

HDP cumhurbaskani adayini acikladi =

Gorsel 30. Demirtas’in 2014 Cumhurbaskanligi Se¢imlerine HDP Tarafindan Aday Gosterilmesi
Sonrasinda Yaptigi Basin Agiklamasina Ait Bir Gorsel

5.1. Demirtag’in Adayhgina Yaklasimlar

Demirtas’in 30 Haziran 2014 tarihinde Halklarin Demokratik Partisi
tarafindan 12. Cumhurbaskanligi Sec¢imi’ne aday gosterilmesi hususu, kurumsal
yapilara bagh figiirler ve kose yazar tarafindan degerlendirilmistir. Demirtas’in
adayligina yapilan degerlendirmeler, donemin siyasi atmosferi -¢6ziim siireci ve
Demirtag’in lideri oldugu partinin ideolojik egilimleri- iizerinden olusturulmustur. Bu
noktada birgok siyasi figiir ve kose yazari Demirtas’in adayligini ideolojik unsurlarla

baglantili olarak degerlendirmistir.

4% Bkz. Hiirriyet, “HDP'nin cumhurbaskani aday1 Selahattin Demirtas”, 30 Haziran 2014.
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Demirtas’in HDP tarafindan 2014 Cumhurbaskanligi Se¢imi’ne aday
gosterilmesi hususuna ilk tepki MHP lideri Bahgeli’den gelmistir. MHP Genel
Merkezi’'nde diizenledigi basin toplantisinda Bahgeli, “Tiirkiye've diismanlik
besleyen, cumhuriyete dis bileyen, milletin varligina ve birligine saldiran bu
PKK'limin cumhurbaskani adayligi, yasalara aykiri olmakla kalmaywp milli ruha

2

hakarettir...” ifadeleri ile ideolojik bir zemin {izerinden Demirtas’in adayligini
elestirmistir. 407 Demirtas’in HDP tarafindan aday gosterilmesine bir baska tepki,
AKP Ankara Milletvekili ve o donem Basbakan Bas Danigsmani olan Yalc¢in
Akdogan’dan gelmistir. Demirtas’in inandirict ve Ssamimi olmadigimi belirten
Akdogan, so6z konusu adayligin bir proje oldugunu dile getirerek Demirtag’in

adayliginin yanlis bir tutum oldugunu Vurgularms‘ur.408

Bahgeli ve Akdogan disinda
Sehit Aileleri Yardimlagsma ve Dayanisma Dernegi Baskani Mustafa Yorulmaz’da
Demirtag’in aday gosterilmesi hususuna tepki gostermistir. Yorulmaz, “Selahattin
Demirtas simdi Allah muhafaza, oy istemeye Apo'nun posterleriyle meydanlara
ctkarsa 8.5 milyon gsehit ailesi var, ne yapacagiz” seklinde tehditkar bir sdylem
kullanarak, gezi parki protestolarinda Erdogan’in “milyonlar1 evlerinde zor
tutuyoruz” ifadesini akillara getirmistir.**°

Demirtas’in HDP tarafindan aday gosterilmesi hususunun uygun ve elverigli
oldugunu ifade eden kesim, belirtilen konuya muhalif yaklagan kesimden kismen
fazla olmustur. Bunun nedeni ise o donemde bir siire¢ olarak asama kaydeden
“coziim siireci veya Kiirt acilimi”nin Demirtag’in adayligi ile mesafe kat edecegi
egilimi gostermesidir. Radikal Gazetesi’nde kose yazarligi yapan Cengiz Candar,
“Gonliimiin  Cumhurbagkan1” bashikli kdése yazisinda, 2014 Cumhurbaskanlig
secimine katilan adaylarinin en “karizmatik ve dogal” olaninin Demirtas oldugunu
vurgulamis ve diger adaylara atif yaparak Demirtag’mm “turnusol kagidi” gibi
degisken olmadigimi ifade etmistir. 0 Demirtas’m adayligina uygun ve elverish

yaklasan bir baska isim Mahmut Oviir olmustur. Sabah Gazetesi’ndeki “Demirtas’in

vizyonu” baglikli kose yazisinda, Demirtas’in devamli olarak evrensel degerlere

7 Bkz. Milliyet Gazetesi, “Bahgeli'den Demirtag'a sert sdzler”, 5 Temmuz 2014.

“%8 Bkz. Aksam Gazetesi, “Akdogan: Demirtag Nisantag1 aday1!”. 19 Temmuz 2014.

9 Bkz. “Sehitler Dernegi Baskanindan, Demirtas'm Adayhgmna Tepki”, Erisim Adresi:
www.dha.com.tr, (28 Temmuz 2014), Erisim Tarihi: 21 Mart 2016.

0 BK7. Cengiz Candar, “Gonlimiin Cumhurbagkani”, Radikal Gazetesi, 16 Temmuz 2014.
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vurgu yapmasi Ve sempatikliginin “¢Oziim siireci”’ne katki saglayacagini belirten
Oviir, Demirtag’mn 2014 Cumhurbaskanlig: Se¢imi’ne aday gosterilmesinin dogru bir
karar oldugunu aktarmugtir.**

Candar ve Oviir disinda Yeni Safak Gazetesi’nde yazilari yaymlanan Ali
Bayramoglu’da Demirtas’in adayliginin uygun ve elverisli oldugunu belirtmistir.
TRT Tiirk kanalinda yayinlanan Mangetten isimli TV programinda Bayramoglu,
“Demirtas’in Cumhurbaskanligr secimine aday olmast hususu Kiirt sorununun artik
uyum icerisinde, bir biitiin icerisinde ¢oziilmesine iliskin bir gostergedir...” ifadesini
kullandiktan sonra “Selahattin Demirtas’in adayhgini Ekmeleddin Ihsanoglu ile
karsilastirdiginiz zaman daha sahicidir. Ihsanoglu gibi bir projenin parcasi degil...”
sOzleri ile degerlendirmesini yapmlstlr.412

Kose yazarlar1 disinda Demirtag’in HDP tarafindan aday gosterilmesinin
uygun ve elverisli oldugu hususunu kurumsal yapilara bagli kisilerde
degerlendirmeler yaparak aktarmistir. Tirkiye Barolar Birligi Baskani Metin
Feyzioglu, “Demirtas in adayligi hususu, tilkenin birligini pekistirecek ve etnik koken

2

ayrimctligim kaldiracak énemli bir adimdir...” ifadesi ile Demirtag’in adayliginin
uygun oldugunu dile getirmistir. *** Feyzioglu disinda Ozgiir Demokratik Alevi
Dernegi Baskani Imam Balsever’de Demirtas’in adayliginin uygun oldugunu dile
getirmistir. Demirtas’in aday olarak seg¢imlere girmesinin kendileri i¢in 6nemli bir
adim oldugunu ifade eden Balsever, bu siiregte Demirtas’in desteklenebilecek en iyi

aday oldugunu aktarmugtir.***

5.2. Demirtag’in Kampanya Ogeleri: Logo, Slogan, Secim Sarkisi,
Kampanya Reklami, Afisler ve Secim Bildirgesi

Demirtas’in Se¢im kampanyasinda kullanilan unsurlar ve se¢im bildirgesi,

farkli giinlerde kamuoyuna sunulmustur. Ilk olarak, 1 Temmuz 2014 tarihinde

1 Bkz. Mahmut Oviir, “Demirtas’in Vizyonu”, Sabah Gazetesi, 17 Temmuz 2014.

12 Bkz. “Bayramoglu: Demirtas’in adayligi Thsanoglu’nun adayligindan daha sahici”, (12 Temmuz
2014). Erisim Adresi: www.star.com.tr, Erigsim Tarihi: 21 Mart 2016.

3 Bkz. “Selahattin Demirtas, TBB Baskani Feyzioglu'nu ziyaret etti”, (11 Temmuz 2014). Erigim
Adresi: www.haberturk.com.tr, Erisim Tarihi: 21 Mart 2016.

4 Bkz. “Alevilerden Demirtag’a Destek”, (3 Temmuz 2014). Erisim Adresi: www.evrensel.net,
Erisim Tarihi: 21 Mart 2016.
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Demirtag’in sosyal medya hesaplarindan kampanya siirecinde kullanilan logo
yayinlamistir. Demirtas’in se¢im kampanya siirecinde kullanilan logo: beyaz bir fon
tizerinde gilines, mavi ¢izgilerle olusturulmus barisi simgeleyen bir giivercin ve bu iki
unsurun alt boliimiinde biiyiik harflerle “Demirtas” yazili bir tasarim seklinde
hazirlanmustir. “® Demirtas’in  kampanya siirecinde kullanilan sloganlar ise 11
Temmuz 2014 tarihinde yapilan basin toplantisinda kendisi tarafindan kamuoyuna
takdim edilmistir. Demirtas’in se¢im kampanya siirecinde kullandig1 sloganlar, igerik
olarak donemin unsurlar1 g6z Oniine alinarak olusturulmustur. 17-25 Aralik
tarihlerinde Erdogan kabinesine yapilan yolsuzluk operasyonu ve donemin
kutuplastirict egilimleri {izerinden olusturulan sloganlar; “Bir Cumhurbaskani
Diisiliniin Ayrimeilik Yapmiyor”, “Bir Cumhurbaskani1 Diislinlin Herkese Demokrat”
ve “Bir Cumhurbagkani Diigiiniin Baglamadan Baska Bir Sey Calmiyor” seklinde

ifadeleri icermistir.**®

DEMiRTAS

Gorsel 31. Demirtas’in Se¢im Kampanyasinda Kullanilan Logo

Demirtas’in se¢im bildirgesi, kampanya siirecinde kullanilan sarki ve afisler
15 Temmuz 2014 tarihinde Sisli Kiiltir Merkezi’'nde yapilan aday tanitim
toplantisinda kamuoyuna takdim edilmistir. Sisli Kiiltiir Merkezi’nde yapilan aday

tanitim toplantisina; Ahmet Kaya’nin esi Giilten Kaya, HDP kurmaylari, Hrant

415 Bkz. Milliyet Gazetesi, “Bu da Selahattin Demirtas'in logosu”, 2 Temmuz 2015.
18 Bkz. Radikal Gazetesi, “Selahattin Demirtas'in segim sloganlari belli oldu”, 15 Temmuz 2014.
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Dink’in esi Rakel Dink, Gezi Parki Protestolar1 ile 6zdeslesen Berkin Elvan’in annesi
Giilstim Elvan ve bir¢ok inang temsilcisi katilmistir.

HDP kurmaylar1 tarafindan olusturulan se¢im bildirgesinin igerisindeki
unsurlar1 aktarmaya baglayan Demirtas ilk olarak; Tirkiye demokrasisi, eril
tahakkiim, etnik ve dini ayrimcilik, kadin 6zgiirliigi ve Gezi Parki ile ilgili hususlar
tizerinden konusmasini sekillendirmistir. Se¢im bildirgesinin ilerleyen asamalarinda
Cumhurbagkani secildigi takdirde; anadilde egitim ve ibadet, nefret sugu ve ayrimci

sOylemler, zorunlu din dersleri, LGBT haklar1 ve demokratik yonetim gibi unsurlar

ele alacagimi belirten Demirtas, evrensel degerler tlizerinden konugmasina devam
7

etmistir. *!

Secim bildirgesinin igerisindeki unsurlarin aktarimindan sonra, Demirtas’in
secim kampanya siirecinde kullanilan Kardes Tiirkiiler isimli miizik grubunun
seslendirdigi “Gel Demirtas” isimli kampanya sarkist **® kamuoyuna takdim
edilmistir. “Gel Demirtas” isimli se¢im kampanya sarkisi, iktidarin o donemlerde

uyguladig1 politikalara karsi hazirlanmis ve donemin siyasal olaylarinin bir

7 Bkz. “Selahattin Demirtas, se¢im belgesini agikladi”, (15 Temmuz 2014), Erisim Adresi:
www.evrensel.net, Erisim Tarihi: 22 Mart 2016.

H8«Gel Demirtas” segim kampanya sarkisinin yam sira kampanya siirecinde Erdogan Emir’in
seslendirdigi “Veng Bide” ve Mezopotamya Kiiltiir Merkezi sanat¢ilari tarafindan hazirlanan “Strana
Hilbijartiné a Kurdi” isimli sarkilarda kampanya siirecinde kullanilmigtir.
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yansimasini olusturmustur. Donemin eksikliklerine ve olaylarina vurgu yapan “Gel

Demirtag” isimli segim kampanya sarkisi ise su sozleri igermektedir:

“Bir dyle bir boyle kelamlardan, yasaklardan illallah
Basina buyruk kararlardan, fermanlardan illallah

Aman aman biktik valla
Aman aman sistik valla
Bu ne kibir, bu ne 6fke
Gel yavas gel, yerler yas

Satamayinca golgelerini

Sattilar ormanlari

Devirdiler, kapadilar

Sinemalari, meydanlari

Her taratin AVM'den

Gegesim yok bu kopriiden

N'oldu bizim sehre n'oldu

Hormunlu bina doldu

Hiisnii perisan oldu bibaht kald1 aziz Istanbul
Bu gam, bu gaz bu kederle

Ne oldu sana bdyle, sdyle soyle soyle....
Seni bdyle istemem, istemem Ammaan...

Aman aman biktik valla
Aman aman sistik valla
Bu ne kibir, bu ne 6fke

Gel yavas gel, yerler yas” 419

Secim bildirgesi ve se¢im kampanya sarkisi disinda Sisli Kiiltiir Merkezi’nde
kamuoyuna sunulan bir diger kampanya unsuru, acik hava araglarinda kullanilan ve
Demirtag’a destek veren kurumsal ittifaklarin sosyal medya hesaplarindan
yayinlanan afisler olmustur. Demirtas’in ve Demirtag’a destek veren kurumsal
ittifaklarin secim kampanya siirecinde kullandig1r afis tasarimlar1 ilk olarak,
Demirtag’in  Sisli  Kiiltiir Merkezi’nde konusma yaptigi kiirsiinlin etrafinda

konumlandirilmistir. S6z konusu afisler; iktidarin yanlis politikalar1 ve donemin

9 fsmail Caglar ve Yusuf Ozkir, Tiirkiye'de Siyasal Iletisim: 2007-2015. Seta Yayinlari, istanbul,
2015, 5.135-136.

122



eksiklikleriyle baglantili “Ayrimcilik yapmiyor”, “Herkese Demokrat”, “Baglamadan
Baska Bir Sey Calmiyor” “Birlestiriyor, Baristirtyor” seklindeki kisa mesajlar ve
Demirtag’in “beyaz gomlekli” gorsellerini icermistir.*°

Selahattin Demirtas’in kampanya siirecinde kullanilan siyasal reklam filmleri
ise ilk olarak, kendisinin ve kendisine destek veren kurumsal ittifaklarin sosyal
medya hesaplari ilizerinden yayinlanmistir. Demirtas’in kampanya reklam filmleri,
genel olarak otuz saniyeden kisa olmakla birlikte, Demirtas’in aday tanitim
toplantisinda agikladigi secim bildirgesi igerisindeki hususlar ile baglantili sekilde
sadece vaatlere iliskin yazi ve Demirtas gorsellerini i¢cermistir. Hareketli herhangi bir
gorlintlinlin yer almadigi siyasal reklamlar; “Halklarin ve Degisimin Aday1
Demirtas”, “Geng, Kararli, Diinyayla Banisik”, “Ozgiir Kadmlar I¢in, Bir
Cumbhurbaskan1 Se¢in” ve “Teklik Yerine Birlik I¢in, Bir Cumhurbaskan1 Segin”

seklinde se¢im bildirgesindeki hususlar ve afis tasarimlari ile biitiinlesik bir zemin
1

iizerinden olugturulmustur.*?

Eguam ¥
Kad 31}
Diinye Bangwdart

Ayrimcilik Birlestiriyor, Baglamadan | Il Herkese
yapmiyor banstinyor baska bir sey | demokrat

Goérsel 33. Demirtas’in Secim Kampanyasinda Kullanilan Afis Ornekleri

5.3. Selahattin Demirtag’in Secim Kampanyasi

Demirtag’in se¢cim kampanya siirecini yiirliten ekip, HDP Genel Bagskan

Yardimcis1 Saruhan Olug, Olug’a bagli HDP kurmaylar1 ve profesyonel reklam

20 Bk7. Radikal Gazetesi, “Selahattin Demirtas’in Se¢im Afisleri”, 15 Temmuz 2014.
#21 Selahattin Demirtas’in siyasal reklam filmleri i¢in bkz. www.facebook.com/HDPdemirtas/videos
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ajanslarinda c¢alisan goniillilerden olugmustur. Kampanya siirecini yiiriiten ekip,
Ankara ve Istanbul’da kiralanan iki farkli ofis iizerinden secim koordinasyonunu
saglamistir. Belirtilen koordinasyon merkezlerine ek olarak, HDP 1l ve Iilge
teskilatlarinin birgogunda Se¢im karargah merkezi kurulmus ve merkez koordinasyon
ofislerine bagli sekilde calismalar yapilmustir. *%

Demirtas’in kampanya calismalarinin internet ve sosyal medya iizerinden
aktarimi, kampanya ekibi tarafindan olusturulan “www.selahattindemirtas.com” adli
web sitesi, daha 6nceden Demirtas’in kullandigi “@HDPdemirtas” kullanici isimli
“twitter” adresi ve Selahattin Demirtas isimli “facebook” sayfasi iizerinden

yiiriitilmistir, %

“www.selahattindemirtas.com” adli web sitesinde sirasiyla
biyografi, politikalar, se¢im bildirgesi, basin agiklamalari, kampanya takvimi,
iletisim bilgileri, fotograf albiimii, arsiv, se¢im kampanyasina bagis hesabi ve
kampanya faaliyetlerine goniillii katilim gibi indeksler yer almistir.***

Demirtas’in se¢im kampanya siirecinde kullanilan unsurlarin biiyiik bir
bolimii sosyal medya kanallar1 -twitter ve facebook- iizerinden vatandaslara
aktarilmis ve aktarilan bu unsurlar goniilliiler tarafindan desteklenerek sosyal medya
aglar1 lizerinden yayinlanmistir. S6z konusu donemde vatandaslar, “Twitter” adresi
tizerinden hashtag ile “#oyumDemirtasa”, “#Demirtaginfark1”, ve
“#Demirtaggeliyor” seklinde konu basliklar1 agarak kampanya siirecinde Demirtas’t
desteklemiglerdir. Demirtag’in se¢im kampanya siirecinde géze g¢arpan bir baska
unsur ise Facebook iizerinden “Oyum Selahattin Demirtas'a Gorseli Yapma Goniilli
Tasarim Grubu” seklinde bir ekibin vatandaslara hizmet vermesidir. Bu grup,
Demirtas’in logosu ve resminin bulundugu bir tasarim {izerinden vatandaglarin kendi
resimleri ile Demirtas’t desteklediklerine dair afigler diizenlemis ve Demirtas’in

425

kampanya siirecine destek vermistir.”” Bir sonraki gorselde goniilliiler tarafindan

22 Bkz. “Demirtas'in kampanya sifreleri”, (25 Temmuz 2015), Erisim Adresi: www.aljazeera.com.tr,
Erisim Tarihi: 25 Mart 2016.

%23 Bkz. Hiirriyet Gazetesi, “Sosyal medya hesabi acild1”, 18 Temmuz 2014.

24 Evren, a.g.e., 5.6559.

%25 Afis diizenlemeleri igin bkz. www.facebook.com/oyumselahattindemirtas/
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olusturulan ve kampanya siirecinde Demirtag’in se¢menleri tarafindan siklikla

426

kullanilan afig*® ¢aligmalar1 yer almaktadir.

[
/ ‘ ; [ |
OYUMpemiRTasa | orum pemirrasa | ovum/emirrasa

Gorsel 34. Demirtas’in Secim Kampanya Siirecinde Kendisine Destek Veren Kisilerin Istegi
Dogrultusunda Géniillii Bir Ekip Tarafindan Olusturulan Afis Ornekleri

Selahattin Demirtas’in se¢im kampanya g¢alismalar1 i¢in 1 milyon 213 bin
TL’lik bir bagis toplanmis ve bu bagislarla kampanya siirecinin finansmani

a2t vatandaslar ile

saglanmistir. Secim kampanya siirecinde bir¢ok il, ilge ve iilkede
bulusan Demirtag, aynt zamanda bir¢ok kurumsal ve toplumsal yapinin
programlaria katilarak insanlar ile yiiz yiize iletisime ge¢mistir. 5 Temmuz 2014
tarihinde Diyarbakir’da basladigi se¢im kampanya programini ise on dort il ve dort
ilkede vatandaslar ile bulusarak sekillendirmistir. Tablo VII’de, Demirtas’in 2014
Cumhurbagkanli1 Se¢imi kampanya siirecinde miting ve salon toplantilar1 yaptigi

ilke ve sehirler g(’)rﬁlebilir.428

%28 Selahattin Demirtas’in se¢im kampanya siirecinde goniilliiler tarafindan olusturulan posterlerin bir
ornegi 2006 Italya Genel Secimleri’nde Italya Komiinist Partisi’nin (Partito Comunista Italiano) bir
halefi olarak ortaya ¢ikan Demokratik Sol Partisi’nin (Partito Democratico della Sinistra — DS)
kampanyasinda goriilmektedir. Vatandaslar, kendi profil fotograflariyla olusturduklari, “oylar bana”
ve “kendinize oy verin DS’yi se¢in” seklinde ifadeler ile pankartlar hazirlayarak goniilliiliik esasi
tizerinde kampanya faaliyetini ylriitmiislerdir. Cacciotto, 2006: 284-295.

T Belirtilmesi gereken Gnemli bir husus, 2014 Cumhurbaskanligi Se¢im’i kampanya siirecinde
adaylardan sadece Demirtas’in yurt disinda miting veya salon toplantist yapmasidir.

*28 Demirtas’n 2014 Cumhurbaskanlhigi Se¢imi kampanya siirecinde miting ve salon toplantist yaptig
sehirler ile ilgili bilgiler ve materyaller, www.facebook.com/HDPdemirtas isimli sayfadan
derlenmistir.
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Tablo VII: Demirtas’in 2014 Cumhurbaskanhgi Secimi Kampanya Siirecinde
Miting Yaptig1 Sehirler

Demirtas’in Secim Kampanya Mitingleri

5 Temmuz 2014 Diyarbakir

8 Temmuz 2014 Istanbul, Taksin (Gezi Parki) -Ziyaret-
16 Temmuz 2014 Kocaeli (Darica)

17 Temmuz 201 Isvicre (Basel)
18 Temmuz 2014 Fransa (Paris)
19 Temmuz 2014 Almanya (Kéln)
20-21 Temmuz 2014 Ingiltere (Londra)

24 Temmuz 2014 Corlu
25 Temmuz 2014 Antalya
26 Temmuz 2014 Aydin

1 Agustos 2014 Gaziantep ve Sanhurfa
2 Agustos 2014 Bingol

3 Agustos 2014 Istanbul

4 Agustos 2014 Agn

5 Agustos 2014 Van

6 Agustos 2014 Adana

8 Agustos 2014 Diyarbakar

9 Agustos 2014 Izmir
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Belirtilen tarihlerde yapilan miting ve gezilerde Demirtas, se¢im bildirgesinin
igerisinde bulunan hususlar -demokratik yonetim, anadilde egitim ve ibadet, insan
haklari- ve se¢im kampanya siirecindeki demokratik olmayan hususlar {izerinden
sOylemini vatandaslara aktarmistir. Demirtas’in se¢im kampanya siirecindeki miting
programlarinda goze ¢arpan ilk husus ise miting dncesi ve sonrasi miizik gruplarinin
farkli tarz ve dildeki sarkilar ile miting siirecini konser -gosteri- alanina
cevirmesidir.*® Ayni sekilde, 2014 Cumhurbaskanlifi Secimi kampanya siirecinde
Demirtas’a destek veren kurumsal yapilar da Demirtas i¢in belirli il ve ilgelerde
konserli organizasyonlar diizenlemis ve Demirtas’a destek olmustur. Miting ve
kampanya gezileri disinda kendisine destek veren kurumsal yapilar, inang orgiitleri
ve toplumsal gruplarin programlarina katilan Demirtas, s6z konusu programlarda
kisa konugmalar yaparak -evrensel degerler ve secim kampanya siirecinin demokratik
olmadigina dair bilgiler- 2014 Cumhurbagkanligi Se¢imi’nde vatandaslardan destek

istemistir.

s N\ ‘m“.
. SN S S
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Gorsel 35. Demirtas’in 3 Agustos Istanbul Mitingi Oncesi Yusuf Sahin’in —~Hozan Dino- Verdigi
Konsere Ait Bir Gorsel

Se¢im kampanya siirecinde kullanilan unsurlarin, ulusal ve yerel medya
araciligiyla aktarilmasi ise diisiik biitge ve o donemin siyasal atmosferi ile baglantili
bir bigimde sekillenmistir. 2014 Cumhurbagkanligi Se¢imi kampanya faaliyetlerinin

yapildigi Temmuz ayinda dort bine yakin gazete, dergi, televizyon kanali ve on

29 Demirtas’in kampanya siirecindeki gezi ve mitingleri igin bkz. www.facebook.com/HDPdemirtas
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binden fazla internet medyasi iizerinde yapilan arastirmada Demirtas’in toplamda
33.978 haberi yapilmis ve medyada en ¢ok konusulan igiincii isim olmustur.**°
Demirtas’in miting programlari, kampanya ogeleri ve basin agiklamalari,
genellikle CNN Tiirk TV, Nige TV, Stérk tv, Med Miizik TV, Newroz TV, IMC Tv
Ronahi TV, Denge TV ve Hayat TV kanallan iizerinden yaymlanmistir. Demirtas,
konuk olarak katildigi birgok programda 15 Temmuz 2014 tarihinde agikladigi
“sec¢im bildirgesi” igerisindeki unsurlar1 ve 12. Cumhurbaskanligi Se¢imi kampanya
stirecinin “haksiz rekabet”e dayali oldugu ile ilgili hususlar1 igermistir. Demirtas’in
secim kampanya siirecinde medya kullanimu ile ilgili géze ¢arpan bir baska husus ise
katildign TV programlarinda gosteri unsurlarindan yararlanmasidir. Demirtas, IMC
TV’de yaynlanan Bayram Ozel Programi’na konuk olup, baglama enstriimanini

calarak “Sallana Sallana - Pore Delalemin Sore” sarkisi basta olmak tizere “Tiirkce

ve Kiirtge” birgok sarki seslendirmistir.**

Gorsel 36. 28 Temmuz 2014 Tarihinde IMC TV’de Yayilanan Bayram Ozel Programinda Konuk
Olan Demirtag’in Baglama Caldigi Sirada “Screenshot” Teknigiyle Alinan Bir Gorsel

Demirtasg’in se¢cim kampanya siireci ile ilgili aktaracagimiz bir baska husus,

kampanya siirecinde goniillii kisi ve sanatcilar tarafindan seslendirilen sarkilar ile

"0 Bkz. Medya Takip Merkezi, “Temmuz Ayinda Siyaset Giindeminde Cumhurbaskanligi Segimleri
Vard1”, (4 Agustos 2014). Erisim Adresi: www.medyatakip.com.tr, Erisim Tarihi: 28 Mart 2016,

31 Bkz. “Baglamadan bagka bir sey ¢almadi1”, (28 Temmuz 2014), Erisim Adresi: www.imctv.com.tr,
Erisim Tarihi: 25 Mart 2016.
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alakalidir. Hakan Vreskala’nin seslendirdigi “Bir Tek Sen Umursadin”**? isimli
sarki, Demirtag’in 2014 Cumhurbaskanligi Se¢imi oncesi politikalarint ve donemin
siyasal sorunlari; Ercan ve Gokhan Cagiran kardeslerin besteledigi “Demirtas” isimli
sarki ise Demirtas’in evrensel degerleri 6n planda tutmasi ile alakali olarak 6zgiirliik,
esitlik ve kardeslik vurgulamalart iizerinden olusturulmustur. Goniilli kisi ve
sanat¢ilar tarafindan seslendirilen sarkilar ise diger kampanya ogeleri gibi sosyal

medya iizerinden vatandaslara aktarilmistir.

pemiRTas

=

Gorsel 37. Vreskala’nin Seslendirdigi “Bir Tek Sen Umursadin” Isimli Sark1’nin Icerisinde
Bulundugu Klip.

Yiiksek Secim Kurulu, 3 Agustos 2014 tarihinde TRT 1 kanalinda adaylarin
yapacag1 propaganda konusmalarmin yayin saatlerini belirlemek i¢in kura g¢ekilisi
yapmig ve yapilan kura sonucunda Demirtas, TRT de propaganda konugmasi yapan
ticlinci aday olmustur. Demirtas, TRT’de yaymlanan propaganda konusmasina su
sozler ile baglamistir: “TRT gibi son derece tarafsiz, objektif, biitiin adaylara esit
yaklagim sergileyen, hele hele bana kars1 adalet ve nezaket 6rneginin en muhtesemini
sergileyen bu nadide kurumun ekranlarindan sizlere seslenmenin heyecanini ve

mutlulugunu yasiyorum”. Demirtas bu ifadeler ile se¢im kampanya silirecinde

2K ampanya siirecinde Vreskala’mn seslendirdigi “Bir Tek Sen Umursadin” isimli sarki i¢in Bkz.
https://www.facebook.com/HDPdemirtas/videos/675312922549358/
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TRT’nin adil bir yayin politikasi izlemedigi hususunu TRT ekranlar iizerinden
retoriksel bir zemin iizerinden vurgulamistir. TRT ye yonelttigi imali séylemlerden
sonra, 2014 Cumhurbagkanligi Sec¢imi’ni bir se¢im olarak gdérmediklerini ve bu
secimin kendi demokratik gelecekleri i¢in bir agsama olacagi hususunu vurgulamistir.
Propaganda konusmasinin ilerleyen bdliimlerinde anayasa diizenlemesi, ana dilde
egitim ve ibadet, etnik ve mezhepsel ayrimcilik, Ortadogu’da yasanan olaylar, kadin
ve LGBT haklar1 gibi evrensel konulara deginen Demirtas, secildigi takdirde ele
aldigt konularin demokratik bir zemin {izerinden yeniden insa edilecegini

vurgulamistir.

9 Agustos 2014 tarihinde TRT de yaptig1 ikinci propaganda konusmasina s6z
konusu se¢imin demokratik olmayan bir siliregcten gectigine dair vurgulamalar
yaparak baslayan Demirtas, “...Iglerinden sadece bir tanesi sizi etnik kimliklerinize,
inanciniza, mezhebinize, dogdugunuz yere, cebinizdeki para miktarmma gore

b

ayirmiyor...” seklinde ifadeler kullanmistir. Propaganda konusmasinin ilerleyen
stireclerinde, gegmisten gliniimiize devletin insanlar tek tiplesmeye yonelttigini ve
ayrimcilik yaptigina dair bilgiler sunan Demirtas, daha sonraki siireglerde devamli
olarak Erdogan’in; konugma, iislup ve politikalarina atifta bulunarak propaganda
olgusu icinde var olan isleyis kurallarindan “yineleme kurali”n1 uygulamistir.

Demirtag, TRT’de yaptig1 propaganda konugmalarinda; kendi gegmisine “bes”, dini
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degerlere “alt1”, se¢imin Onemine “yirmi yedi”, se¢im vaatlerine “otuz alt1” ve
evrensel degerlere “altmus yedi” defa atif yapmustir.**®

10 Agustos 2014 tarihinde yapilan 12. Cumhurbaskanligi Se¢imi’nde
%9.76’lik bir sonucun ortaya cikmasiyla birlikte Demirtas, secim kampanya
siirecinin bir parcasini olusturan “balkon konusmas1”n1 Diyarbakir HDP Il Baskanlig
oniinde yapmistir. Balkon konusmasinin baslangicinda sonuglarin hayirli olmasini ve
bu siirecin iilkeye demokrasi getirmesini temenni eden Demirtas, %9’luk sonug ile
birlikte Onlerindeki barajlar1 ve engelleri yiktiklarim1 ifade ederek sec¢im
kampanyasmnin  6nemli Olglide hedefine ulastigint  vurgulamistir.  Balkon
konusmasinin ilerleyen bolimlerinde HDP’yi bir an dnce orgiitleyip, “kitle partisi”
olmasi i¢in ¢aligmalara baglayacagini ifade eden Demirtas, Tiirkiye siyasetinin “irk¢i,
mezhepci ve c¢att ¢izgisinin iflas  ettigini” vurgulayarak = konusmasini

sonlandirmustir.***

oy DAGILUMI  ERDOGAN. AN pemintas. APTX insanoGLy
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DEMIRTAS DIYARBAKIR'DA

DEMIRTAS: BU SECIM UMARIM BARIS, KARDES ) |
m&wwmh “‘.‘IIURK'V

- L =
Gorsel 39. Demirtas’in Diyarbakir’da bulunan Se¢im Koordinasyon Merkezi’nin Oniinde Yaptigi
Sec¢im Sonu Konusmasina Ait Bir Gorsel

Tirkiye’de uzun yillardan beri siiregelen Kiirt sorununu ¢dzmeye yonelik
baslatilan “coziim siireci”nin Onemli aktorlerinden olan ve HDP’nin Es-Genel
Bagkan1  segilen Demirtas’in  biyografisini, adayligi ile ilgili yapilan

degerlendirmeleri, otuz giin boyunca yiiriittiigli se¢im kampanya calismasini ve

% Temel ve Oniirmen, a.g.e., 5.156.
3 Bkz. “Demirtas'tan ilk agiklama”, (10 Agustos 2014), Erisim Adresi: www.hurriyet. com.tr, Erisim
Tarihi: 27 Mart 2016.
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belirtilen siiregte kullanilan kampanya &gelerini inceledik. Bir sonraki boliimde, 2014
Cumhurbagkanligi Secimi’ne katilan Ihsanoglu, Erdogan ve Demirtas’in otuz giin
boyunca yiiriittiigii secim kampanyalarinin ve kampanya ¢alismalarinin igerisindeki
argiimanlarin, “Amerikanvari” kampanya yontem ve teknikleriyle arasindaki

benzerliklere odaklanmaya galisacagiz.

6. Siyasal Kampanyalarin Amerikanlasmasinin Unsurlar1 Ekseninde 2014
Cumhurbaskanhg Secimi’ne Genel Bir Bakis

Tiirkiye’de 2000’1 yillardan sonra gergeklesen secimlerde belirgin olarak
gozlemlenen “Amerikanvari” siyasal kampanya yontem ve teknikleri, 11 Temmuz
2014 tarihinden itibaren otuz giin siiren 2014 Cumhurbaskanligi Se¢imi kampanya
stirecinde iyiden iyide gorlinlir hale gelmistir. 2014 Cumhurbaskanligi Seg¢imi
kampanya ¢alismalarinda profesyonel danigmanlarin istihdam edilmesi, etkin medya
kullaniminin olmasi, bagis toplanmasi ve kamuoyu yoklamalarin yapilmasi ile
birlikte belirtilen kampanya calismalarinin ulusal nitelikte belirli merkezlerden
koordine edilmesi gibi hususlar Amerikanvari siyasal kampanya teknik ve
yontemlerinin karakteristik 6zelliklerini yansitmaktadir. Caligmanin bu bdliimiinde,
Amerikanvari siyasal kampanya teknik ve yontemlerinin 2014 Cumhurbaskanligi

Se¢imi kampanya siirecindeki yansimalarina odaklanacagiz.

6.1. Siyasetin Kisisellesmesi

Siyasetin kisisellesmesiyle anlatilmak istenen, daha oncede aktarildig: tizere
parti odakl1 bir siire¢ arz eden siyasal kampanya faaliyetlerinin artik daha ¢ok aday
veya lider odakli ilerlemesidir. 2014 Cumhurbaskanligi Sec¢imi’nin resmi olarak
bagimsiz adaylar seklinde bir rekabeti ortaya ¢ikarmasi ise “siyasetin kisisellesme”
unsurunun iyiden iyiye belirginlesmesini saglayan basat unsur olarak sunulabilir.
Se¢im kampanya siirecinde farkli ideolojideki partilerin kurumsal ittifaklar

olusturarak adaylar etrafinda toplanmasi ve se¢im sonucunun ‘“salt ¢cogunluk™ ile
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belirlenmesi gibi hususlar neticesinde adaylar, “catch-all party”lere -hepsini yakala
partileri- 6zgii bir nitelikte kampanya siireci olusturma egilimine girmistir.

“Siyasetin kisisellesmesi” unsuru ilk olarak, kampanya siirecinden 6nce kose
yazarlar1 tarafindan se¢ime katilan adaylarin kurumsal ittifaklar tarafindan aday
gosterilmesiyle  ilgili  yapilan degerlendirmelerde  karsimiza  ¢ikmaktadir.
Thsanoglu’nun aday gosterilmesiyle birlikte bircok kose yazari, Ihsanoglu’nun
basarilar1 ve gorev aldigi kurumlar iizerinden degerlendirmelerini Yyaparak
kisisellestirme siirecinin olusumunu desteklemistir. Ihsanoglu disinda Demirtas’in
aday gosterilmesi ile birlikte kose yazarlari tarafindan yapilan degerlendirmelerde de
siyasetin kisisellestigi karsimiza ¢ikmaktadir. Demirtas’in aday gosterilmesine
muhalif yaklasan kdse yazarlari ve siyasi figiirler, BDP ve PKK Terdr Orgiitii
tizerinden Demirtag’t cisimlestirmis; diger bir taraftan Demirtas’in aday
gosterilmesinin uygun oldugunu aktaran bir¢ok yazar ise BDP’nin “¢éziim
stireci”nde ki aktorliigiinii Demirtag iizerinden kisisellestirerek degerlendirmelerini
olusturmustur.

Bir partinin veya ideolojinin degil de “bir kisi’nin pazarlanmasinin agik bir
sekilde goriildiigii ilk husus, kampanya siirecinde kullanilan gorsel ve isitsel
unsurlarda —logo, slogan, reklam filmi ve kampanya sarkisi- karsimiza ¢ikmaktadir.
2014 Cumhurbaskanligr Se¢imi kampanya siirecinde adaylar tarafindan kullanilan
“Ekmek I¢in Ekmeleddin, Milletin Adami ve Herkese Demokrat” seklindeki
sloganlar ile birlikte “Ekmeli, Erdogan ve Gel Demirtas” isimli kampanya sarkilari
isimlerinden de anlasilacag: tizere kisi odakli olusturulmus kampanya unsurlaridir.
Belirtilen kampanya sarkilarinda odak figiirler -adaylar- devamli olarak farkli olgu
ve nosyonlar ile cisimlestirilerek kisisellesmenin belirtilen unsurlarda goriiniir hale
gelmesini desteklemistir. Ayni sekilde kampanya siirecinde kullanilan afislerde
adaylarin gorselleri ile birlikte adaylarin gecmiste yaptigi gorev ve icraatlarin yer
almasi, “siyasetin kisisellesmesi” unsurunun goriiniirliigiinii desteklemistir.

2014 Cumhurbaskanligr Secimi kampanya siirecinde kisisellesme unsurunun
goriiniirliigiiniin desteklendigi bir diger siyasal kampanya Ogesi, medya iizerinden
yayinlanan siyasal reklamlarda karsimiza c¢ikmaktadir. Daha once de aktarildigi
lizere Thsanoglu’nun kampanyasinda kullanilan reklam filmi, kampanya temasiyla

uyumu bir bigimde “Ekmeli” isimli kampanya sarkis1 ve Ihsanoglu’nun gérsellerini

133



icermigtir. Ayni sekilde Demirtag’in kampanyasinda kullanilan “Halklarin ve
Degisimin Adayr Demirtas” ile Erdogan’in kampanyasinda kullanilan “Vicdanlh ve
Sefkatli Erdogan, Diinya Lideri Erdogan ve Tiirkiye Sevdalis1 Erdogan” isimli
kampanya reklam filmlerinde adaylarin politik faaliyetleri ile birlikte gorsellerinin
yer almasi, “siyasetin kisisellesmesi” unsurunun siyasal reklam calismalari ile
desteklendigini ortaya ¢ikarmistir.

Kampanya siirecinde “siyasetin kisisellesmesi” unsurunun belirginlestigi bir
baska husus, goniillii kisi veya sanatgilar tarafindan seslendirilen sarkilarda karsimiza
cikmaktadir. Kampanya siirecinde Vreskela’nin Demirtas i¢in seslendirdigi “Bir Tek
Sen Umursadin” isimli kampanya sarkisi ve bu sarkinin i¢inde bulundugu klipte
devamli olarak Demirtas gorselleri ve vurgulamalarinin bulunmasi; ayni sekilde
kampanya siirecinde Gogebakan’in Erdogan i¢in seslendirdigi “Uzun Adam” isimli
sarkida “2002'de bir glines dogdu, Biiylik Usta Erdogan, Gozleri Yaman, Ak Goniilli
Bir Uzun Adam” seklindeki sozler ve belirtilen sarkinin igerisinde bulundugu klipte
devamli olarak Erdogan gorsellerinin yer almasi gibi hususlar, “siyasetin
kisisellesmesi” unsurunun kampanya siirecinde goniillii sanatc¢ilar tarafindan da
desteklendigini gostermektedir.

Siyasetin kisisellesmesi unsurunun gozlemlendigi bir bagka husus, adaylarin
kampanya siirecindeki sdylemlerinde karsimiza ¢ikmaktadir. Daha 6nce deginildigi
lizere Meyer’in tiyatrolastirma modelinin igerisinde bulunan medya siizgeci
sisteminde “kisisellesme” olgusu, kiiltiirel, dinsel ve tarihsel unsur veya figiirlerin
adaylar iizerinden cisimlesmesi neticesinde ortaya ¢ikmaktadir. Thsanoglu’nun TRT
propaganda konusmasinda “Hz Muhammed gibi bir hakem olacagini” ifade etmesi
ve basin toplantilarinda devamli olarak dini figiirler -Mevlana, Haci Bektas Veli- ile
kendisi arasindaki ortak noktalar1 —sayginlik ve kibirli olmama- aktarmasi
Thsanoglu’nun kendisini kiiltiirel ve dinsel figiirler {izerinden cisimlestirdigini 6rnek
olarak gosterilebilir. Ayn1 sekilde Erdogan’in katildigi miting programlarinda gittigi
bolge ile Ozdeslesmis figiirler iizerinden kendisini cisimlestirmesi ve TV
programlarinda devamli olarak Osmanli ile Selguklu devletinin diinyay1 kucaklayan
vizyonunun kendisinin secildigi takdirde tekrardan gerceklesecegini vurgulamasi gibi
hususlar, Meyer’in tiyatrolastirma modeli igerisindeki medya siizgeci sistemindeki

“kisisellesme™nin islevsellestigine 6rnek olarak sunulabilir.
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Kampanya siirecinde “siyasetin kisisellesmesi” unsurunun medya iizerinden
yayinlanan haber ve TV programlariyla da desteklendigini sOyleyebiliriz. Donemin
siyasal atmosferinin ortaya ¢ikardigi nedenlerden dolayr medya alaninda
gozlemlenen kutuplasma neticesinde adaylara destek veren kurumsal ittifaklara yakin
olan medya gruplari, kendilerine yakin olan adayin haber ve kampanya ¢alismalarini
yogun bir bigimde yayinlayarak kisisellesmenin kampanya siirecinde goriiniir hale
gelmesini desteklemistir. Bu duruma ek olarak, kampanya silirecinde yapilan teknik
arastirmalarda medyanin ilk bes siyasal giindeminde siyasal partilerin yan1 sira 2014
Cumhurbagkanligi Se¢imi’ne katilan adaylarin yer almasi hususu “kisisellesme”nin

medya lizerinden desteklendigine drnek olarak sunulabilir.

Tablo IX. 2014 Temmuz Ayinda Medya Giindeminde En Cok Yer Alan Siyasal Konular**®

No | Giindem konulari Yazili Basin Tv Online Medya
1 | R. Tayyip Erdogan 30.410 18.135 176.656

2 iEhl;r:f(I)eg?Sm 12.364 10.046 72.860

3 | AKP 3,560 9.609 162.536

4 | CHP 2.460 10.929 120.444

5 | Selahattin Demirtas 4.070 3.292 23.982

CHP ve MHP liderleri basta olmak iizere Thsanoglu’na destek veren parti
liderlerinin kampanya siireci icerisinde miting ve geziler yaparak Ihsanoglu’na
destek turuna ¢ikmasi ve Thsanoglu'nun kampanya siirecindeki ziyaretlerinde
devamli olarak yaninda destek veren partilerin kurmaylarinin yer almasi “siyasetin

kisisellesmesi”nin kurumsal (parti) ittifaklar tarafindan desteklendigini ortaya

%5 Bkz. Medya Takip Merkezi, Temmuz Ayinda Siyaset Giindeminde Cumhurbaskanhgi Segimleri
Vardi, (4 Agustos 2014). Erisim Adresi: www.medyatakip.com.tr, Erigim Tarihi: 28 Mart 2016.

135


http://www.medyatakip.com.tr/

¢ikarmaktadir.**® Aymi sekilde Demirtas’in kampanya siirecinde HDP kurmaylarinin
danismanlik gorevi yiiriitmesi ve ANAP ile AKP’ye bagl siyasilerin Erdogan’in
kampanya siirecinde gérev almasi hususu da “siyasetin kisisellesmesi” unsurunun
kurumsal (parti) ittifaklar tarafindan desteklendiginin bir bagka Ornegi olarak
gosterilebilir.

Siyasetin kisisellesmesi unsuru, ABD’de bir ritiiel haline gelen ve siyasal
kampanyalarinin bir parcasini olusturan “balkon veya zafer” konusmasi siirecinde de
belirgin olarak gézlemlenmektedir. Se¢im sonucunun Erdogan lehine sonu¢lanmasi
ile birlikte Erdogan tarafindan Tiirkiye’de ritiiel haline getirilen “balkon konusmasi1”
AKP Genel Merkezi’nin 6niinde yapilmistir. Erdogan’in balkon konusmasini yaptigi
AKP Genel Merkezi’'nin etrafi, kampanya siirecinde Erdogan odakli hazirlanan
slogan ve logonun yer aldig1 gosteri malzemeleri -pankart ve balon- ile siislenmesi,
pankart ve balonlara ek olarak Erdogan’in se¢cim kampanya sarkisinin igerisinde
bulundugu klip ve reklamlarin biliylik ekranlardan yansitilmasi “siyasetin
kisisellesmesi”ne ornek olarak gosterilebilir. Ayrica “balkon konusmasi”na istirak
eden vatandaslarin Erdogan gorselleri ve logosu bulunan materyalleri —fular, esarp,
bros, sapka ve bayrak- iizerlerinde bulundurmasi gibi hususlardan dolay: belirtilen
siiregte ~ “siyasetin  kigisellesmesi” unsurunun vatandaglar tarafindan da
desteklendigini sdyleyebiliriz.

Tim bu siirecte, 2014 Cumhurbagkanligi Se¢imi kampanya siirecinde
siyasetin kigisellesmesi unsurunun kose yazarlari, medya, kurumsal ittifaklar,
kampanya siirecinde kullanilan unsurlar ve vatandaslar tarafindan desteklenerek
olusturuldugunu sdyleyebiliriz. Bir sonraki boéliimde, ‘“siyasetin kisisellesmesi”
unsuru ile baglantili olarak gozlemlenen “siyasal partiler ile vatandas arasindaki
bagin zayiflamas1” unsurunun 2014 Cumhurbaskanligi Se¢imi’ndeki yansimalarina

odaklanacagiz.

% Duverger’e gore parti ittifaklari farkli bicim ve derecelerde goriilmektedir. Bu ittifaklarin bir kismi
gecici ve oOrgiitsiiz olup; secimlerde avantaj saglamak veya iktidar1 ele gegirmek igin yapilmaktadir.
ittifaklarin  bir bagka kismu ise siiper-parti olarak nitelendirilebilecek daimi ve dayamikl
orgiitlenmenin olusumu i¢in kurulmaktadir. Ayrintili bilgi i¢in bkz. Duverger, 1993: 417.
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6.2. Siyasal Partiler ile Vatandas Arasindaki Bagin Zayiflamasi

Siyasal partiler ile vatandas arasindaki bagin zayiflamasi unsuru; lider
figiirlerinin etrafinda toplanma egilimi ile baglantili olarak partilerin yapisal olarak
doniistimiiniin gergeklesmesi ve iletisim araglarinin kullanimu ile ilgili hususlarin
neticesinde ortaya ¢ikmaktadir. 2014 Cumhurbaskanligi Se¢imi’nin bagimsiz adaylar
seklinde bir rekabeti ortaya c¢ikarmasi, kampanya siirecinde vatandaglarin adaylar
hakkindaki bilgi akisini medya ve internet iizerinden almaya calismasi ve belirtilen
stiregte adaylarin medya —internet- kullaniminin yiiksek diizeylerde olmasi, “siyasal
partiler ile vatandas arasindaki bagin zayiflamasi” unsurunun ortaya c¢ikmasini
desteklemistir.

“Siyasal partiler ile vatandas arasindaki bagin zayiflamas1” unsurunun 2014
Cumhurbagkanligr Se¢imi’ndeki en belirgin 6rnegi; Metropoll ve LRC isimli
aragtirma sirketlerinin se¢menler iizerinde yapti1 arastirmalarda ortaya c¢ikmustir.
Yapilan arastirmalarda muhafazakar gériiniimlii Ihsanoglu’nun aday gosterilmesiyle
CHP se¢cmenin %27’lik kisminin s6z konusu meseleye tepki gostermesi; daha
sonraki siirecte ise Thsanoglu’nun tutum ve gaflarindan dolayt MHP se¢meninin
%14’lik kismmin AKP’nin aday1 Recep Tayyip Erdogan’a destek vermesi
ornekleriyle aktarilabilir. Arastirmalardan yola cikarak Ihsanoglu’na destek veren
farkl1 ideolojilerdeki siyasal partilerin Ihsanoglu gatis1 altinda birlesmesi ile birlikte
bu partilerin ideolojik konumlarin1 s6z konusu donemde yitirerek vatandaglar ile
aralarina kopuklugun girmesine sebep oldugunu sodyleyebiliriz.

Kampanya siirecinde parti ile vatandas arasindaki bagin zayiflamasi
unsurunun goézlemlendigi ile ilgili bir bagka husus, Metropoll Arastirma Sirketi’nin
yoneticisi Ozer Sencar’in Aljazeere’ye verdigi roportajda karsimiza ¢ikmaktadir.
Sencar’a gore Demirtag’in se¢im kampanyasin sag ve sol ideolojileri kapsayan bir
program {lizerinden ilerlemesi ve Demirtas’in esprili kisiliginin devamli olarak kitle
iletisim araglarindan aktarilmasi gibi hususlar onceki secimlerde farkli partilere oy

veren se¢menlerin “Demirtag”a oy verme egilimine girmesini kolaylastlrmlstlr.437

7 Bkz. “Demirtas’in Bagsarisi ve HDP’nin Gelecegi”, (22 Agustos 2014), Erisim Adresi:
www.aljazeera.com, Erisim Tarihi: 4 Mayis 2016.
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Aktarilan bu hususlar ise vatandaslarin daha onceki secimlerde oy verdigi siyasal
partilere -2014 Cumhurbaskanligi Se¢imi’nde siyasal partilerin destekledigi adaya-
sorgusuz sualsiz destek verme eyleminin giderek zayifladigmmin bir 6rnegi olarak
sunulabilir.

Partilerin yapisal doniigsiimiiyle ortaya ¢ikan “siyasal partiler ile vatandaglar
arasindaki bagin zayiflamas1” unsurunun goriiniir hale gelmesini saglayan 6nemli bir
diger etken ise internet ve medya kullanimi ile ilgilidir. Se¢ime katilan adaylarin
kampanya faaliyetlerinin igerisindeki dinamiklerin belirli diizeyde medya ve internet
tizerinden yaymlanmasi ve vatandaslarin goniillii olarak destekledikleri adaylara
twitter lizerinden “hashtag”ler acarak giindem olusturma egilimine girmesi gibi
hususlar kampanya siirecinde vatandaslarin siyasal partilere bagl kalmaksizin politik
stirece katilim sagladigini1 goéstermektedir.

Siyasal partiler ile vatandas arasindaki bagin zayiflamasi unsurunun 2014
Cumhurbagkanligi Sec¢imi’nde gozlemlendigi bir diger husus, se¢im sonucu ile
birlikte karsimiza ¢ikmaktadir. Thsanoglu’na destek veren kurumsal ittifaklar, daha
onceki secimlerde toplamda %43 ile %49 aras1 bir oranina sahipken, 2014
Cumhurbaskanligi Secimi’nde Ihsanoglu’nun aldigi oy oram1 %38 olmustur.
Ortalama %38 gibi 6nemli bir oy oraninin kaybinin nedeni ise kurumsal ittifaklarin
yanlig isim {izerinden ¢ati kurduguyla ilgili hususlardan dolay: oldugu séylenebilir.
Belirtilen durum ile baglantili olarak, Demirtas ve Erdogan’in 2014
Cumhurbagkanligi Se¢imi’nde kendilerini destekleyen kurumsal ittifaklardan daha
fazla oy almasi, ihsanoglu'na destek veren kurumsal ittifaklarin oy oraninin %8’lik

kisminin diger adaylara kaydigini ortaya ¢ikarmaktadir.

Tablo X. Adaylara Destek Veren Siyasal Partilerin 2011 ve 2014 Seg¢imlerinde Aldiklar1 Oy
Oram ile 2014 Cumhurbaskanligi Secimi’ne katilan Adaylarin Aldigi Oy Orani.

2011 2014
Genel Yerel 2014 Cumhurbaskanhgi
Secimleri | Secimleri Segimi

Ihsanoglu’na Destek . . ] ] -
Veren Kurumsal /642,95 %49,94 %38,44 Ihsanoglu
ittifaklar
Erdogan’a Destek 0 0 . )
Veren Kurumsal %50.19 | %44,78 %51,79 Erdogan
ittifaklar
Demirtas’a Destek 0 . ]
Veren Kurumsal 76,86 5,28 %9.76 Demirtas
ittifaklar
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Yine, Demirtas’in daha onceden liderligini yaptigit BDP ve kendisini aday
gosteren HDP’nin 2014 Yerel Segimleri’nde i¢ Anadolu ve Karadeniz bolgesinde
aldig1 oy oraninin 2014 Cumhurbagkanlig1 Se¢imi’nde Demirtas’in aldig1 oy oraniyla
arasindaki farkliliklar “parti ile vatandas arasindaki bagin zayiflamasi” unsurunun
belirtilen siiregte ortaya ciktigmin bir drnegi olarak sunulabilir. Ozelliklede milliyetgi
ideolojinin getirdigi hususlardan dolayt HDP ve BDP’nin daha oOnce varlik
gosteremedigi Karadeniz ve I¢ Anadolu bolgesindeki vatandaslarin Demirtas’a oy
verme girisiminde bulunmasi, belirtilen siirecte diger adaylara destek veren siyasal

partilerin secmenleri ile arasina Demirtas faktoriintin girdigini gostermektedir.

Tablo XI. i¢ Anadolu ve Karadeniz Bélgelerine Bagli Bazi illerde HDP ve BDP’nin 2014
Yerel Se¢imleri’nde Aldig1 Oy Sayisi Ile Demirtas’in 2014 Cumhurbagkanligt Se¢imi’nde Aldigi Oy

Sayisi.
HDP ve BDP Selahattin Demirtas
Ankara 28.232 95.031
Kirsehir 1246 5929
Kirikkale 288 1787
Trabzon 460 4594
Samsun 1512 8954
Zonguldak 249 6536
Eskisehir 3490 12460
Aksaray 0 2701

Yukarida aktarildigi tizere, 2014 Cumhurbaskanligi Se¢imi’nin bagimsiz
adaylar seklinde bir rekabeti ortaya ¢ikarmasiyla baglantili olarak kisisel figiirlerin
kampanya siirecinde devamli olarak yer almasi1 ve kampanya siirecinde kitle iletisim
araclarinin belirli diizeyde kullanilmasi gibi etkenler “siyasal partiler ile vatandas
arasindaki bagin zayiflamas1” unsurunun ortaya g¢ikmasinin 6nemli dinamikleri
arasinda gosterilebilir. Belirtilen dinamikler ise adaylara destek veren siyasal

partilerin daha oOnceden aldig1 oy orani ile 2014 Cumhurbaskanligi Sec¢imi’nde
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destekledikleri adaylarin aldig1 oy orani arasindaki farkliliklarin olugsmasina zemin
hazirlamigtir. Adaylar1 destekleyen partilerin daha 6nceki se¢imlerde aldig1 oy orani
ile se¢cime katilan adaylarin aldig1 oy oranindaki farkliliklar ise “siyasal partiler ile
vatandas arasindaki bagin zayiflamasi” unsurunun 2014 Cumhurbagkanligi

Sec¢imi’nde belirginlestigini ortaya ¢ikarmaktadir.

6.3. Siyasetin Bilimsellestirilmesi

Siyasetin bilimsellestirilmesi ile anlatilmak istenen, medya iizerinden
kampanya faaliyetlerinin yiiriitiilmesini saglayan ve kampanya siirecinde 6nemli bir
rol oynayan profesyonellerin istihdam edilmesidir. Hem profesyonel danigsmanlarin
istihdam edildigi, hem de reklam ajanslar1 ve profesyonel reklamcilarin kullanildig:
2014 Cumhurbaskanlig1 Se¢imi kampanya siirecinde Ihsanoglu, televizyonculuk ve
reklamcilik yapan profesyoneller ile Erdogan ise Arter Ajans ile isbirligine girmistir.
Demirtag’in s6z konusu siiregteki tercihi ise HDP genel baskan yardimci Saruhan
Olug ve profesyonel reklam ajanslarinda c¢alisan goniilliilerden yana olmustur.

Reklam ajanslar1 ve profesyonel goniilliler disinda, kampanya siirecinde
Thsanoglu'na destek veren siyasal partiler kampanya danismani olarak birer genel
bagkan yardimcis1 gorevlendirmistir. Erdogan ve Demirtas’a ise kendilerine destek
veren kurumsal ittifaklara bagli kurmaylar danismanlik yapmistir. Se¢ime katilan
adaylarin reklam ajanslariyla isbirligine girmesi ve politik profesyonellerin istthdam
edilmesi, 2014 Cumhurbagkanligt Se¢imi kampanya siirecinde “siyasetin
bilimsellestirilmesi” unsurunun goriiniirliigiiniin destekledigini ilk husus seklinde
nitelendirilebilir.

Yine, kampanya siirecinde istihdam edilen reklam ajanslar1 ve danigsmanlarin
kampanya igeriklerini kurumsal ittifaklar tarafindan olusturulan koordinasyon
merkezlerinde teknik bir alana indirgeyerek “se¢men davraniglar1 ve iilkenin politik
atmosferine” uygun sekilde hazirlamalar1 hususu, politik profesyoneller dahilinde
ortaya ¢ikan “siyasetin bilimsellestirilmesi” unsurunun diger yansimalar1 seklinde
nitelendirilebilir. Thsanoglu’nun kampanya temasinin “toprak ve tohum” metaforu

tizerinden “dirlik, birlik ve beraberlik” vurgulamalar1 igermesi, Erdogan’in
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kampanya temasinin “milli ve dini” degerler iizerinden kurgulanmasi1 ve Demirtas’in
kampanya temasmnin ‘“evrensel” konular iizerinden olusturulmasi, kampanya
dinamiklerinin teknik bir alana indirgenerek olusturulduguna ornek olarak
sunulabilir.

Siyasetin teknik alana indirgendiginin bir bagka boyutu, politik danigmanlar
ve reklam ajanslarinin kitle iletisim araclarinda yayinlanan unsurlar iizerinden imaj
olusturma girisiminde —medya tiretimi- bulunarak aday1 pazarlama siirecinde aktif rol
oynamasi ile ilgilidir. Belirtilen imaj olusturma siireci ise genellikle kampanya
Ogelerindeki —afis ve reklam- aday figiirleri iizerinden gergeklesmistir. Erdogan,
fhsanoglu ve Demirtas’in devamli olarak sadeligi ve diiriistliigii simgeleyen beyaz
gomlek ile kampanya faaliyetlerinde ve kampanya 6gelerinde yer almasi belirtilen
imaj caligmasina drnek olarak sunulabilir. Yine, Thsanoglu ve Erdogan’in kampanya
unsurlarinin  birgogunun  “milli” degerlere vurgu yapilarak kirmizi beyaz
tonlamalardan olusturulmast ve Demirtag’in kampanya unsurlarinin 6nemli bir
kismmin “evrensel degerlere” atif yapilarak hazirlanmasi hususu, kampanya
siirecinde danismanlarin ortaya ¢ikardig1 pazarlama yontemlerinin bir parcast oldugu
sOylenebilir.

“Siyasetin bilimsellestirilmesi” unsurunun 2014 Cumhurbaskanligi Seg¢imi
kampanya silirecinde gozlemlendigi bir baska husus ise basin toplantilar1 ve
roportajlarda karsimiza ¢ikmaktadir.  Thsanoglu’nun  kampanya siirecindeki
sOylemlerinin ¢cogunun donemin siyasi ve toplumsal atmosferi 151ginda “islami”
vurgulamalar1 igermesi, son donemlerde kimlikler arasindaki pargalanmalar ve
toplumsal yapinin “dindar’lagma egilimi ile baglantili olarak teknik bir zemin
tizerinden olusturuldugu izlenimi vermektedir. Ayni sekilde kampanya siirecinde
Demirtag’in parti baskanlifi donemindeki sdylemlerinin aksine daha ¢ok
“Turkiyelesme ve evrensel degerler” iizerinden sdylem igeriklerini olusturmasi,
belirtilen unsurun kampanya siirecinde ortaya ¢ikmasini desteklemistir. [hsanoglu ve
Demirtas diginda, kampanya siirecindeki soylemlerini teknik veriler dahilinde
olusturan ve devamli olarak tarihsel argiimanlar sunun bir diger aday Erdogan
olmustur. Erdogan’in sdylemlerinin ¢ogunda daha onceki icraatlarna ait istatistiki

verilerin yer almast ve miting yaptig1 sehir ile ilgili istatistiksel argiimanlarin
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sunulmasi siyasetin teknik bir alana indirgenerek olusturulduguna O6rnek
gosterilebilir.

“Siyasetin bilimsellestirilmesi” unsurunun belirginlestigi bir diger husus etkin
medya kullanimidir. Daha 6ncede aktarildigi tizere Erdogan disindaki diger adaylarin
kampanya siirecindeki medya kullanimi biitge ile baglantili olarak diisiik seviyelerde
olmustur. Prof. Dr. Ali Atuf Bir’in 2014 Cumhurbaskanligi Se¢imi’nde adaylarin
kampanya g¢alismalarinin medya unsurlar -televizyon, gazete ve internet reklamlari-
tizerinden takdimi i¢in 15 milyonluk bir biitgeye ihtiya¢ oldugunu aktarmasi, medya
kullaniminin kampanya siirecinde hangi diizeylerde kullanildiginin bir yansimasini
ortaya ¢ikarmaktadir. Ayrica, bu durum otuz saniyelik reklam filminin bir aylik
televizyonda yayinlanma maliyetinin 5 milyon TL olmasi gibi bir nedenle de
agiklanabilir.**® Dolayisiyla Thsanoglu’na 8.5 milyon TL ve Demirtas’a 1.2 milyon
TL’lik bagis yapilmasi ve bu bagislarla kampanya siirecinin finansmanin saglanmasi,
medya kullaniminin sinirl seviyelerde olmasini ortaya ¢ikarmigtir. 55 milyon TL’lik
bagis toplayan Erdogan’in devamli olarak medya yayinlari ile kampanya siirecinde
yer almast ve kampanya unsurlarinin yayinlanmasi “siyasetin bilimsellestirilmesi”
unsurunun ortaya ¢ikmasinin belirli diizeylerde desteklendigini gostermektedir.

Siyasetin bilimsellestirilmesinin bir diger karakteristik 6zelligi ise kamuoyu
yoklamalar1 ve teknik aragtirmalarin kampanya siirecinde uygulanmasiyla alakalidir.
Kampanya siirecini igerisine alan Temmuz ve Agustos aylarinda aragtirma
sirketlerinin kamuoyu yoklamalar1 yaparak adaylarin kampanya c¢alismasinin
basarisim1 ve vatandaslari hangi adaya oy verme egiliminde oldugunu saptamaya
caligmasi siyasetin bilimsellestirilmesi unsurunu ortaya ¢ikaran onemli bir etken
olarak sunulabilir. Ayni sekilde kampanya siirecinde Kiligdaroglu’nun Ihsanoglu
icin, AKP’nin Erdogan i¢in farkli sirketlere kamuoyu yoklamalar1 yaptirmasida soz
konusu stirecte teknik ¢alismalarin kullanildigini gostermektedir. Yukarida agiklanan
hususlara ek olarak, kampanya siirecinde birgok kose yazart ve siyasi figliriin
kamuoyu yoklamalariyla baglantili olarak yaptig1 degerlendirmeler ve Medya Takip
Merkezi isimli bir sirketin, kampanya siirecinde adaylarin medya unsurlarinda
goriiniirligi ile ilgili 6lglimleri kamuoyuna sunmasi, Siyasetin “teknik veriler” ile

desteklenerek olusturuldugunu ortaya ¢ikarmistir.

%8 Bkz. Cumhuriyet Gazetesi, “ihsanoglu'na kampanyas icin kag TL gerekiyor?”, 24 Haziran 2014.
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Yukarida aktarilan hususlar 1s1ginda, 2014 Cumhurbagkanligi Segimi
kampanya silirecinde; adaylarin profesyonel danisman ve reklam ajanslar ile
igbirligine girmesi, istihdam edilen danigman ve reklam ajanslarinin adaylara imaj
caligmas1 yaparak pazarlama girisiminde bulunmasi, kamuoyu yoklamalarinin
yapilmasi ve siyasal siirecin teknik verilerle olusturulmasi gibi hususlar “siyasetin

bilimsellestirilmesi” unsurunun goériiniirligiinii desteklemektedir.

6.4. Kitle iletisim Araclarinin Kullanimi ve Ozerk Medya yapilarinin Ortaya
Cikmasi

2014 Cumbhurbagkanligi Se¢imi kampanya siirecinde medya alaninda belirli
kutuplagmalarin gozlemlendigine daha 6nce de bu ¢alismada deginmistik. Belirtilen
kutuplagsmalar ise se¢ime katilan adaylarin kampanyalarina ve insanlarin karar alma
siireglerine dnemli derecede etki eden bir faktdr olmustur. Italyan medyasinin énemli
isimlerinden Polito, glinlimiizde medyanin insanlarin diisiince tarzini yansitmadigini,
onlarin diisiincelerini veya kanaatlerini olusturan bir gli¢ oldugunu ifade etmistir. 439
Medya alanindaki kutuplagsmalar ve Polito’nun aktardigi hususun 2014
Cumhurbagkanligr Secimi’ndeki ilk yansimasi, se¢ime katilan adaylarin kurumsal
ittifaklar tarafindan aday gosterilmeleri ile ilgili kdse yazarlari tarafindan yapilan
degerlendirmelerde karsimiza ¢ikmaktadir.

Daha 6ncede aktarildig: iizere, kurumsal ittifaklar tarafindan aday gosterilen
figiirlere kose yazarlari tarafindan farkli yaklasimlar ile degerlendirmeler yapilmistir.
Belirtilen siirecte, AKP’ye yakin olan medya gruplarina bagh kose yazarlarinin
Thsanoglu ve Demirtas’t destekleme girisiminde bulunmasi ve AKP’ye
yakinliklariyla bilinen medya gruplarina bagl kose yazarlarmin diger adaylara
elestirel yaklasmasit medyanin bir giic merkezi seklinde kanaat olusturma egilimine
girmesine 6rnek olarak sunulabilir.

Yine, o donemin siyasal atmosferiyle baglantili gerceklesen propaganda
yayinlarinda AKP’ye yakin olan medya kuruluslar1 Erdogan’1 desteklemis; Dogan
Medya grubu, Koza Ipek Medya grubu, Samanyolu Yaym Grubu ve diger adaylara

*¥ Dahrendorf, a.g.e., 5.91.
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yakinliklariyla bilinen birgok medya grubu Erdogan’a elestirel yaklasarak tiiketici
odakli siirdiiriilen yayinlarla vatandaslarin karar alma siirecine etki etmeye
calismistir. Aym sekilde Thsanoglu’na elestirel yaklasan Sancak Medya Grubu,
Turkuvaz, Albayrak Holding, Yeni Diinya Medya Grubu ve Ihlas Yaym Holding
Medya Grubuna ait kitle iletisim araglarindaki yayinlarin tiiketici odakli
stirdiiriilmesi ve karar alma siirecini etkileyen bir atmosfer {izerinden Erdogan
disindaki adaylara -Ozelliklede Thsanoglu- elestirel yaklasimlarda bulunulmasi
vatandaglarin karar alma siirecine etki etme gayesi tasidigini soyleyebiliriz.
Dolayistyla medyanin tiiketici odakli yayimnlar yaparak propaganda siirecini
olusturmasi ve kararlar1 etkileyebilen bir unsur olarak 2014 Cumhurbaskanlig
Se¢imi kampanya siirecinde yer almasi, medyanin 6nemli bir gii¢ olarak kampanya
stirecindeki varligini desteklemektedir.

Mancini ve Swanson, medyanin oncelikli konusunun belirli diizeylerde biitce
ile ilgili oldugunu ve bu nedenle medyanin kendi ekonomik mantigina gore hareket
ettigini ifade etmistir. 40 2014 Cumhurbagkanlifi Se¢imi kampanya siirecinde
medyanin kendi ekonomik mantigina gore hareket etmesine bagli sebepler ve medya
alanindaki kutuplagsmalar, adaylarin medyada goriiniirliigii ile ilgili yapilan
arastirmada [Tablo IX] karsimiza g¢ikmaktadir. Kampanya siirecinde Erdogan’in
Thsanoglu’ndan, Thsanoglu’nun ise Demirtas’tan daha ¢ok medyada yer almasinim,
adaylara yapilan bagis miktarlari ile orantili oldugunu sdyleyebiliriz. Bu durum ise
medya yapilarinin ticari ¢ikarlara kaymasi ve medya sahibi kisilerin kendi siyasal
konumlandirmalarini saglamasinin bir yansimasini olusturmaktadir.

Medyanin ticari ¢ikarlara kaymasi ve biit¢e ile ilgili hususlar, adaylarin,
parasiz medya seklinde nitelendirilen ve giiniimiizde biiyiik bir etki alani olan
internet lizerinden kampanya igerisindeki dinamikleri aktarma egilimine girmesini
saglamistir. Belirtilen bu durum ise ozellikle de Demirtas’in kampanya siirecinde
karsimiza g¢ikmaktadir. Kampanya siirecinde 1.2 Milyon TL’lik diisiik bir bagis
toplayan Demirtag, kampanya siirecinde kullandig1 reklam filmi ve diger unsurlari,
danismanlari tarafindan olusturulan kisisel web adresi ve sosyal medya -Facebook ve
Twitter- hesaplar1 tizerinden aktarmistir. Dolayisiyla kaynak sikintisinin medya

kullanimu ile ilgili konularda basat unsur olarak yer aldigini soyleyebiliriz.

*9 Mancini ve Swanson, a.g.e., 5.16.
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Medya gruplarinin demokratik kurumlarin gorevlerini devralarak adaylari
tanitma islevine girmesi, medya sahiplerinin hem ticari olarak hem de siyasi
konumlandirmalar1 saglamak icin secime katilan adaylara karsi aldiklar1 tavir ve
belirli taraflagsmalara dahil olmasina bagli olarak karar alma siireclerini etkilemesi
hususu medyanin otonom bir gii¢ olarak kampanya siirecinde yer aldigin1 karsimiza

¢ikarmaktadir.

6.5. Vatandasin Seyircilesmesi

Aziz’e gore Tirkiye’de son yillarda azalma egilimi gésteren gazete okuma
aligkanliginin en temel sebebi, Kitle iletisim araglarinin —6zellikle de TV- insanlara
yazili iletisim araglarindan daha g¢ekici gelmesidir.441 Paul Virilio ise gorsel iletisim
araclarinin gelisiminin sanal hayata adapte olma siirecini hizlandirdigini ve bu
noktada goriintiiniin yaz1 ve sdylemlerden daha etkili bir hale geldigini aktarmustir.**?
Aziz ve Virilio tarafindan aktarilan hususlar ise daha o6nceden Mancini ve
Swanson’un isaret ettigi seyircilesme silirecine biiyilk Olglide benzerlik
gostermektedir. Hatirlanacagi iizere Mancini ve Swanson, vatandaglarin seyircilesme
slirecinin ana dinamiginin medya yani kitle iletisim araglarinin kullanimi ile
olustugunu belirtmistir.

YNKLabs isimli sosyal medya ol¢iimii yapan sirketin, 2014
Cumbhurbaskanlig1 Se¢imi kampanya siirecinde insanlarin {izerinde medya kullanimi
ile ilgili yaptig1 arastirma, ‘“seyircilesme” siirecinin kampanya siirecinde ortaya
¢iktiginin bir yansimasimi olusturmaktadir. S6z konusu arastirmada, insanlarin
kampanya siirecinde attig1 “tweet”lerin ¢gogunun 2014 Cumhurbagkanligi Secimi ile
ilgili siirecin igerisindeki politik konular1 igermedigini, belirtilen “tweet”lerin daha
cok adaylarin tutum, davranis ve gorselleri lizerinden ele alindig1 ortaya ¢ikmustir.

Ayrica kampanya siireciyle alakali olarak iki milyon kisinin ii¢ milyondan fazla

1 Aysel Aziz, Televizyonun Yetiskin Egitimindeki Yeri ve Onemi, TODAIE Yaymlari, No 148,
Ankara, 1975, s.201.
2 paul Virilio, Enformasyon Bombast, Cev: 1. Kaya Sahin, Metis Yaynlari istanbul, 2013, s. 19.
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“tweet” attig1 ve bu “tweet”lerin %69’nun olumsuz figiir imajlari, %20’sinin ise
olumlu siyasi igeriklerden olustugu aktarilmistir. **3

2014 Cumhurbagkanligi Se¢imi kampanya siirecinde adaylarin kampanya
calismalar1 igerisindeki dinamiklerin ve kampanya ogelerinin 6nemli bir kisminin
kitle iletisim araglar1 iizerinden aktarilmasi ise belirtilen “seyircilesme” siirecinin
olusumuna etki eden basat unsur olarak sunulabilir. S6z konusu “seyircilesme”nin
en belirgin 6rnegi, ihsanoglu’nun kampanya calismas1 sirasinda yaptig1 gaflar ile
aktarilabilir. Thsanoglu’nun Edirne Kap1 Sehitligi’ne yaptig1 ziyarette Istiklal Mars1
ile Canakkale Sehitleri Siiri’ni birbirine karigtirmasi ve katildigi canli yayinlarda
Nazim Hikmet’e “Nazim kemal” ile Yahya Kemal Beyatli’ya ait olan
Siileymaniye’de Bayram Sabahi siirine “Siileymaniye’de Bayram Namazi1” ifadesini
kullanmasi, o donemde insanlarin sosyal medya iizerinden tepkiler vermesine Yol
acmustir.*** Bu durum ise vatandaslarin Thsanoglu’nun yaptig1 gezilerin 6nemini ve
uyguladig1 politikayr bir kenara iterek, Thsanoglu figiiriinii “imaj” {izerinden
degerlendirilmesini ortaya ¢ikartmaistir.

Ihsanoglu'nun gaf ve tutumunun Seyircilesme siirecindeki etki veya
yansimalarina ek olarak, kampanya siirecinde Erdogan’in “cumhur, baskanini
seciyor” isimli reklam filminin yayinlanmasi ile sosyal medya lizerinden Erdogan’in
karizmatikligi ve reklam filminin etkileyici unsurlar iizerinden olusturulduguna dair
yapilan degerlendirmelerin “seyircilesme”ye dair bir bagka ipucu sundugunu
sdylenebiliriz. **® Ayni sekilde devamli olarak espri-mizah kiiltiiriiniin 5gelerini
kullanan Demirtag’in katildigi TV programinda eglence kiiltliriiniin igerisindeki
enstriimanlar1 kullanmasina —baglama ¢alma ve sarki sdyleme- istinaden sosyal
medya {lizerinden yapilan degerlendirmeler, 2014 Cumhurbaskanligi Se¢imi
kampanya siirecinde “vatandasin seyircilesmesi” unsurunun belirginlestiginin bir
ornegi olarak sunulabilir.

Adaylarin kampanya caligmalarinin igerisindeki dinamiklerin imaj odakli

olusturularak kitle iletisim araglar1 iizerinden yayinlanmasi, kampanya siirecinde

#% Bkz.  http://www.ynklabs.com/blog/white-papers/cumhurbaskanligi-secimlerinin-sosyal-medya-
yansimasi-infografik/ )

44 Bkz. Milliyet Gazetesi, “Ekmeleddin Thsanoglu'nun gafina Twitter'da tepki yagdi”, 30. Temmuz
2014,

5 Bkz. Sabah Gazetesi, “Basbakan Erdogan'in yeni reklam filmi sosyal medyayi salladi”, 5 Agustos
2014.
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yapilan miting ve basin toplantilarinda konserler diizenlenmesi ve kampanya
temalarinin  devamli olarak “kisi odakli” ilerlemesi gibi hususlar, 2014
Cumhurbagkanligi Se¢imi kampanya siirecinin politik icerikten uzaklagarak “show
bussines”’a donilismesini ve bu sebeplere bagl olarak seyircilesme siirecinin ortaya
¢ikmasint desteklemistir. Bu durum, Erdogan’in Basaksehir Futbol Kuliibii’niin
sosyal tesislerinin agiligina katilarak iinlii isimler ile futbol oynamasi ve Demirtas’in
katildigi TV programinda baglama enstriimani calarak sarki sOylemesi Ornekleri
tizerinden de aktarilabilir.

Seyircilesme siireci ile ilgili aktarilan arglimanlar, se¢menlerin Sartori’nin
sOziinii ettigi anlamda homo-videns’e (goren insan) doniisme egilimine isaret etigi
sOylenebilir. Dogal olarak bu durum, Meyer’in aktardig1 “depolitizasyon egilimi nin
islevsellestigine yani imaj ve gorsellerin 6n plana cikartilarak insanlarin ne olup
bittigini anlayamamasi ile baglantili olarak karar verme siireglerinin etkilenmesine
zemin hazirlayarak, “vatandasin seyircilesmesi” unsurun ortaya ¢ikmasini
desteklemistir.

Tim bu temelde aktarildigi {izere, aday figiirlerin 6n plana c¢ikmasi,
profesyonel danismanlar istihdam edilmesi, reklam ajanslartyla isbirligine girilmesi,
kamuoyu yoklamalarinin yapilmasi, segmen ¢oziilmeleri yaganmasi, kitle iletisim
araclarindan yararlanilmasi ve bu c¢alismada adaylarin se¢im kampanyalariyla ilgili
bircok husus, 2014 Cumhurbagkanligi Se¢imi kampanya siirecinde belirgin bir
sekilde gozlemlenmistir. Dolayisiyla 2014 Cumhurbaskanligi Se¢imi kampanya
stirecinin modern donem kampanya tekniklerinin belirgin olarak uygulandigi ve bu
calisma kapsaminda da isaret edildigi gibi 2014 Cumhurbagkanlifi Sec¢imi’nin
“kampanyalarin Amerikanlagsmas1” egiliminin bir 6rnegi olarak degerlendirebilecegi

sOylenebilir.
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Bu ¢alismanin ana amaci, giris boliimiinde de belirtildigi lizere, 2014 yilinda
yapilan 12. Cumhurbaskanligi Se¢imi’ne katilan adaylarin kampanya caligsmalarini
“siyasal kampanyalarin Amerikanlasmasi”nin unsurlar1 ekseninde irdelemektir.
Ozellikle de 1990’11 yillardan itibaren teknolojik, sosyal ve ekonomik gelismislige
bagli degisime ugrayan siyasal kampanyalar, bahsedilen degisimlerin yasandig
tilkelerde “Amerikanlasma” olarak kavramsallastirilmigtir. Ayni sekilde diger
ilkelerde oldugu gibi Tiirkiye’de de se¢cim kampanyalarinin 1990’1 yillardan sonra
“Amerikanlagma” egiliminde oldugu birgok farkli kaynakta belirtilmistir.
Dolayistyla, diger modern  demokrasilerde  “Amerikanlasma”  seklinde
kavramsallastirilan siyasal kampanya yontem ve teknikleri, Tirkiye’de de ayni
doniisiim ve degisim baglaminda betimlenerek ele alinmistir.

Bu dogrultuda, ¢alismanin birinci boliimiinde aciklayict bir zemin {izerinden
“siyasal kampanyalar’in ne oldugu, hangi se¢im asamalarinda kullanildigi, hangi
ogelere ihtiyag duydugu ve gelisim siireci aktarilmistir. Siyasal rekabet alanlarinda
insanlar1 ikna etmek ve bilgilendirmek amaciyla kullanilan yontemlerin bir biitiiniinii
olusturan siyasal kampanyalar, “dogrudan” ve “dolayli” seklinde iki farkli iletisim
uygulamasi ile islevsel olabilmektedir. Dogrusal iletisim uygulamalari, siyasal
aktorlerin ayni ortamda bulunan hedef kitle ile herhangi bir kitle iletisim araci
kullanmadan iletisime gectigi siireglerde; dolayli iletisim uygulamalar1 ise siyasal
aktorlerin segmenlere ulasamadigi veya gérme olanaginin bulunmadig: siireglerde
iletisim araglar1 vasitasiyla segmene ulasmasidir. Aktarilan iletisim uygulamalar ise
siire¢c olarak teknolojik, ekonomik ve sosyal hususlar baglaminda “dogrusal” ve
“biitiinclil” olmak iizere iki farkl isleyis siireci ile agiklanmistir. Dogrusal siyasal
kampanya yonetiminin isleyisi, siyasal aktoriin kampanya temasi igerisinde var olan
unsurlart kitle iletisim araglar1 vasitasiyla segmene aktarilmasi seklinde basit bir
stire¢ arz etmektedir. Biitiinciil siyasal kampanya yonetiminin isleyisi ise siyasi alani

olusturan sosyal yapmin c¢oziimlenmesi ile ilk asamasmi kaydeder ve bu
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¢oziimlemenin degerlendirip hedef kitleye ne sekilde sunulmasi ile ilgili
aragtirmalarin yapilmasiyla son bulmaktadir.

Siyasal kampanyalarin iletisim uygulamalar1 ve siire¢ olarak isleyisi ise
siyasal kampanyalarin Ogeleri dahilinde islevsel olabilmektedir. S6z konusu bu
Ogelerin ilki, ileti aktarimi yapan ve “kitle iletisim araclar1” seklinde nitelendirilen
gazete, billboard, afis, radyo, televizyon, telefon ve internet gibi araglardan
olusmaktadir. Ikinci 6ge, kitle iletisim araclari ile islevsel olabilen, siyasal aktdrlerin
siyasal kampanya siirecinde medya unsurlarindan yer ve zaman satin alarak;
secmenlerin davranig, inan¢ ve fikirlerini degistirme amaci tasiyan mesajlar yani
“siyasal reklamlar”dir. Ugiinciisii, toplumun hangi egilimlerde tutum, davranis ve
goriis sergiledigini ortaya c¢ikaran “kamuoyu arastirmalari”dir. Dordiinciisi,
kampanya siirecinde partilerin veya adaylarin kampanya temasi igerisinde var olan
unsurlart diizenleyen teknik elemanlar yani “siyasal kampanya danigsmanlari”dir.
Besincisi ise aktarilan siyasal kampanya ogelerinin islevsel olabilmesi i¢in gerekli
olan “kampanya biitgesi’dir.

Niifusun artmasi ve teknolojinin gelismesi, dogrudan iletisim uygulamalarini
bir kenara iterken; dolayli iletisim uygulamalarini ise biiyiik 6l¢iide kullanima sunan
etkenler arasinda olmustur. Bu durum ise siyasal kampanyalarin ve bir¢ok kampanya
Ogesinin yapisal olarak degisimini desteklemistir. 19. ylizyil ortalarindan 1950’11
yillara kadar olan siiregteki siyasal kampanya uygulamalarinda yerel orgiitlenmeler
yer almis ve siklikla yiiz yiize iletisim yontemi kullanilmistir. 1950°11 yillar ile
birlikte siyasal kampanyalarda 6nemli degisiklikler meydana gelmistir. Bu donemde
televizyonun  siyasal kampanyalarda kullanilmasi, kampanyalarin  ulusal
koordinasyon ile tek merkezden yonetilmesi, kamuoyu yoklamalarinin yapilmasi ve
kampanya danismanlarin istihdam edilmesi gibi 6nemli hususlar gézlemlenmistir.
1990’11 yillardan itibaren ise teknolojik gelismeler siyasal kampanyalarin isleyisini
ve yapisimt Onemli derecede etkilemistir. Bu donemde televizyonlarin skart
girislerindeki degisiklikler ile birlikte ulusal yayin yapan televizyon kanallar1 ve 24
saat yayimn yapan haber biiltenleri ortaya ¢ikmistir. Bu duruma ek olarak internetin
ortaya c¢ikist ve televizyon yayinlarindaki degisimler gibi hususlar daimi
kampanyalarin olusumunu desteklemistir. Ayrica, 1990’11 yillardan itibaren ortaya

cikan iletisim araglari her ne kadar siyasal aktor ve se¢cmen arasindaki iletigimi
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giiclendirse de vatandas kimliklerindeki parcalanmalarin yasanmasina engel
olamamistir. Vatandas kimliklerindeki parcalanmalar ise kampanyalar1 miisteri
(segmen) odakli bir hale donistiirmiis ve kampanya silirecinde profesyonel
danigsmanlarinin becerileri dogrultusunda siyasal reklam uygulamalar1 daha sik
kullanilmaya baglanmistir. Bu durum ise dogal olarak yiiksek finansal kaynak
kullanimina ihtiya¢ duyulmasini ortaya ¢ikarmistir.

[k boliimde ele alinan siyasal kampanyalardaki degisim ve doniisiimler ise
ikinci bolimiin ana argiimanini olusturmustur. Siyasal kampanyalarda meydana
gelen degisim ve doniisiimler ise daha genel bir slire¢ arz eden “modernlesme
stireci”’nin bir yansimasi seklinde aktarilmistir. 1990’11 yillardan sonra gbzlemlenen
kampanya c¢aligsmalari, daha 6nceden ABD’deki siyasal partiler, liderler ve kurumlar
tarafindan uygulandigindan dolayr bu kampanya calismalar1 “Amerikanlasma”
seklinde tanimlanmistir. Amerikanlagsma seklinde tanimlanan siyasal kampanya

199 ¢

calismalar1 ise “siyasetin kigisellesmesi”, “siyasal partiler ile vatandaslar arasindaki
bagin zayiflamas1”, “siyasetin bilimsellestirilmesi”, “6zerk medya yapilarinin ortaya
cikmas1” ve “vatandasin seyircilesmesi” seklinde bes unsur ile agiklanmistir.

“Siyasal kampanyalarin Amerikanlagmasi”nin ilk unsuru olan siyasetin
kisisellesmesi ile anlatilmak istenen, parti odakli bir siire¢ arz eden siyasal kampanya
faaliyetlerinin artik daha ¢ok aday veya lider odakli ilerlemesidir. Ikinci unsur,
“siyasetin  kisisellesmesi” unsuru ile baglantili olarak parti yapilarindaki
degisikliklerin meydana gelmesi ve kitle iletisim araclarinin kullanimi ile ilgili
hususlar neticesinde ortaya ¢ikan “siyasal partiler ile vatandaglar arasindaki bagin
zayiflamasi”dir. Ucgiincii unsur, kampanya siirecinde profesyonel danismanlarin
istihdam edilmesi, kamuoyu yoklamalarinin yapilmas: ve reklam ajanslarinin
pazarlama unsurlar1 dogrultusunda kampanya Ogelerini diizenlemesi yani siyasetin
teknik bir alana indirgenerek siirecini olusturmasi ile ilgili hususlar1 igerisinde
barindiran “siyasetin bilimsellestirilmesi”dir. Dordiincii unsur, teknolojik gelismelere
bagli olarak medyanin kendini kiiresel bir gili¢ olarak gormesi, vatandaslari
bilgilendirme amacindan ¢ok yon verme amacina girmesi ve kendi ticari mantigina
gore hareket etmesi yani “medyanin 6zerk bir glic” olarak kendini konumlandirmasi
veya ortaya ¢ikmasi ile ilgilidir. Besinci unsur ise diger dort unsurun vatandaslara

etki ederek onlar1 seyircilesme egilimine itmesi yani vatandaslart “homo sapiens”ten
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(bilen insan) “homo videns”e (goren insan) doniistiirmesi ile alakali olarak
belirginlesen “vatandasin seyircilesmesi”dir.

Calismanin son boliimiinde ise “siyasal kampanyalarin Amerikanlasmasi’nin
unsurlar1 baglaminda 2014 yilinda yapilan 12. Cumhurbagkanlig1 Se¢imi kampanya
stireci irdelenmistir. Daha dnceki donemlerde milletvekillerinin oylariyla gerceklesen
Cumhurbagkanligi Secimi, 2007 yilinda ortaya ¢ikan 367 krizi ile baglantili
gerceklesen referandum sonucunda “Cumhurbagkani halk tarafindan se¢ilir” seklinde
degistirilerek gilincel halini almistir. “Cumhurbagkani halk tarafindan segilir”
hususunun ilk se¢cim agamasi ise 2014 yilinda yapilan 12. Cumhurbaskanlig
Se¢imi’nde karsimiza ¢ikmistir. 2014 yilinda yapilan Cumhurbasgkanligi Sec¢imi’ne
farkll kurumsal ittifaklar tarafindan Ekmeleddin ihsanoglu, Recep Tayyip Erdogan
ve Selahattin Demirtas aday gosterilmistir.

Secime katilan adaylar, yiiz yiize iletisim yontemlerinden aragli iletisim
yontemlerine kadar bir¢ok farkli iletisim yontem ve teknigi kullanarak vatandaslarla
iletisime ge¢mistir. Bu siirecte vatandaglar tarafindan adaylarin adina agilan bagis
hesaplarina bagislar yapilmis ve bu bagislarla kampanya siireci finanse edilmistir.
2014 Cumhurbaskanlig1 Secimi kampanya siirecinde adaylar farkli sehirlerde miting
ve toplantilar yaparak vatandaslar ile iletisime ge¢mistir. Ihsanoglu, se¢cim kampanya
siirecinde yirmi ii¢ sehirde miting ve salon toplantilart yapmistir. Thsanoglunu
takiben Erdogan ise yirmi dokuz sehirde miting yaparak vatandaslar ile bulusmustur.
Thsanoglu ve Erdogan’dan farkli bir gezi ve miting programi olusturan Demirtas ise
kampanya siirecinde on dort sehir ve dort ililkede miting yaparak se¢cmenlerle
iletisime ge¢mistir. Belirtilen miting ve salon toplantilari, genellikle iinlii sarkici ve
miizik gruplart tarafindan desteklenmistir. Bunun disinda 2014 Cumhurbaskanlig
Se¢imi’ne katilan adaylar, secim kampanya unsurlarinin biiyiik bir kismini biitce ile
orantili sekilde medya araglar1 lizerinden vatandaslara aktarmis ve siklikla arastirma
sirketlerine kamuoyu yoklamalar1 yaptirmistir. 11 Temmuz 2014 tarihinde baslayan
30 giinliik propaganda siireci 9 Agustos 2014 tarihinde sona ermis ve 10 Agustos
2014 tarihinde yapilan birinci tur oylamalarinda; Demirtas %9.75, “cati aday”
Thsanoglu %38.44’liik bir oy oran1 almustir. Belirtilen tarihte %51.79’luk bir oy orani
alan Erdogan ise salt cogunlugu saglayarak Tirkiye Cumhuriyeti’nin 12.

Cumhurbaskani segilmistir.
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Modernlesme siirecinin bir yansimasi seklinde karsimiza ¢ikan siyasal
kampanyalarin Amerikanlagsmasi, bu ¢alismada da deginildigi {izere modern
demokrasilerde agik bir sekilde gozlemlenmistir. 1990’11 yillarin sonlarina dogru
Tirkiye’de gozlemlenen kampanyalarin Amerikanlasma egilimine girmesi veya
kampanyalarin Amerikanlastigina dair sunulan iddialarin 2014 Cumhurbaskanligi
Secimi kampanya siirecinde acik bir sekilde belirginlestigi sOylenebilir. 2014
Cumhurbagkanligi Se¢imi kampanya siirecinde se¢ime katilan adaylarin kampanya
caligmalarinin Amerikanlagsma egiliminde oldugu ile ilgili olarak ise su hususlar
dikkat ¢cekmektedir:

Ik husus, 2014 Cumhurbaskanhg Se¢imi kampanya siirecinde gdzlemlenen
“siyasetin kisisellesmesi” unsuru ile ilgilidir. 2007 yilinda yapilan referandum
sonrast “Cumhurbagkan1 halk tarafindan segilir” hususunun ortaya c¢ikmasi ve bu
nedenle segmenlerin herhangi bir siyasal partiye degil de aday olan “kisi’ye oy
vermesi, bu siirecin kisisel bir rekabet ortamina doniismesinin yani “siyasetin
kisisellesmesi”nin basat unsuru olarak sunulabilir. Ayni sekilde kdse yazarlar1 ve
siyasi figiirler tarafindan se¢im ile ilgili yapilan degerlendirmeler s6z konusu siirecin
kisisellestigine dair Onemli bir noktadir. Ayrica, se¢im kampanya siirecinde
fhsanoglu, Erdogan ve Demirtas’m kampanya ekibi tarafindan olusturulan afis, logo,
sarki, slogan ve goniilliiler tarafindan olusturulan kampanya sarkilarinda devamli
olarak aday odakli imgelemelerin bulunmasi, kampanya siirecinde siyasetin
kisisellestigini ortaya ¢ikaran etkenlerden sayilabilir.

Yine, 2014 Cumhurbaskanlign Secimi’ne aday olan Thsanoglu, Erdogan ve
Demirtag’a farkli siyasal partilerin destek vermesi ve soz konusu siyasal partilere
bagl kurmaylarin kampanya faaliyetleri sirasinda devamli olarak adaylarin yaninda
yer almasi neticesinde kisisellesmenin kurumsal yapilar tarafindan destekledigi
gozlemlenmistir. Aktarilan bilgiler disinda, medyanin belirli gruplasmalarda yer
alarak se¢ime katilan adaylar1 destekleme egilime girmesi ve o donemde yapilan
arastirmalarda medya giindeminde en ¢ok yer alan siyasal konularin igerisinde
secime katilan adaylarin yer almasi gibi durumlar neticesinde medya tarafindan
siyasetin kisisellestirildigi sdylenebilir.

Ikinci husus, “siyasetin kisisellesmesi” unsuru ile baglantili olarak parti

yapilarindaki degisikliklerin meydana gelmesi ve kitle iletisim araglarinin kullanimi
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ile ilgili hususlar neticesinde belirginlesen “siyasal partiler ile vatandaslar arasindaki
bagin zayiflamas1” unsuru ile ilgidir. Kampanya siirecinde yapilan arastirmalarda
Ihsanoglu’na destek veren siyasal partilere bagli se¢menlerin diger adaylari
destekleme egilimine girmesi ve adaylara destek veren siyasal partilerin daha
onceden aldigi oy orani ile 2014 Cumhurbaskanligi Se¢imi’nde destekledikleri
adaylarin aldig1 oy orani arasindaki farkliliklarin gézlemlenmesi, belirtilen siiregte
vatandaglarin  farkli hususlar neticesinde siyasal partilerden uzaklastigini
gostermektedir. Ayni sekilde se¢ime katilan adaylarin kampanya faaliyetlerinin
icerisindeki dinamiklerin belirli diizeyde medya ve internet lizerinden yayinlanmasi
ve vatandaglarin sosyal medya iizerinden adaylara destek verme girisiminde
bulunmasi, s6z konusu siiregte siyasal partilere bagli kalinmaksizin politik siirece
katilim saglandiginin bir gostergesini olusturmaktadir. Yukarida aktarilan bilgiler ise
“siyasal partiler ile vatandas arasindaki bagin zayiflamasi” unsurunun 2014 yilinda
yapilan 12. Cumhurbagkanligi Se¢imi’nde gézlemlendiginin ana argiimani seklinde
aktarilabilir.

Uglincii husus, kampanya siirecinde profesyonel danismanlarin istihdam
edilmesi, kamuoyu yoklamalarinin yapilmasi ve reklam ajanslarinin pazarlama
unsurlar1 dogrultusunda kampanya 6gelerini diizenlemesi yani siyasetin teknik bir
alana indirgenerek silirecini olusturmasi ile ilgili hususlar1 igerisinde barindiran
“siyasetin bilimsellestirilmesi” unsuruyla ilgilidir. 2014 Cumhurbaskanligi Se¢imi
kampanya siirecinde adaylarin kampanya faaliyetleri i¢in profesyonel danigmanlarin
istthdam edilmesi ve reklam ajanslari ile isbirligine girilmesi, siyasetin teknik
uzmanlar tarafindan olusturuldugunu yansitmaktadir. Yine, kampanya siirecinde
adaylar destekleyen kurumsal ittifaklar tarafindan se¢im koordinasyon merkezlerinin
kurulmasi ve bu koordinasyon merkezlerinde segmen davranislariyla birlikte tilkenin
o donemki politik atmosferine uygun sekilde kampanya igeriklerinin hazirlanmasi da
siyasetin tekniklestigini yansitan O6nemli hususlar arasinda sayilabilir. Ayrica
kampanya siirecinde adaylar, adaylara destek veren kurumsal ittifaklar ve farkli
arastirma sirketleri tarafindan kamuoyu yoklamalarmin uygulanmasi da siyasetin
bilimsellestirildiginin bir baska ayagini olusturmaktadir.

Doérdiincti husus, medyanin kendi ticari mantigina gore hareket etmesi ve

kendisini 6zerk bir gili¢ olarak konumlandirmasi ile ilgilidir. Se¢im kampanya
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stirecinde adaylarin medya danismanlarini isttihdam etmesi ve buna bagli olarak
kampanya unsurlarinin medya lizerinden aktarilmasi, medyanin etkili bir kampanya
Ogesi oldugunu gosteren onemli bir husus olarak sayilabilir. 2014 Cumhurbaskanlig
Secimi kampanya siirecinde medya gruplarinin adaylar1 tanitma islevine girmesi,
vatandaslar1 bilgilendiren ve zaman zaman onlar1 yonlendiren bir unsur olarak yer
almasi; medyanin bu siiregte siyasal partilerin gorevlerini devraldigina dair énemli
bir ipucudur. Bunun disinda kampanya siirecinde adaylarin medya kullaniminin
kendilerine yapilan bagis miktar1 ile orantili olmasi durumu da medyanin kendi ticari
mantigin1 gore hareket ettigini ve bu nedenle “medyanin 6zerk bir gii¢ olarak ortaya
cikmas1”n1 saglayan etkenler arasinda sayilabilir.

Besinci husus, iletisim teknolojilerinin gelisimi ve parti yapilarindaki
degisikliklerin meydana gelmesiyle birlikte vatandaslarin siyasal kampanyalara
katihm bi¢imlerinin degisimi ile alakali olarak gozlemlenen ‘vatandaslarin
seyircilegsmesi”’dir. Kitle iletisim araglarinin 2014 Cumhurbaskanligi Secimi
kampanya siirecindeki kullanimi ve buna bagli olarak siyasetin medyatiklesmesi
veya “show bussines”in Ozelliklerini yansitmasi, séz konusu siiregte vatandaslar
seyircilestiren basat unsur olarak sunulabilir. 2014 Cumhurbagkanligi Secimi
kampanya siirecinde vatandaslarin medya lizerinden adaylar hakkinda bilgi edinmesi
ve ayni zamanda sosyal medya iizerinden adaylar hakkinda degerlendirmeler
yapmas1 da seyircilesmenin karakteristik dzelliklerini yansitmaktadir. Ozellikle de
Ihsanoglu’nun se¢im kampanya siirecinde yaptigi gaflar1 ve adaylarin belirtilen
siirecteki gorsellerinin vatandaslar tarafindan “twitter” iizerinden “hashtag’ler ile
degerlendirilmesi gibi nedenler, kampanya siirecinde vatandaslarin siyasal konular
degil de imajlara dnem verdigine yani seyircilestigine dair dnemli vurgulamalar
yapmaktadir.

Tiim bu siirecte siyasal kampanyalara dair genel bir bilgi, “siyasal
kampanyalarin ~Amerikanlasmasi™na dair agiklayict bir zemin {izerinden
orneklemeler ile aktarilan bes unsur, 2014 Cumhurbaskanlifi Se¢imi kampanya
stireci ve bu siirecin siyasal kampanyalarin Amerikanlagmasinin unsurlar1 ekseninde
bir degerlendirmesi yer almistir. Aktarilan hususlar neticesinde ele alinan konu ve

degerlendirmeler sonucunda ise su argiimanlar ileri siiriilebilir:
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Birinci argiiman, adaylarin siyasal kampanya c¢aligmalarinin bir reklam
kampanyasi ile benzerlik gostermesi ve kampanya siirecinde kitle iletisim araglari ile
aday imgelemelerinin olusturulmasi ile ilgilidir. 2014 Cumhurbaskanligi Secimi
secim sisteminin kisisel rekabeti ortaya c¢ikarmasi ve kampanya faaliyetlerinin
devamli olarak odak figiir ekseninde ilerlemesi, se¢ime katilan adaylarin bir {iriin
gibi pazarlanmasinin ve bu dogrultuda bir reklam kampanyasina benzerlik
gOstermesinin basat unsuru olarak sunulabilir. Bu duruma ek olarak, rekabet
ortaminin se¢im sisteminden dolayr kisisellestirilmesi ve bu siirecin medya ile
desteklenmesi neticesinde ise “star sistem” politikasinin belirginlestigi sdylenebilir.

Ikinci argiiman, medyanin etkili bir kampanya oOgesi olarak 2014
Cumhurbagkanligi Se¢imi kampanya siirecinde yer almasiyla ilgilidir. Medyanin
kanaat olusturma giicii dogal olarak kampanya siirecinde adaylarin bu giice
yonelmesini saglamistir. Adaylarin medya unsurlart {izerinden kampanya
faaliyetlerini aktarma egilimine yonelmesinin nedeni ise medya araciligiyla ayni
anda milyonlara ulasabilme istegi seklinde aktarilabilir. Hem star sistem politikasi
hem de kanaat olusturma siirecinde etkili olan medya kullaniminin gézlemlenmesi
ayni zamanda adaylarin finansal niteliklerinin -biitge- bir yansimasini olusturmustur.
Kampanya stirecindeki faaliyetler ve medya kullanimu ile ilgili aktarilan hususlar ise
Tiirkiye 6zelinde “bagis toplama” kiiltiiriiniin ortaya ¢ikmasini saglayan basat unsur
olarak gosterilebilir.

Ugiincii argiiman, politikanin geleneksel isleyisinin eglence kiiltiiriine itilmesi
ve bu noktada siyasal kampanyalarin politik igeriklerden giderek uzaklasarak “show
bussines” yani gosteriler lizerinden bir siire¢ arz etmesi ile ilgilidir. Adaylarin miting
programlarinda {inlii sanat¢1 ve miizik gruplar tarafindan gergeklestirilen konserler,
Demirtag’in saz enstriimani1 calarak televizyon ekranlarinda tiirkii sdylemesi ve
Recep Tayyip Erdogan’in katildig1 acilis téreninde {inlii isimler ile futbol oynamasi
gibi hususlar 12. Cumhurbaskanligir Se¢imi kampanya siirecinde eglence kiiltiiriinden
yararlanildig1 ve kampanya siirecinin gosteriler lizerinden olusturma egilimini ortaya
cikaran etkenler arasinda sayilabilir.

Dérdiincii argliman, siyasetin eglence kiiltliriiniin 6zelliklerini yansitmasiyla
baglantili olarak medya kullaniminin vatandaglar {izerindeki etkisi ve vatandaslarin

yapisal olarak doniisiimiiyle ilgilidir. Kampanya siirecinde yapilan arastirmalarda
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vatandaglarin politik iceriklere degil de medya iizerinden aktarilan imajlar1 -adaylar-
On planda tutmasi ve “twitter” iizerinden vatandaglar tarafindan atilan “tweet”lerin
onemli bir kisminin olumsuz figiir imajlarini icermesi, s6z konusu siiregte
vatandaslarin izleyiciye doniistiiglinlin bir yansimasi seklinde aktarilabilir.

Besinci argiiman, siyasetin teknik veri ve bilgiler dahilinde siirecini
olusturmast ile ilgilidir. 2014 Cumhurbaskanligi Se¢imi kampanya siirecinde adaylar
tarafindan profesyonel danigsmanlarin istihdam edilmesi, reklam ajanslar1 ile
igbirligine girilmesi, adaylara destek veren kurumsal ittifaklar tarafindan
koordinasyon merkezlerinin kurulmasi, belirtilen koordinasyon merkezlerinin bir
karargah seklinde kullanilip 06zel birimlerle desteklenmesi ve kamuoyu
arastirmalarinin yapilmasi siyasetin teknik bir zemin {izerinden olusturulduguna
onemli derecede atif yapmaktadir. Bu hususlar disinda, secime katilan adaylara
destek veren kurumsal ittifaklarin daha Onceki secimlerde aldigi oy oranlarinin
arastirma sirketleri tarafindan incelenip s6z konusu se¢im sonucu ile karsilagtirilmasi
ve sosyal medya kullaniminin siyasal siirece ne sekilde etki ettigi ile ilgili yapilan
arastirmalar bu donemde siyasetin teknik bir alana indirgendigine isaret etmektedir.

Altincr argiiman, 12. Cumhurbaskani Secimi kampanya siirecinde adaylarin
kampanya faaliyetleri icerisindeki miting ve gezi programlarinda gozlemlenen
hususlar ile ilgilidir. Kampanya siirecinde adaylar ve adaylara destek veren kurumsal
yapilar tarafindan organize edilen yemekli ve miizikli organizasyonlar ile birlikte
miting programlarinda dagitilan hediyeler —esarp, fular, bileklik, bayrak, sapka-
Amerikanvari kampanyalarin  karakteristik 6zelliklerini  yansitmaktadir. Ayni
zamanda 12. Cumhurbagkanligi Se¢imi kampanya siirecinde miting programlari
cercevesinde biiyilik ekranlardan adaylarin siyasal reklam ¢alismalar1 ve gorsellerinin
yer almasi da kampanyalarin Amerikanlagmasmin bir diger ozelligi seklinde
sunulabilir.

Yedinci Argliman, se¢im galibiyeti alan aday tarafindan “balkon
konusmasi”nin gergeklestirilmesidir. 10 Agustos 2014 tarihinde gergeklesen 12.
Cumhurbagkanligi Se¢imi’nde %51.79’luk bir oy orantyla Cumhurbagkan1 segilen
Erdogan’in ayni giin AKP genel merkezi oniinde ulusal birlik ve beraberlige dayali,
bir balkon konusmasi yapmasi ve balkon konusmasinin yapildigi alanin adeta bir

solen alani seklinde dizayn edilip konusma alanina gelen kisilerin flama ve
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bayraklarla Erdogan’1 desteklemesi gibi hususlar Amerikanvari kampanyalarin bir
diger karakteristik 6zelliginin 2014 Cumhurbaskanligi Se¢imi’nde gozlemlendigini
karsimiza ¢ikarmaktadir.

Tiim bu arglimanlar 1s1ginda, 2014 Cumhurbagkanligi Secimi’ne katilan
adaylarin kampanya siirecleri bir biitiin halinde ele alindiginda; biiyiik 6l¢iide medya
kullaniminin olmasi, kampanyalarin adeta bir pazarlama siireci seklinde kisi -liriin-
odakli ilerlemesi, belirtilen siliregte teknik verilerden ve profesyonellerden
yararlanilmasi, kamuoyu yoklamalarimin sikligi, internet tiizerinden kampanya
calismalarinin desteklenmesi, vatandaslarin izleyici olarak se¢ime katilim saglamast,
kampanyalarin tek merkezden ulusal koordinasyon ile yliriitilmesi, yemekli ve
hediyeli organizasyonlarin diizenlenmesi, miting programlarinin konserler ile
desteklenmesi ve segim galibiyeti alan adaymn balkon —zafer- konusmasi yapmasi
gibi hususlar 2014 Cumhurbagkanligi Se¢imi kampanya siirecinin “kampanyalarin

Amerikanlagsmas1” egiliminin bir 6rnegi seklinde degerlendirilebilecegi soylenebilir.
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http://www.amerikaninsesi.com/
http://www.arter.com.tr/
http://www.bbc.com/
http://www.bianet.org/
http://www.cnnturk.com/
http://www.dha.com.tr/
http://www.dunyabulteni.net/
http://www.dw.com/
http://www.evrensel.net/
http://www.facebook.com/HDPdemirtas/
http://www.facebook.com/oyumselahattindemirtas/
http://www.haberankara.com/
http://www.imctv.com.tr/
http://www.independent.co.uk/
http://www.infobae.com/
http://www.itau.com.br/
http://www.odatv.com/

www.setav.org
www.timeturk.com.tr
www.toplumsol.org
www.yeniakit.com.tr
www.ynklabs.com
www.youtube.com

WWW.zaman.com.tr
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0Z GECMIS

KIiSISEL BiLGILER
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Uyrugu :T.C.

Dogum Tarihi Ve Yeri :10.04.1990 — SANLIURFA
Medeni Hali : Bekar

Telefon Numarasi : 05325912170

E-Posta : Sahparmaksiz@Gmail.Com

EGIiTiM BiLGILERi

Lise:  Ozel Birikim Lisesi

Lisans: Yakin Dogu Universitesi, Siyaset Bilimi (ingilizce)- Mezun

IS TECRUBESI

2013- Halen  : Bilgi Yonetimi Arastirmalart Merkezi (Kuzey Kibris Tiirk
Cumhuriyeti) Kurucu Uyelik ve Tiirkiye Temsilciligi

2015-Halen : Tarim Sektériinde Isveren

YABANCI DIL:
Orta Seviyede Ingilizce

Orta Seviyede Arapga (Konusma)
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